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RESUMO
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_ IDENTIDADE FEMININA GAUCHA:
REPRESENTACOES DE GENERO NOS PROGRAMAS REGIONAIS BAH!

Autora: Mariana Nogueira Henriques
Orientador: Flavi Ferreira Lisbda Filho
Santa Maria, 16 de marco de 2016.

A presente pesquisa problematiza quais os sentidos sobre a identidade da mulher gadcha sao
mobilizados pela RBS TV, a partir dos especiais “Bah! Um programa muito gatcho”, “Bah!
Eu Sou do Sul” e “Bah! Um fandango muito especial ’, exibidos em 20 de setembro de 2013 e
2014 e 19 de setembro de 2015, respectivamente. O objetivo central é o de analisar os modos
como sdo produzidos os sentidos sobre a mulher gaucha, que contribuem para a construgdo e
representacdo desta identidade. Como objetivos especificos temos: verificar as condicGes de
producdo que contribuem para a configuracdo desta identidade nos programas; reconhecer 0s
elementos utilizados pela RBS TV para representar as personagens femininas do programa;
identificar os discursos utilizados pela RBS TV, em Bah! para a representacdo da identidade
gaucha, em especial da identidade da mulher; e caracterizar os processos identitarios que
atualizam a representacdo do galcho contemporaneo a partir da identidade da mulher. Para
isso, através da elaboragdo de um modelo metodologico préprio, com base na perspectiva dos
estudos culturais, realizamos uma analise cultural-midiatica para observar nosso objeto
através de trés grandes instancias: o fazer televisivo, os produtos textuais e 0 contexto em que
esta inserido. Da pesquisa inferimos que os trés principais sentidos: ocultamento,
objetificacdo e masculinizacdo formam uma identidade feminina estereotipada. Além disso,
percebemos que os especiais atuam na intencdo de perpetuar uma identidade hegemonica e
masculina transmitindo uma falsa ideia de empoderamento feminino, na busca por gerar
audiéncia e reconhecimento.

Palavras-chave: Identidade feminina; Representagdo; Programa televisivo regional Bah;
Estudos culturais; Género



ABSTRACT
Dissertacdo de Mestrado
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GAUCHA FEMALE IDENTITY:
REPRESENTATIONS OF GENDER IN THE REGIONAL PROGRAMS BAH!

Author: Mariana Henriques Nogueira
Advisor: Flavi Ferreira Lisbda Filho
Santa Maria, March 16", 2016.

This research discusses which senses about the identity of the gaucha women are mobilized
by RBS TV, from the special programs "Bah! A very gaucho program”, “Bah! I Am from the
South” and "Bah! A very special fandango”, shown on September 20'" 2013 and 2014 and on
September 19" 2015, respectively. The main objective is to analyze the ways in which the
senses about the gaucha women are produced, which contribute to the construction and
representation of this identity. The specific objectives are: to verify the production conditions
that contribute to build this identity in the programs; recognize the elements used by RBS TV
to represent the female characters of the program; identify the discourses used by RBS TV in
Bah! for the representation of the gaucho identity, particularly the identity of the woman; and
characterize the identity processes that update the representation of contemporary gaucho
from the identity of the woman. For this purpose, by developing an own methodological
model, from the perspective of the cultural studies, we conducted a cultural media analysis to
observe our object through three main instances: television making, textual products and the
context in which it appears. From the research we infer that the three main senses:
concealment, objectification and masculinization form a stereotypical female identity. Also,
we realize that the special programs follow the intention of perpetuating a hegemonic
masculine identity transmitting a false idea of female empowerment, seeking to generate
audience and recognition.

Keywords: Female identity; Representation; Regional TV program Bah; Cultural Studies;
Gender.
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INTRODUCAO

Tomando-se por base que a identidade de um povo € aquilo que o assemelha e, ao
mesmo tempo, o diferencia dos demais, e que estd em constante construcdo, sendo formada
por diversos elementos advindos da historia, geografia, biologia e, principalmente, das
relagdes sociais, este processo ndo é diferente para a identidade gaulcha, haja vista que ela é
um sistema de construcdo dos individuos em relacdo a eles mesmos e aos outros, mediante
trocas simbdlicas. Sendo assim, compreendemos as identidades como aquelas caracteristicas
que identificam e diferem membros e grupos sociais. No caso do Rio Grande do Sul, a
identidade hegemonica que temos hoje vem se forjando a partir da segunda metade do século
XIX e, desde entdo, estudiosos e historiadores tem se ocupado a pesquisar questdes relativas a
ela. Contribuiram com isto a literatura, a imprensa, a misica, 0 Movimento Tradicionalista
Galcho - MTG e, recentemente, os diversos suportes midiaticos, com destaque para as
televisbes locais, que auxilia(ra)m para sua disseminacdo de uma forma mais abrangente.

A despeito de uma diversidade cultural no estado, engendrou-se uma figura Unica do
gaucho, que é constantemente evocada para representar 0 povo do Rio Grande do Sul. Esta
imagem, predominantemente masculina, remete ao homem rural, das lidas campeiras,
geralmente trajado com bota e bombacha e com seu inseparavel companheiro, o cavalo. Traz,
ainda, a virilidade, a valentia e o orgulho de seus feitos e realizagbes, dos tempos das guerras
e revolugbes. As mulheres, nessa representacdo, ficam em segundo plano e, mesmo em
situtacbes em que € exaltada como heroina, ela apresenta atributos proprios da figura
masculina.

Esta representacdo hegemonica da identidade galcha é cotidianamente acionada,
porém, é na Semana Farroupilhal que seu significado emerge com mais forca, em diversos
meios sociais, nas familias, empresas, instituicbes e na midia. Por si sO, este fendmeno ja
propicia varios questionamentos como: seu surgimento e seus efeitos na sociedade, seu poder
de sugestionar, pautar, podendo, ainda, provocar reflexdes de adesdo ou repulsdo a esta
representacdo. E, neste sentido, sdo diversos os trabalhos que tratam dessa representacéo, sua
forte ligagdo com a Revolugdo Farroupilha, a historia politica do estado e seus principais

personagens. E uma historia masculina, marcada por guerreiros e homens poderosos. Porém,

1 A Semana Farroupilha é compreendida entre os dias 14 e 20 de setembro e faz alusdo as comemoracdes do Dia
do Gaucho, 20 de setembro — sacramentado por lei, é a data de entrada dos Farroupilhas em Porto Alegre — RS,
dando inicio a Revolugdo Farroupilha.
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neste contexto das representacfes, outros recortes tematicos ainda ndo foram suficientemente
tratados, é o caso da figura das mulheres galchas, que, de modo geral, desapareceu e, esse
ocultamento histdrico, se reflete nos dias de hoje.

De acordo com Hill (1987) mesmo que a historia ndo mude, cada geracdo deve
reescrevé-la, pois o presente se modifica e com isso, sdo formulados novos questionamentos,
novas inquietacbes e 0 que anteriormente era oculto, comeca a aparecer. E por este viés de
questionar sobre o que ndo é representado, com base na historia, mas também através dos
contextos sociais atuais € que propomos esta pesquisa. Assim, este estudo propde ampliar o
debate nas pesquisas em comunicacdo, que ttm como foco central questbes relativas a cultura
e a identidade. Desta forma, baseado nas probleméticas acerca da representacdo da identidade
gaucha e na auséncia da figura feminina neste cenario, buscamos, aqui, estudar a
representacdo televisiva da identidade feminina galcha atraveés de trés programas especiais
exibidos na RBS TV? em 20 de setembro de 2013 e 2014 e 19 de setembro de 2015, Bah! Um
programa muito gadcho, Bah! Eu sou do Sul e Bah! Um fandango muito especial,
respectivamente, mostrando a importancia desse fenémeno midiatico, suas formas e préaticas
simbdlicas e as taticas utilizadas na construgdo dessa representacao.

Os programas televisivos Bah!, em suas trés edicGes, além de serem objetos empiricos
recentes e inéditos, fornecem varios temas para estudo no campo da comunicacdo, entre eles,
formatos televisivos, @éneros, representacdes midiaticas e, principalmente, identidades.
Focamos nosso interesse nesses ultimos, por reconhecer que, sendo a identidade a “marca” de
um povo, trabalhar com suas representacdes torna este estudo de grande valia ndo apenas no
meio académico, como no meio social e cultural. E importante salientar a preponderancia
feminina na apresentacdo e conducdo dos programas analisados, que sdo transmitidos de dois
locais comumente associados a figura masculina, do CTG e do Acampamento Farroupilha,
espacos onde as mulheres ndo eram aceitas ou onde as “mulheres de familia” ndo deviam
estar. Na primeira edicdo, o especial foi apresentado por Carla Fachim® e Shana Miller*, na

segunda, por Cristina Ranzolin® e Rodaika Dienstbach® e na terceira, novamente por Shana

2 Rede Brasil Sul de Televisdo, maior rede de televisdo regional brasileira, emissora afiliada & Rede Globo. Sera

melhor descrita em subsecdo propria.
% Carla Fachim é jornalista e apresentadora da RBS TV ha 19 anos. Atualmente é ancora do RBS Noticias,
exibido pela emissora de segunda a sabado, as 19h15.
* Shana Muller é jornalista, cantora de mdsicas regionais e apresentadora, desde 2012, do programa Galp&o
Crioulo.
5 Cristina Ranzolin é jornalista e apresentadora da RBS TV. Atualmente é ancora do Jornal do Almoco, exibido
Eela emissora de segunda a sabado, ao meio dia.

Rodaika é jornalista e apresentadora de televisdo. Comandou, durante 16 anos, juntamente com Luciano Potter,
0 programa Patrola, que foi extinto em 18 de abril de 2015, dando origem ao programa Mistura.



12

Mdller e Neto Fagundes. As duas primeiras edicdes contaram com a presenca de Neto
Fagundes como um terceiro apresentador, estando em segundo plano em relacdo as mulheres.

Dessa forma, sabendo que as midias e, principalmente, a televisdo, na
contemporaneidade, sdo 0s espagos em que circulam sentidos sobre cultura e identidade e,
mais facilmente nos contextos locais, em que estes sdo reforcados pelo reconhecimento
coletivo das caracteristicas identitarias, questiona-se: “quais 0s sentidos sobre a identidade
da mulher gadcha sdo mobilizados pela RBS TV, a partir dos especiais Bah!”? Esse
questionamento carrega consigo outras problematizagdes que buscaremos abordar ao longo da
pesquisa: chega-se a romper com a premissa da subordinagdo feminina, tendo quatro mulheres
no comando dos especiais? Evidencia-se o esteredtipo mais difundido do galcho? Ha uma
homogeneizacdo dos significados ligados ao tradicionalismo, ao homem dos pampas, das
indumentarias tipicas e, neste contexto, as mulheres, possuem representacdes estereotipadas?
E ainda, quais representacfes sdo feitas em relacdo a mulher e a identidade gatcha feminina?

Assim, temos como objetivo geral analisar os modos como sdo produzidos os sentidos
sobre a mulher gadcha, apresentada pela RBS TV, a partir dos programas Bah! Um programa
muito gaucho, Bah! Eu sou do Sul e Bah! Um fandango muito especial, que contribuem para a
construcdo e representacdo desta identidade. Como objetivos especificos pretendemos:

a) verificar as condi¢cbes de producdo que contribuem para a configuragdo desta
identidade nos programas;

b) reconhecer o0s elementos utilizados pela RBS TV para representar as
personagens femininas do programa;

C) identificar os discursos utilizados pela RBS TV, em Bah! para a representacao
da identidade galcha, em especial da identidade da mulher,

d) caracterizar 0s processos identitarios que atualizam a representacdo do galcho
contemporaneo a partir da identidade da mulher.

Este estudo justifica-se, primeiramente, a partir de uma perspectiva pessoal’, que
marca meu lugar de fala enquanto pesquisadora: ser uma mulher galcha que reconhece viver
em uma sociedade masculinizada. Todas as inquietacfes posteriores surgiram a partir desse
posicionamento. A0 mesmo tempo em que aprecio algumas tradicdes e tenho orgulho por
pertencer ao estado, envergonho-me de seus altos indices de violéncia contra a mulher, da
auséncia de politicas que as protejam, das desigualdades de género, dos tragos machistas e

repressores de sua cultura, dos ideais de superioridade e valentia que tomam os homens

" Aqui peco licenca para falar em primeira pessoa do singular, pois se trata de uma escolha muito propria.
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(brancos) como referéncia e deixam as mulheres, negros e homossexuais excluidos de sua
historia.

Todas essas questbes me instigaram a buscar, dentro de uma representacdo de
identidade galcha, quais sdo os sentidos atuais construidos em torno da figura da mulher, por
isso a escolha de um produto mididtico atual, que, em uma primeira vista, chamava atencao
para a presenca feminina. Sabemos que apenas eleger as mulheres como apresentadoras
principais ndo seria suficiente para afirmar que o programa valoriza e da visibilidade a elas.
Porém, partindo de um histérico de apagamentos, desvalorizagdo, esquecimentos e submissao,
aliado a uma crescente participacdo delas no mundo contemporaneo, inegavelmente, ter
mulheres a frente de uma atracdo que cultua a identidade hegembnica (masculina) do estado,
chama atencdo de modo significativo.

Orlandi (1997) nos inspirou a pensarmos para além do que estava sendo posto em
cena, jA que para a autora, o siléncio, isto é, aquilo que ndo é dito e mostrado, por vezes,
significa tanto ou mais do que o que estd sendo representado. Sendo assim, ao ter as mulheres
em evidéncia (fisica) nos programas, ainda € preciso buscar 0s sentidos que isso suscita 0 que
estd dito e o ndo dito em suas representacbes. A referida autora ainda afirma que para dizer
uma coisa € preciso ndo dizer outra, e ¢ este “ndo dizer” que constitui nossa realidade.
Afrmando e reafirmando algo - uma identidade -, ocultamos outros sentidos possiveis,
porém, de alguma forma, indesejaveis.

Assoma-se a relevancia da pesquisa por programas televisivos na medida em que a
televisdo esta presente em 95,1% dos lares brasileiros®, tornando-se ndo apenas o local em que
se articulam poderes e interesses econdmicos, mas, também assumindo papel cultural quando
se torna fonte do imagindrio social e cendrio de representacdo de identidade. A partir dessa
perspectiva, 0s estudos televisivos tornam-se pertinentes no contexto das pesquisas em
comunicacdo e, especialmente os programas Bah!, ricos em elementos simbolicos e
especificidades da cultura gaucha. Um programa que por muitos € visto apenas como um
especial para o 20 de setembro, pode revelar intencionalidades politicas, culturais e
econbmicas, caracteristicas essas, intrinsecas da midia televisiva. Além disso, busca evocar
sentimentos de orgulho e pertencimento a um grupo ou a uma comunidade. Produzidos pelo
canal de televisdo aberta para as comemoracdes da Revolucdo Farroupilha, a RBS TV buscou
representa essa figura através de suas principais caracteristicas culturais: a danca, a musica, a

culinaria, as vestimentas e as linguagens.

® Dados do Censo IBGE de 2010.
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Se, de acordo com Hall (1997), a televisdo atua na construcdo e reconstrucdo de
identidades, a partir da utilizacdo de formas e simbolos culturais em sua programacdo, as
televises regionais desempenham esse papel de forma ainda mais ativa, ja que buscam,
muitas vezes, reforcar identidades locais. E o caso da RBS TV, emissora em que foram
exibidos os programas Bah!, objetos empiricos deste estudo. Essas emissoras, de acordo com
Hinerasky (2005), buscam atuar como um local de reconhecimento e identificacdo nos
espagos em que operam, ja que se empenham em ser representativas para esses grupos. E
evidente, no entanto, que essas representacdes ndo dao conta de uma pluralidade cultural e
identitaria existente. Ao pensarmos que gaucho € o gentilico dado aos que nascem no Rio
Grande do Sul, as representacbes em torno dele deveriam ser mais amplas, abarcando a
diversidade de povos aqui residentes. Entretanto, gaucho passou a ser utilizado como
referéncia a um tipo especifico, com uma dada representacéo.

Hall (1997), nesse contexto, afirma que as representaces sdo permeadas por
ideologias e pensamentos dominantes que sdo acionados na hora da elaboragdo do produto
cultural. No caso do Rio Grande do Sul, essas representacdes tomam o masculino como
referéncia e, a partir dele, buscam modos de serem significativas para uma comunidade, e, na
maioria das vezes, atuam na construcdo dos sujeitos e na delimitacdo de seus lugares de fala.

Com base nisto, o presente estudo utiliza-se da perspectiva sociocultural, através dos
estudos culturais, valorizando as relagcbes entre comunicacdo e cultura. Com sua atencdo
voltada para as classes trabalhadoras, a cultura da juventude, das mulheres, da feminilidade,
da raca e etnicidade, das politicas culturais, da lingua e dos media, 0s estudos culturais
questionam o estabelecimento de hierarquias entre formas e praticas culturais. Entre o0s
objetivos desse campo de estudos estd a proposta de desvelar discursos antes ocultos e sem
voz, para entdo, compreender as condicbes em que sdo produzidos e recebidos.

Os estudos culturais fazem-se pertinentes a esta pesquisa devido a sua caracteristica
interdisciplinar, ou seja, que ndo se restringe a um campo fechado de estudos, com fronteiras
rigidamente marcadas, mas, que devido ao seu entendimento de cultura, podem receber
contribuicbes das mais variadas areas de conhecimento. Por cultura, esses estudiosos
concebem elementos da vida “comum e ordinaria”, ou seja, todos os aspectos da vida humana,
de formas variadas, expressas nas instituicbes, artes, educacdo e até nos meios de
comunicacdo. Sendo assim, um dos questionamentos principais dos estudos culturais é qual a
razdo por que determinadas narrativas, em detrimento de outras, sobrevivem ao longo dos

tempos como parte integrante de uma cultura hegeménica? (WILLIAMS, 1979).
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Mesmo com seu surgimento, no final da década de 1950, com os trabalhos iniciais de
Richard Hoggart, Raymond Williams e Edward Thompson, é sé a partir do ano de 1964 que o
campo dos estudos culturais passa a existir de forma institucionalizada, com a criagdo do
Centre of Contemporary Cultural Studies - CCCS, na Inglaterra. Em 1969 se junta ao grupo
Stuart Hall, que incentivou o desenvolvimento de estudos etnograficos, dos meios de
comunicacdo e das praticas de resisténcia das subculturas. Sendo assim, 0s investigadores
dessa area, de acordo com Baptista (2009, p.3) ddo énfase a producdo contextual e
multidimensional do conhecimento cultural, “procurando reflectir nos resultados da sua
investigacdo a complexidade e o caracter dinamico e até, frequentemente, paradoxal do
objecto cultural que abordam”. Além disso, também de acordo com a autora supracitada,
esses pesquisadores buscam estudar o mundo a partir de um compromisso civico e politico, de
modo que se possa construir um conhecimento com relevancia social.

E neste contexto que nos anos 1970 os estudos feministas comecam a ganhar espaco
no CCCS, a partir do questionamento do determinismo das identidades ndo sé por questdes
culturais, mas também pelo género, que passou a ser utilizado como uma diferenciacdo entre
sexo como algo bioldgico e género como construcdes sociais e culturais, que se estendem para
além do feminino e do masculino. Buscavam, entdo, enfrentar o determinismo bioldgico que
historicamente ditava papéis para homens e mulheres, as colocando como inferiores e
submissas.

A importancia deste estudo também se relaciona ao que afirma Stolke (2004, p. 78),
para 0 qual “as relagdes de género sdo fendOmenos socioculturais que estruturam a percepgao
da vida humana em sociedade”. Dessa forma, o interesse em pesquisar as relacdes entre midia
televisiva, género e identidade galcha, nasce da insuficiéncia de trabalhos que abordem o
género feminino neste contexto.

Esta percepcdo se deu através de pesquisa realizada para compor o estado da arte, em
que buscamos o que j& havia sido estudado sobre o tema nos seguintes locais: Biblioteca
Digital de Teses e Dissertacdes da USP®, Biblioteca Digital de Teses e Dissertacdes', Banco
de Teses da Capes', Biblioteca online da Comp6s*® e Portal de Periddicos Capes®®. Para esta
busca elegemos trés temas principais e a partir dai as palavras-chaves. O primeiro tema de

busca relaciona-se com o meio a ser estudado (televisdo). Pesquisamos, entdo, por “midia

° Disponivel em: <http://www.teses.usp.br/> Acesso em: 03 de outubro de 2014.

19 Disponivel em: <http//bdtd.ibict.br/> Acesso em: 03 de outubro de 2014.

1 Disponivel em: < http://bancodeteses.capes.gov.br/> Acesso em: 03 de outubro de 2014.

12 Disponivel em: < http://www.compos.org.br/biblioteca.php> Acesso em: 03 de outubro de 2014.
13 Disponivel em: < http://www.periodicos.capes.gov.br/> Acesso em: 03 de outubro de 2014.
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regional”, “TV regional” e “televisdo regional”. Em relagdo ao processo tedrico
metodologico, buscamos por “Estudos Culturais”, “andlise cultural” e “circuto da cultura”.
Por fim, procuramos por “identidade”, ‘representacdo”, “género”, ‘representacdo e
identidade™, “representacdo identitaria”, “representacdo de género”, “identidade de género”,
“identidade gaucha”, “identidade regional” e “gauchidade”. Por serem temas amplos e
abrangentes, buscamos relacionar essas palavras e conceitos entre si para obtermos melhores
resultados. Assim, interessou-nos aqueles trabalhos que abordam os estudos de género através
da perspectiva dos estudos culturais e aqueles que tratam de identidade e representacdo nas
midias televisivas. Pesquisamos, também, a existéncia de trabalhos sobre o objeto empirico de
pesquisa. Nada foi encontrado sobre os programas Bah!.

Com isso, verificou-se que o tema da identidade galcha, mesmo que recorrente,
continua pertinente na medida em que traz contribuicdes para trabalhos ja desenvolvidos na
area. Destacamos aqui o trabalho de Stevens (2011), que busca compreender a identidade
gaucha através da publicidade, analisando comerciais da marca de cerveja Polar Export. Fraga
(2009), também através da publicidade, busca reconhecer a identidade galcha em anincios
impressos do jornal Zero Hora. Felippi (2006), por meio do mesmo jornal, problematiza as
questdes dessa identidade e sua representacdo nas noticias publicadas. Ja Lisboa Filho (2009)
estuda as construgdes de sentido do galcho através do programa televisivo Galpdo Crioulo.
Mais voltado as questbes de género, temos o trabalho de Pacheco (2003) que busca analisar 0s
modos pelos quais o tradicionalismo galcho ensina sobre masculinidade através de textos
fundadores do Movimento Tradicionalista Galcho. Faé (2011) analisa as marcas de
regionalidade nas relagdes de género na literatura de Simdes Lopes Neto e Jorge Luis Borges,
a partir da auséncia da mulher. Ainda Almeida (1992) que, a partir da obra O Tempo e 0
Vento de Erico Verissimo, analisa a personagem Maria Valéria como uma transgressora das
normas sociais vigentes da época. Por fim, destaca-se também o trabalho de Santos (2007),
que resgata a identidade feminina através da historiografia literaria, que € marcada por textos
canbnicos de autoria masculina. Percebemos, assim, uma escassez de estudos que abordem a
identidade gaulcha através de questfes de género no meio televiso, e 0s poucos trabalhos que
exploram essa relacdo concentram-se na analise de obras literarias. Esta constatagdo torna a
pesquisa, a0 mesmo tempo em que inovadora, também um desafio, ja que sdo poucas as
referéncias encontradas e que serdo trazidas ao longo do texto conforme sua pertinéncia.

Os estudos culturais compreendem que 0s meios de comunicacdo de massa, COmMo
produtos culturais, agem de forma dindmica e ativa na construcdo e consolidacdo de

identidades e estabilidade social. Entdo, conforme afirma Hall (2003) quando as praticas de
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significacdo comecam a ser investigadas, ocorre uma mudanca nas andlises dos media, ou
seja, compreende-se que o discurso televisivo ndo € neutro, ja& que estd intimamente
relacionado as estruturas de producdo de sentido. A midia televisiva, para os estudos culturais,
corresponde a um dos principais locais através dos quais a cultura circula e é produzida. Com
base nisso, Rocha (2011, p.10) afirma que ‘|...] estudar a televisdo ndo significa simplesmente
dedicar-se aquilo que ela transmite, mas, de forma especifica, significa atentar-se para o
proprio processo pelo qual os contetidos se realizam no fluxo televisivo”. Ou seja, observar o
fluxo televisivo desde a producdo dos textos até a recep¢do, no momento e no contexto em
que acontecem. Analisar televisdo a partir dos estudos culturais é compreender que a
producdo, a circulagdo e o consumo desses produtos podem ser pensados através de um
circuto em que cada um dos momentos depende dos outros e, a0 mesmo tempo, €
indispensével para o todo. Tem-se que considerar as praticas interpretativas da audiéncia e
pensar em uma relacdo de influéncia direta da producéo/textos na recepcao.

E por esse motivo que, para a realizagdo de uma andlise cultural-midiatica que dé
conta de responder aos questionamentos propostos, optamos por elaborar um diagrama
analitico proprio, com inspiracdo nos circuitos de Johnson (2006) e Du Gay et al.(1999). E
importante ressaltar que em momento algum deste trabalho desconsideramos as praticas da
audiéncia, entretanto, o foco da pesquisa esta nas logicas de producdo do programa e, por esse
motivo, em nosso diagrama elencamos trés categorias fundamentais, o fazer televisivo, o
contexto e as formas textuais. Essas categorias ainda se relacionam com a dimensdo politica
da identidade feminina. Embora elas sejam melhores explicadas no capitulo metodoldgico,
segue uma breve explanacéo.

No fazer televisivo, estdo centradas as preocupagOes com a regulagdo e a organizacéo
institucional da RBS TV. Aqui, sdo incluidos, também, aspectos relacionados ao modus
operandi da emissora, que ja é conhecida pela producdo de programas com tracos regionais.
No contexto estdo relacionados aspectos historicos, sociais, culturais e identitarios do estado,
gue ajudam a inserir nosso objeto de estudo em um ambito mais amplo. Por fim, nas formas
textuais, realizamos a analise dos programas, recorrendo, entdo a analise textual proposta por
Casetti e Chio (1999), que devido a sua abrangéncia auxilia a responder 0s questionamentos
propostos, nos parecendo a mais adequada para este campo de estudo, pois permite um
alargamento de possibilidades de enfoque. Utilizamos, ainda, ao fim de tudo a andlise de
conteudo, a fim de elencar quais os sentidos sobre a mulher gaicha foram mais recorrentes.

Esse intrincado processo € explicado detalhadamente no capitulo que dedicamos a
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metodologia. Esse conjunto de procedimentos e estratégias analiticas, relacionadas aos
estudos culturais € que chamamos de analise cultural- midiatica.

Optamos, entdo, por dividir esta pesquisa em quatro capitulos. O primeiro deles,
mtitulado  “Estudos  culturais: identidade representagdo e género” busca apresentar 0S
principais conceitos base para este trabalho. Utilizamos aqui autores como Raymond
Williams (1992, 2003 e 2007), Stuart Hall (1997, 2001 e 2003) e Richard Johnson (2006) para
falarmos dos estudos culturais. Para abordar os temas de identidade e representacao,
buscamos suporte em Stuart Hall (1997, 2001) e Kathryn Woodward (2000). Sobre género
buscamos aporte em Joan Scott (1995), Rosi Braidotti (2004) e Judith Butler (2015).
Trazemos ainda neste capitulo um panorama sobre politicas de género para as mulheres e sua
aplicabilidade no ambito nacional e estadual.

No segundo capitulo nosso foco recai sobre a televisdo e as representacdes midiaticas.
Buscamos, entdo, inicialmente compreender alguns aspectos de sua producdo, suas
caracteristicas e sua linguagem. Para isso, consultamos autores como Martin-Barbero (1987),
Beatriz Sarlo (1997) e Francesco Casetti e Frederico di Chio (1999). Em um segundo
momento, trazemos de Jodelet (1993) e Morigi (2004) o embasamento para abordarmos as
representacfes midiaticas. Hinerasky (2005) e Duarte e Castro (2009) nos ajudaram, por fim a
compreender o funcionamento de televisbes regionais como € o caso da RBS TV.

No terceiro capitulo trazemos o detalhamento de nosso percurso metodoldgico, que
originou uma metodologia propria. Buscamos Williams (2003) para elucidar a analise cultural
e, a partir de Johnson (2006) e Du Gay et al. (1999), desenvolvemos um diagrama analitico
que nos possibilitou realizar uma andlise cultural-mididtica. Casetti e Chio (1999) e Laurence
Bardin (2002) nos auxiliam na aplicabilidade pratica da metodologia.

No quarto capitulo trazemos nossa analise cultural-midiatica. No contexto historico
buscamos referéncias em autores como Oliven (1992) e Pesavento (1991), o fazer televisivo é
baseado na legislacdo vigente que regula as telecomunicacbes no Brasil bem como as
referéncias ja trabalhadas sobre a RBS TV. As formas textuais foram analisadas a partir de

Casetti e Chio (1999). Por fim, apresentamos nossas consideragoes.
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CAPITULO I - ESTUDOS CULTURAIS: REPRESENTACAO, IDENTIDADE E
GENERO

Na busca por compreender quais 0s sentidos sobre a identidade da mulher gatcha
foram mobilizados pela RBS TV, a partir dos especiais Bah!, necessitamos, inicialmente, de
um aporte tedrico que sustentasse nossa investigacdo. Assim, apresentamos aqui, 0S conceitos
de cultura, identidade, representacdo e género, por considerar que esses sdo 0s pilares do
estudo. Eles foram trazidos a partir da perspectiva dos estudos culturais, com base em autores
como Raymond Williams (1992, 2003 e 2007), Richard Johnson (2006), Stuart Hall (1997,
2001 e 2003), Kathryn Woodward (2000), entre outros.

Além disso, buscamos nesta primeira parte realizar uma contextualizacdo acerca das
tematicas de género, voltadas principalmente as mulheres. Acreditamos que para compreender
os sentidos sobre o feminino em nosso tempo precisamos buscar, na historia, algumas das
raizes dos problemas relacionados a género. Deste modo, apresentamos dados sobre violéncia
contra as mulheres e algumas acdes desenvolvidas em ambito nacional e estadual que visam
assegurar 0s seus direitos. Com isso, buscamos as representacfes para além do campo

midiatico, mas suas interrelacdes com o social e o politico.

1.1 A PERSPECTIVA TEORICA DOS ESTUDOS CULTURAIS

Os estudos culturais surgem em um periodo pés 22 Guerra Mundial, de grande crise
politica e econdmica, em que a Europa passava por grandes transformacfes e temas como
cultura, indUstria, arte, democracia comecavam permear 0s meios de comunicacdo, ja que ha
uma grande énfase na chamada indUstria cultural. Nesse momento, em que se percebem as
grandes desigualdades sociais e culturais causadas pelo capitalismo industrial, na Inglaterra
emergem os estudos culturais, com viés politico, tentando compreender a cultura atraves dos
movimentos sociais da época, sob o ponto de vista tedrico, buscando construir um novo
campo de estudos de carater interdisciplinar (ESCOSTEGUY, 2001).

De acordo com Johnson (2006, p.10) os estudos culturais tém como principal
caracteristica a sua abertura, versatilidade teorica e critica — “ndo a critica em seu sentido
negativo, mas como o conjunto dos procedimentos pelos quais outras tradiches s&o
abordadas”. Dessa forma, por ser um grupo de intelectuais que se preocupavam com as
classes populares e se contrapunham ao capitalismo e a dominacdo cultural, este movimento

aproximou-se do marxismo. Entretanto, essa relacdo desenvolve-se através da critica cultural em
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relacdo ao reducionismo e economicismo marxista. Ou seja, 0s estudos culturais acreditam
que a cultura ndo pode ser explicada e determinada apenas por uma dimensdo econbmica, ja
que a sociedade ¢ um todo complexo e que sdo varios os fatores que a compBe. A proposta é,
de acordo com Lima (2005), que a cultura deixe de pertencer apenas a esfera espiritual,
separada da realidade, e passe a fazer parte do cotidiano das pessoas. Defendiam, também,
uma educacdo publica que difundisse os valores da cultura operéaria, em oposicdo aos valores
defendidos pela elite. Passaram, entdo, a valorizar a cultura dos “de baixo”.

Desse modo, para Escosteguy (2001, p.155) “a perspectiva marxista contribuiu para os
Estudos Culturais no sentido de compreender a cultura na sua ‘autonomia relativa’, isto ¢, ela
ndo é dependente das relagdes econdmicas, mas tem influéncia e sofre consequéncia das
relacbes politico-economicas”. Neste mesmo viés, Johnson (2006, p.13) destaca trés grandes
influéncias marxistas neste campo de estudos. A primeira delas é referente a ideia de que os
processos culturais estdo intimamente conectados as relagcBes sociais de classe, sexo e etnia. O
segundo ponto é o entendimento de que cultura envolve poder, sendo capaz de produzir
assimetrias nas capacidades dos individuos e grupos sociais. Por fim, destaca que cultura é um
local de diferencas e lutas sociais.

Entre os principais tedricos, os estudos culturais ttm como autores Richard Hoggart
(1957), Raymond Williams (1958) e Edward Thompson (1963), fundadores do Birmingham

Centre for Contemporary Cultural Studies - CCCS, na Inglaterra.

Hoggart, Williams e Thompson [...] forcaram seus leitores a atentar para a tese de
que, concentradas na palavra cultura, existem questdes diretamente propostas pelas
grandes mudancas histdricas que as modificagdes na indUstria, na democracia e nas
classes sociais representamde maneira prépria e as quais a arte responde também, de
forma semelhante (HALL, 2003, p. 133).

Trés textos que surgiram no final dos anos 1950 e inicio dos anos de 1960 s&o
identificados como as bases desse campo de estudos: Richard Hoggart com The Uses of
Literacy (1957), Raymond Williams com Culture and Society (1958) e Edward Thompson
com The Making of the English Working-class (1963). No primeiro, Hoggart (1957), através
da metodologia qualitativa, foca sua atencdo sobre materiais culturais antes desprezados, a
cultura popular e os mass media, demonstrando que no ambito popular também ha movimento
de resisténcia. A contribuicdo de Williams (1958), a partir de Culture and Society, aponta que
a cultura € uma categoria-chave que conecta tanto a analise literaria quanto a investigacdo
social. “Constréi um histérico do conceito de cultura, culminando com a ideia de que a

‘cultura comum ou ordindria’ pode ser vista como um modo de vida em condigdes de
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igualdade de existéncia com o mundo das Artes, Literatura e Musica” (ESCOSTEGUY, 2001,
p.2). Outro texto de Williams, The long revolution (1962), avanca no debate contemporaneo
sobre 0 impacto cultural dos meios massivos. Ja& Thompson (1963) influencia o
desenvolvimento da historia social britanica a partir da tradicdo marxista, ja que reconstroi
uma parte da histéria da sociedade inglesa de um ponto de vista particular - a historia "dos de
baixo". Entendia cultura como um enfrentamento entre modos de vida diferentes. Tanto
Williams (1958) quanto Thompson (1963) concordavam que cultura era uma rede vivida de
praticas e relagbes que constituiam a vida cotidiana, dentro da qual o papel do individuo
estava em primeiro plano. (ESCOSTEGUY, 2001).

Aos trés principais fundadores, se junta Stuart Hall, que substituiu Hoggart na direcéo
do Centro entre 1969 e 1979. De acordo com Storey (apud ESCOSTEGUY, 2001, p.3),

[..] 0 que os une é uma abordagem que insiste em afirmar que através da andlise da
cultura de uma sociedade — as formas textuais e as praticas documentadas de uma
cultura — é possivel reconstituir o comportamento padronizado e as constelagdes de
idéias compartilhadas pelos homens e mulheres que produzem e consomem o0s
textos e as préticas culturais daquela sociedade. E uma perspectiva que enfatiza a
“atividade humana”, a produgao ativa da cultura, ao invés de seu consumo passivo.

Os estudos culturais se tornaram, entdo, uma critica que questiona o estabelecimento
de hierarquias entre formas e préaticas culturais, convencionadas a partir de oposicdes como
alta/baixa, superior/inferior, entre outras binariedades (ESCOSTEGUY, 2001). Percebemos,
entdo, que entre os objetivos dos estudos culturais estad a ideia de revelar os discursos
marginais, ndo oficiais, ou daqueles que propriamente ndo tém voz (BAPTISTA, 2005).
Buscam compreender as condicdes sociais e institucionais no interior das quais 0s sentidos
sdo produzidos e recebidos. Entendem e analisam a cultura como um campo de confiito e
negociacdo de formacOes sociais de poder e atravessadas por tensGes relativas a classe,
género, raca e sexualidade.

A influéncia tedrica dos estudos culturais, de acordo com Baptista (2009) pode ser
vista ainda nas obras de Roland Barthes (1967, 1972, 1977), Henri Lefebvre (1966,1970,
1975), Fiedler (1955, 1996) e Fanon (1967), entre muitos outros. Também, para a referida
autora, nos anos 1970 o CCCS reunia contribuicGes tedricas variadas, que iam desde o pos-
estruturalismo francés, com a linguistica de Saussure e a semidtica de Roland Barthes, bem
como a psicanalise de Lacan e o marxismo estrutural de Althusser e Gramsci (BAPTISTA,
2009). Ja no final dos anos de 1970 e inicio dos anos 1980, percebe-se a influéncia de tedricos

franceses, como Michel de Certeau, Michel Foucault e Pierre Bordieu. A partir dai da-se a
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internacionalizagdo dos estudos culturais e “tornam-se escassas as analises onde as categorias
centrais sdo ‘luta’ e ‘resisténcia’ e, para alguns analistas, € o inicio da despolitizagdo dos
Estudos Culturais” (ESCOSTEGUY, 2010, p.149).

J& nos anos 1990 hd um relaxamento na vinculagdo de ordem marxista dos estudos
culturais. Busca-se aqui pensar nas implicacdes da extensao do termo ‘“cultura” para que
possa abranger as atividades e significados da gente comum, dos coletivos excluidos da
participagdo cultural elitista. Assim sendo, os estudos culturais, de acordo com Guimaraes
(2006), ndo acreditam que a superestrutura, a cultura, seja apenas um reflexo da infraestrutura,
a base e, por esse motivo, buscam estudar a base para compreender como ela se relaciona com
a cultura. Desta forma, os tedricos do campo defendem que a cultura € um processo ativo,
complexo e de interacdo mutua de todas as praticas, para além do determinismo econémico, ja
que, os produtos culturais sdo afetados e modificados por diversos elementos da pratica social.
“Enfatizam a cultura como estrutura, que abrange discursos multiplos, € propdem um novo
debate sobre este conceito. Debrucam-se por estudos sobre a diversidade de cada cultura e
sobre a multiplicidade e a complexidade de diferentes culturas” (GUIMARAES, 2006, p.65).

Torna-se, assim, fundamental compreender o conceito de cultura.

1.2 O CONCEITO DE CULTURA

O entendimento do que é cultura é primordial para o seguimento deste texto. Assim,
compreendemos suas significaces através das conceituacdes de Williams (2007), que explica
0 desenvolvimento do termo, desde o seu emprego como cultivo de alimentos, passando pela
ideia de uma “alta cultura”, até 0 que temos hoje, cultura como algo comum e ordinario.
Ainda, destacamos aqui a importancia de pensa-la inserida em um contexto histérico e social.
Sendo assim, Raymond Williams (1992, p. 6), apresentou a ideia de uma ‘cultura ordinaria’,

que permeia todas as atividades do homem.

Cultura é ordinaria: este € o primeiro fato. Toda sociedade humana tem sua prépria
forma, seu proprio propdsito, seus proprios significados. Toda sociedade humana os
expressa nas instituicdes, nas artes e na educacdo. O fazer da sociedade é a busca
dos significados e diregdes comuns, e eles surgem no ativo debate e no
aperfeicoamento pressionado pela experiéncia, contato e descoberta, escritos eles
mesmos na terra.
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Essa proposta de entendimento de cultura traz 0 homem como protagonista de sua
historia, sendo ativo na construcdo dos significados de sua realidade. S8o suas préaticas de
vida, seu pensamento, expressdes cotidianas que fundamentam sua cultura. Desta forma,
passa a representar grupos maiores de uma sociedade, que ao compartilharem seus modos de
vida, identificam-se entre si.

Porém, nem sempre este entendimento foi o mesmo. Willams (2007) ao tentar
encontrar o significado da palavra “cultura” afirma que esta ¢ uma das duas ou trés palavras
mais complicadas da lingua inglesa. Isso ocorre, principalmente, pelo fato do termo ser
utilizado em diversas disciplinas distintas e sistemas de pensamentos incompativeis.

O termo, derivado do latim, colere, tinha uma gama de significados, como habitar,
cultivar, proteger, honrar com veneracdo. Com o tempo esses significados foram se separando
e cultura passou a denotar principalmente “cultivo” ou “cuidado”. Ja no francés e no inglés, o
sentido principal do termo estava relacionado a lavoura, ao cuidado com o crescimento
natural. “Em todos os primeiros usos, cultura era um substantivo que se referia a um processo:
0 cuidado com algo, basicamente com as colheitas ou com os animais” (WILLIAMS, 2007, p.
117). J& a partir do século XVI, o cuidado com o crescimento natural passou a incluir o
processo de desenvolvimento humano, que foi o sentido principal até o final do século XVIII
e inicio do século XIX.

O autor supracitado explica que com o passar do tempo ocorreram duas mudancas
fundamentais em relagdo ao termo: primeiro, 0 seu uso relacionado ao sentido de cuidado
humano tornou-se o principal. Segundo, ocorreu uma extensdo dos processos especificos ao
processo geral, que a palavra poderia carregar de modo abstrato. E a partir desse Ultimo
desenvolvimento que o substantivo cultura pode ser compreendido na historia moderna,
entretanto, 0 termo SO passard a ser importante no final do século XVIII e ndo é comum antes
de meados do século XIX.

Nessa mesma época, no alemdo, o principal uso do termo era como sindnimo de
civilizacdo, primeiro, em um sentido abstrato de tornar-se ‘civilizado”, posteriormente no
sentido estabelecido para civilizacdo pelos historiadores do luminismo, isto é, como uma
descricdo do processo de desenvolvimento humano. Assim, os termos cultura e civilizagcdo

eram intercambidveis. Tavares (2008, p.14) explica que

[..] civilizacdo era entendida como um estado realizado, originado de civitas
(ordenado, educado), em oposicédo, portanto, ao estado natural da barbarie. Mas este
estado realizado também era caracterizado pelo seu desenvolvimento, isto €, um
estado civil, civilizado, educado, que teve progresso.
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Este conceito de cultura como sindnimo de civilizacdo, de acordo com Williams
(2007, p.120), comeca a ser questionado por Herder, fildsofo e escritor alemdo, que atacava o
pressuposto de que 'civilizagdo™ ou "cultura” fosse um processo unilinear que conduziria ao
ponto alto e dominante, no caso, a cultura europeia do século XVIII. O filésofo defendia que
era preciso falar de “culturas”, no plural. Junto a isso, a correspondéncia dos significados de
cultura e civilizagdo tambem era criticada pelos intelectuais alemdes que ndo queriam a
introducdo de uma civilizagdo proposta pelos iluministas franceses sobre sua tradicdo
nacional.

De acordo com Tavares (2008, p.13), a partir do romantismo alemédo, o termo cultura
passou a se relacionar com valores subjetivos e relativos, voltados as emocdes e questdes do
espirito, em contraposicdo a ideia de civilizagdo, que pressupunha a adocdo de valores
universais, voltados para o uso da razdo, como instrumento para se alcancar o progresso.
Entdo, no século XIX o conceito de cultura passou a ser relacionado as artes, religido,
mstituigdes, praticas e valores internos de um povo, em oposigao aos valores “externos” da
civilizacdo. Entretanto, a ideia de cultura aliada ao erudito ainda serd preponderante até
meados do século XX, quando, as mudancas na civilizacdo europeia, ap0s as duas grandes
guerras e, mais adiante, na década de 1960, com o grande desenvolvimento dos meios de
comunicacdo de massa, levam a uma reformulacdo do conceito, pois ndo era mais possivel
pensar em uma Unica cultura para toda a sociedade. Como afirma Cevasco (2003, p.24),
“nesse momento, a Cultura, com letra maiGiscula, ¢ substituida por culturas no plural”.

Com isso, Williams (2007, p. 121), compreendendo a complexidade do
desenvolvimento ¢ do uso moderno da palavra “cultura”, reconhece trés amplas categorias do
termo. A primeira delas caracteriza cultura como um substantivo independente e abstrato,
capaz de descrever processos de desenvolvimento intelectual, espiritual e estético, a partir do
século XVIII. A segunda categoria entende cultura como uma expressdo que indica um modo
particular de vida, quer seja de um povo, um periodo, um grupo ou da humanidade em geral.
Por fim, entende cultura como um termo que descreve as obras e as praticas da atividade
intelectual e, particularmente, artistica, como a msica, literatura, teatro, cinema, entre outras
manifestacOes materiais de cultura. O referido autor ressalta que a complexidade, ndo estd na
palavra, mas nos problemas que as variagbes de uso indicam, j& que acredita que a
conceituacdo do termo ndo é possivel sem antes coloca-la num contexto historico especifico,
dada a amplitude de seu alcance. Também considera que é problematico pensar a cultura

como algo dado, distinto, fora da realidade social.
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Nessa mesma perspectiva Johnson (2006) afirma que todas as praticas sociais podem
ser examinadas através de um viés cultural, inclusive os produtos midiaticos e seus modos de
consumo. E nesse contexto que Hall (1997) problematiza uma “centralidade da cultura”, ou
seja, a cultura presente em todos os aspectos da vida social, atrelada a meios, tendéncias e
modas mundiais, desencadeando, entdo, uma “virada cultural’, que diz respeito a “uma
abordagem da andlise social contemporanea que passou a ver a cultura como uma condicdo
constitutiva da vida social, ao mvés de uma variavel dependente” (HALL, 1997, p.9). Essa
mudanca de perspectiva relaciona-se intimamente com os estudos de linguagem, j& que é a
partir dela que sdo produzidas e circuladas as diferentes representagdes culturais, com o
entendimento de que cultura é a soma de diferentes linguagens, classificacfes e modos de ver
0 mundo. A cultura ndo esta aquém de processos econdmicos ou politicos, mas sim, junto.
Cabe destacar, que as praticas sociais dependem e relacionam-se com significados variados.
Sobre isso, Hall (1997) pensa que a cultura é uma das condicGes constitutivas da existéncia
das préticas sociais, logo, essa pratica também terd uma dimensdo cultural.

Assim, a comunicacdo e a midia também sdo processos culturais e devem ser
estudados como tal. Silverstone (2011, p.13) afirma que é impossivel, nos dias de hoje,
escapar da presenca e representacdo da midia e, por este motivo, devemos “estuda-la como
dimensdo social e cultural, mas também politica e econdmica do mundo moderno”. Estando
presente em todas as nossas acgdes, produzindo sentidos, filtrando e moldando realidades,
sugerindo atitudes, gostos, situando-nos cultural e socialmente, a midia se torna um

importante elemento cultural produtor de identidades e representagdes.

1.3 IDENTIDADE E REPRESENTACAO: A BINARIDADE DE GENERO NA CULTURA
GAUCHA

A partir do entendimento do que é cultura, conceitua-se, também, o termo identidade,
diferenciando-o daquele, ja que por vezes sdo semelhantes e ambos se referem a construcdes
simbolicas. Enquanto cultura é uma estrutura de significados por meio dos quais os individuos
se comunicam, identidade € uma narrativa sobre si mesmo, construida em relacdo com/aos
outros, mediante os significados culturais. Estudar a cultura € estudar as formas simbolicas e
estudar a identidade é estudar o modo como essas formas simbodlicas sdo mobilizadas para a

construgdo de uma autoimagem (LARRAIN, 2003).
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Podemos, entdo, dizer que o termo identidade, bem como seu conceito, é utilizado e
interpretado a partir dos mais variados campos do saber. Ele pode ser entendido a partir de
nossa esséncia genética, o que nos individualiza e nos faz ser Unicos, e, a0 mesmo tempo, no
campo social e antropoldgico, é o que nos une e nos assemelha aos demais. Logo, por
identidade, entendemos um processo de construcdo dos individuos em relacdo a eles mesmos
e aos outros, mediante trocas simbdlicas. Para esta interacdo funcionar, os simbolos devem
possuir um significado semelhante para os envolvidos. Entdo, compreendemos identidade
como um conjunto de caracteristicas que identificam e servem como forma de
reconhecimento de/para um grupo social.

Para Hall (2001), estamos vivendo um momento em que as identidades sdo cada vez
menos fixas e mais fragmentadas, os processos de globalizagcdo e intensa comunicacdo com
diferentes comunidades em todo o mundo geram grandes mudancas identitarias, j& que
deslocam e abalam os antigos quadros de referéncia que davam ao individuo uma estabilidade
no mundo social. Segundo o autor, 0 sujeito contemporaneo estd composto ndo de uma, mas
de varias identidades, algumas vezes contraditorias ou ndo resolvidas. Ele é fruto desse
processo, que é cada vez mais provisorio e varidvel. Ja Castells (1999, p. 23) explica as
identidades como frutos de significados e trocas de experiéncias de um povo, e sua construcao
“vale-se da matéria-prima fornecida pela historia, geografia, biologia, instituicbes produtivas
e reprodutivas, pela memdria coletiva e por fantasias pessoais, pelos aparatos de poder e
revelacoes de cunho religioso”. Como as matérias primas, descritas por este autor, sao
mutaveis, isto s6 vem a complementar o argumento de Hall (2001).

Bauman (2005, p.18), na mesma tendéncia de Hall (2001) e Castells (1999), sobre a
transitoriedade das identidades, afrma que o “mundo em nossa volta estd repartido em
fragmentos mal coordenados, enquanto as nossas existéncias individuais sdo fatiadas numa
sessdo de episodios fragilmente conectados”. Dessa forma, é praticamente impensavel, nos
tempos atuais, que alguém seja exposto a apenas uma comunidade de ideias e principios,
tornando impossivel a concep¢do de uma “identidade em si”. A identidade, assim, pode ser
considerada um quebra-cabeca, “ao qual faltam muitas pecas (e jamais se sabera quantas)”
(BAUMAN, 2005, p. 54).

Dito isso, € preciso, porém, atentar para nao cairmos em um relativismo identitario, de
sua total fragmentacdo e mutabilidade. Cabe destacar que as identidades, apesar de seu carater
efémero, ndo raras vezes, sdo relativamente estaveis (CUCHE, 2002). Dizemos, entdo que a
identidade de um individuo se caracteriza de acordo com suas vinculagdes sociais, permitindo

com que se localize e seja localizado socialmente. Dessa forma, o conjunto de caracteristicas
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semelhantes que unem um determinado grupo de pessoas, € 0 que o diferencia de outros
grupos. Podemos afirmar entdo, que as identidades sdo marcadas pela diferenca
(WOODWARD, 2000), ou seja, diferenciamo-nos de outros povos e de outras culturas pelas
nossas semelhancas, no modo de pensar, agir, falar, etc., nas nossas representacoes
simbdlicas. Mostramo-nos individual ou coletivamente através de signos, simbolos e
linguagens, que nada mais sdo do que a representacdo da nossa identidade. Para Bauman
(2005), quando a identidade perde suas “dncoras sociais”, como questoes de raga, género, pais
ou local de nascimento, os individuos sentem, cada vez mais, a necessidade de buscar por um
grupo que 0s represente.

De acordo com Jacks (1999), ao mesmo tempo em que somos semelhantes por
pertencermos ao grupo da espécie humana, necessitamos de marcos de referéncias mais
proximos de nds e, por conseguinte, se formam identidades nacionais e regionais. A
identidade nacional agrupa membros diferentes em termos de classe, género ou raca, e chama
para si 0 papel de representd-los como pertencentes a mesma e grande familia nacional
(HALL, 2001). Embora reconhecamos a existéncia de uma identidade nacional, cabe ressaltar
que, principalmente, em paises como o Brasil, com dimensGes continentais, ela ¢ formada por
diversas identidades regionais, que se cruzam e interferem-se continuamente, como € 0 caso
de uma identidade gatcha.

Aferimos, entdo, que a identidade, bem como a representacdo, buscam gerar um
sentimento de pertenca a um determinado grupo. Nesse sentido, a midia, a partir de seus
modos de producdo, tenta criar imagens e representacdes que gerem identificacdo com seus
telespectadores. Porém, muitas vezes, essa representacdo ndo da conta da pluralidade
identitaria de seu publico.

Insere-se, aqui, 0 conceito de representacdo, que, segundo Hall (1997), é usar a
linguagem para apresentar o mundo de uma maneira significativa para 0 outro. Estes
significados estdo permeados por ideologias e pensamentos partilhados entre quem apresenta
e quem consome o produto cultural. J& para Woodward (2000, p.17) "a representacdo inclui as
praticas de significacdo e os sistemas simbdlicos por meio dos quais os significados sao
produzidos, posicionando-nos como sujeitos”. Dessa forma, pode ser compreendida como um
processo cultural, que estabelece identidades individuais e coletivas e os sistemas simbolicos
nos quais se baseia, fornecem respostas para nossa identidade, que questiona “quem sou eu”,
“o que eu poderia ser”, “o que eu quero ser’. Assim, os discursos € os sistemas de
representacdo constroem o0s lugares a partir dos quais os individuos podem falar e se

posicionar.



28

Muitos programas televisivos que tém seu viés voltado para a cultura galcha apelam
para representacdes hegembénicas do povo do estado, sendo hegemonia aqui entendida, a
partir de Williams (1979), como um sistema de significados e valores. Porém, a definicdo
inicial do termo era poder ou dominio politico, principalmente ligado as relagbes entre
Estados. Posteriormente, foi ampliada pelo marxismo, que passou a utilizar o conceito para
definir relacdes entre classes sociais. Entretanto, € Antonio Gramsci (2002) que apresenta
uma nocdo mais elaborada e adequada, ja que entende hegemonia como uma complexa
relacdo de forcas politicas, sociais e culturais, sendo um tipo particular de dominacdo em que
uma classe a dettm mediante a producdo de uma ideologia que organiza a ordem social
vigente. Quanto mais difundida a ideologia, mais solida serd a hegemonia.

Assim, torna-se necessario diferenciar o conceito de hegemonia de ideologia, que por
muitas vezes sdo semelhantes, porém, aquele vai além deste. Por ideologia se entende um
sistema consciente de ideias e crencas organizado por significados ¢ valores especificos. “A
ideologia [...] é um sistema relativamente formal e articulado de significados, valores e
crengas, de um tipo que se pode abstrair como ‘visdao de mundo’ ou ‘perspectiva de classe’
(WILLIAMS, 1979, p.112). Porém, hegemonia difere-se de ideologia ao rejeitar sua
formalidade e equacionamento com a consciéncia. Entende as relacbes de dominio e
subordinagdo a partir da identidade e das relagdes sociais. Dessa forma, neste trabalho,
entendemos hegemonia como o proposto por Williams (1979, p.113) “A hegemonia [...] ¢é
todo um conjunto de praticas e expectativas sobre a totalidade da vida: nossos sentidos e
distribuicdo de energia, nossa percepcdo de nds mesmos e nosso mundo. E um sistema de
significado e valores - constitutivo ¢ constituidor”. Ou seja, estabelece um senso de realidade
para determinada sociedade, funciona, de acordo com o supracitado autor, como uma espécie
de “cultura”, mas uma cultura que determina dominios e subordina¢des. Dessa forma, ao
destacar caracteristicas principais do galcho, modos de vida e pensamento, cria-se uma
representacdo dessa figura, que ao longo do tempo tornou-se hegeménica, ditando formas de
ser ¢ modos de agir “do gaucho”, ocultando e subordinando uma grande variedade cultural e
identitaria existente no estado.

Por outro lado, ndo podemos pensar a hegemonia como algo estanque, ja que deve ser
entendida como um processo e ndo como uma estrutura, se realizando nas experiéncias,
relacbes e atividades, matérias mutdveis, ndo apenas como um simples processo de
dominacdo passiva, mas como algo que deve ser renovado, recriado, defendido e modificado.
E neste contexto que podemos pensar sobre o intenso reforco de uma identidade gaticha nos

meios de comunicacdo, com a criacdo de programas e personagens que remetam a difundida
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imagem do galcho. Além disso, essa hegemonia sofre pressdes e resisténcia de uma contra-
hegemonia ou hegemonia alternativa, da qual fazem parte aqueles elementos reais e
persistentes da pratica. O Rio Grande do Sul tem na formacdo de sua populacdo diversos
povos e culturas distintas, ja que durante sua histdria recebeu ondas migratorias de
portugueses, alemaes, italianos, poloneses, espanhdis, africanos... Pluralidade esta que fica
subjugada a uma representacdo Unica, que também excluiu a figura feminina e, por esse
motivo, dificilmente se encontram referéncias de representagdes sobre ela e de seu papel na
sociedade. Assim, entende-se que, “embora por definigdo seja sempre dominante, [a
hegemonia] jamais sera total ou exclusiva” (WILLIAMS, 1979, p.116), ja que a todo o
momento é interpelada por formas e préaticas culturais distintas. Dessa forma, 0s processos
hegembnicos também sdo suscetiveis as alteracbes e oposiches que ameacam seu dominio. E
nesse sentido que as andlises dos processos culturais devem incluir aqueles que estdo fora ou a
margem da hegemonia especifica, ja que 0s processos hegemdnicos estdo em constante
mutabilidade.

Destacamos, aqui, novamente 0 contexto em que nosso objeto empirico situa-se: um
local de construcBes e representacBes identitarias majoritariamente masculinas. Esse cenario
torna nosso estudo uma tarefa mais ardua, uma vez que trabalhar com a identidade da mulher
seria, segundo Butler (2015), uma subversdao aquelas identidades ja fixadas e geradas por
regras repetidas sistematicamente, que condicionam e restringem as diferentes praticas
culturais. Ja Braidotti (2004) afirma que é preciso incorporar novas praticas que, a partir de
sua repeticdo, funcionem como uma contramemodria aos modelos de feminilidade produzidos
por sujeitos masculinos. Isto significa apropriar-se de um imaginario comum, com todas as
concepgdes negativas do feminino, resignificd-lo e transformd-lo em um sistema simbolico
alternativo. Isso parte de uma desconstrucdo dos significados produzidos pelo discurso
hegemonico, ao qual as mulheres pretendem se opor, mesmo que presas por um codigo
simbolico que as inferioriza e do qual sdo cumplices.

Compreendendo que o contexto histérico gaicho sempre foi regido pela binariedade
masculino/feminino’* faz-se necessario buscar, segundo Braidotti (2004, p.45), os elementos
que contribuiram para a construcdo dessa binariedade que desqualifica e inferioriza as
mulheres, pois, “o novo se cria revisando ¢ queimando o velho”. Dessa forma, sera possivel

descontruir o discurso hegemonico sobre o feminino e criar uma nova representagéo para elas,

14 salientamos que, devido ao contexto abordado e enfoque por nés escolhido, reconhecendo as diversas
possibilidades que o termo “género” abrange, neste trabalho, a énfase recai sobre o género “feminino” como uma
forma de marcar a oposigdo contra o masculino dominante.
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que tenha forca politica e conotagBes positivas para essa identidade. Ainda, segundo a referida
autora, esse processo de ressignificacdo esta sempre em movimento, em producdo, em um

continuo devir, ou “tornar-se”.

1.4 ESTUDOS CULTURAIS E GENERO

Podemos situar as discussdes sobre género em trés épocas distintas. Nos anos 1960 a
compreensdo era de que ndo havia diferenca entre homens e mulheres, caracterizando
somente 0 género humano, que era representado pelo homem branco, de classe média,
heterossexual e ocidental, sendo a mulher irrepresentavel, o outro do homem. Na década de
1970, a diferenca € compreendida como oposicdo do bindbmio sexo/género, homemymulher,
ndo considerando, porém, os outros elementos sociais, politicos e culturais que auxiliam na
construgdo do sujeito, que s terdo relevancia na terceira fase, que ocorre nos anos 1990.
Nesta fase, surgem as preocupacdes com as pluralidades. Nessa perspectiva, quando Braidotti
(2004) analisa o caso das mulheres, percebe que ndo existem diferencas apenas entre elas,
mas que, dentro de um mesmo sujeito, cabem todas as subjetividades trazidas de suas
diferentes experiéncias e contextos.

Nesta mesma linha de pensamento, Butler (2015) afirma que ser mulher ou homem
ndo significa que isso seja tudo que essa pessoa possa Ser, ja que em um Unico ser coexistem
elementos de diferentes contextos em que ele se insere: historicos, de classe, de raca, étnico,
regionais e identitarios. Isso impossibilita com que tomemos uma identidade da mulher como
representativa de todas as mulheres. Ou seja, “resulta que se tornou impossivel separar a
nocdo de género das intersecOes politicas e culturais em que invariavelmente ela é produzida e
mantida” (BUTLER, 2015, p. 21).

Para os estudos culturais, a preocupacdo com o0s debates envolvendo género tiveram
inicio nos anos 1970, quando se incorporam as questdes trabalhadas, os estudos feministas,
com questionamentos referentes a identidade e seu ndo determinismo apenas por questdes
culturais, mas também, de género. Porém, a incorporacdo dessa tematica, mesmo que
apreciada por muitos pensadores do Centro, ndo se deu de forma fécil, conforme nos diz Hall
(2003, p.209)

Dada a importancia crescente do trabalho intelectual feminista, bem como dos
primérdios do movimento feminista no inicio da década de 70, muitos de nés no
Centro — na maioria homens, é claro — pensamos que fosse o momento de introduzir
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o trabalho feminista de qualidade nos estudos culturais. [...] Abrimos as portas aos
estudos feministas [...]. E, mesmo assim, quando o feminismo arrombou a janela,
todas as resisténcias por mais insuspeitas que fossem, vieram a tona — o poder
patriarcal plenamente instalado, que acreditara ter-se desautorizado a si proprio.

Ou seja, mesmo em um espaco em que se buscava Vvalorizar culturas e enfrentamentos
diversos, os estudos feministas sofreram resisténcia e oposicdo, o que fez com que ganhassem
visibilidade apenas no final da década de 1970, com a publicacio de Women Take Issue,
considerada a primeira divulgacdo dos trabalhos realizados pelo Women’s Group do CCCS,
que tinha como preocupacdo compreender como a categoria de “género” era estrutura e
estruturada nas formacdes sociais. Antes disso, porém, a obra A Thief in the night: stories of
feminism in the 1970’s at CCCS, de Charlotte Brunsdon (1978) ja havia nomeado textos de
importancia produzidos no Centro, em relacdo ao tema, de autoria de feministas como Helen
Butcher, Rosalind Coward, Marcella Evaristi, Jenny Garber, Rachel Harrison e Janice
Winship.

No contexto latinoamericano, as pesquisas relacionando g@énero e meios de
comunicacao iniciaram no final dos anos 1970, periodo concomitante ao fortalecimento do
movimento feminista no Brasil. Entretanto, os primeiros estudos ndo problematizavam
questdes relativas ao feminino e utilizavam a categoria género somente para indicar a
distingdo entre os sexos (ESCOSTEGUY, 2001). Atualmente, os estudos que buscam
compreender a construcdo de sentidos da mulher na midia sdo, quantitativamente, mais
presentes. Isso também é reflexo do crescente movimento de luta das mulheres no campo
social, na busca por igualdades de direitos.

Foi nesse contexto de tensdo e questionamentos que o termo feminismo surge com o
objetivo de problematizar as diferencas entre homens e mulheres e desigualdade de género
como uma construgdo social. Assim, nos anos 1970, o conceito de género comeca a ser
utilizado como uma forma de diferenciacdo entre o sexo como algo biologico e o0 género
como resultado de construcGes sociais e culturais. Essa diferenciagdo era um modo de
enfrentar o determinismo bioldgico, segundo o qual as caracteristicas consideradas femininas
eram derivadas naturalmente do seu sexo. Essa perspectiva é possivel de ser visualizada no
caso da identidade gaucha tradicionalista, a partir da criacdo da figura do pedo e da prenda,
por exemplo, em que 0 homem deveria ter determinado comportamento, associado a valentia,
coragem e independéncia, enquanto a mulher deveria ser delicada, pura, boa mae e dona de
casa. Simone de Beauvoir (1970), neste sentido, afirma que a mulher ¢ sempre considerada “o

outro”, sendo, entdo, inferior ao homem, por ser o seu oposto, o sexo fragil. Se formos
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relacionar essa acepcdo com a definicdo de identidade de Woordward (2000), a mulher se
define, entdo, como sendo aquilo que o homem ndo €. O homem é o sujeito, ela, o outro. De
acordo com Beauvoir (1970, p.24), essa concepcdo € comumente compartilhada nas
sociedades patriarcais e reduz a mulher a “uma matriz, um ovario; ¢ uma f€mea, e esta palavra
basta para defini-1a”.

Em contraposicdo a essa ideia, o conceito de género surge como sendo um sistema
social, cultural, psicologico e literario constituido a partir de ideias, comportamentos, valores
e atitudes associadas ao masculino e ao feminino (SCHMIDT, 1994). Dessa forma, busca
complexificar o debate sobre as diferencas entre homens e mulheres, indo além do
determinismo  bioldgico, mas englobando contextos e problematizando definicbes. Assim
sendo, 0 termo passa a ser entendido como referente as qualidades e caracteristicas de homens
e mulheres (ou do masculino e do feminino) que sdo culturalmente apropriadas pelos
individuos durante o processo de socializacéo.

Enquanto sexo contém uma implicacdo biologica, insuficiente para determinar
comportamentos “masculinos” ou ‘“femininos”, o género ¢ social e cultural, ou seja, ¢
construido, assimilado, figurado e instituido socialmente (BUTLER, 2015). Esta definicdo
implica relacionarmos o género como algo enraizado culturalmente. O que vai de encontro
com a proposta dessa abordagem, ja que género busca ir além do feminino e masculino, mas
sim dar suporte a diversos tipos de género que podem existir individualmente. Exemplo disso,
é que, em um contexto mididtico contemporaneo, o Facebook'® ja permite que o usudrio
escolha entre 17 opcdes diferentes de género e, caso ndo se enquadre em nenhuma delas, tem
a possibilidade de criar uma categoria propria. Além disso, também fornece a opc¢do de
escolha de tratamento, como masculino, feminino ou neutro'®. Porém, ocorre que desde
pequenos somos “acostumados” a fazer distingdes entre o femmino e o masculino, meninas
gostam de rosa e brincam de boneca, meninos gostam de azul e brincam de carrinho. Essas
distingdes, ao longo do tempo, vdo definir o “feminino” como inferior ao “masculino”, e, a
partir disso, sdo transformadas em desigualdades hierarquicas através de discursos masculinos
sobre a mulher, de que sdo o sexo fragil, devem ser maes, devem ficar em casa e 0 homem é
quem deve prover a famiia (CHAUI, 1985). A referida autora ainda afirma que “definida

como esposa, mde e filha (ao contrario dos homens para os quais ser marido, pai e filho ¢é algo

15 Maior rede social do mundo, com mais de 1,49 bilhdo de usuarios, em agosto de 2015. Disponivelem: <
http://gl.globo.com/tecnologia/noticia/2015/08/facebook-bate-marca-de-1-bilhao-de-usuarios-conectados-em-um-
unico-dia.html> Acessoem04 de out. de 2015.

16 Mais informagGes em: < http://wwwi.folha.uol.com.br/tec/2015/03/1596932-facebook-agora-permite-que-
usuario-escolha-17-identidades-de-genero.shtml> Acesso em 15 de jul. de 2015.
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que acontece apenas), [as mulheres] sdo definidas como seres para 0S outros € ndo como
seres com 0s outros” (CHAUI, 1985, p. 47), ou seja, ao contrario dos homens, as mulheres
seriam seres dependentes, destituidos de vontade propria.

E com base nessa intrincada relacdo que Scott (1995, p.78) aborda trés posicdes
tedricas utilizadas para a analise de género. A primeira relaciona-se as origens do patriarcado,
que explica a subordinacdo da mulher a partir da “necessidade” do macho em domina-las. A
falha desta abordagem esta em realizar uma andlise baseada na diferenca fisica entre homens
e mulheres e, de acordo com a autora, “toda a diferenga fisica tem um carater universal e
mutavel”, ou seja, desconsidera construgdes sociais e culturais.

A segunda abordagem liga-se a tradicdo marxista e as criticas feministas, possuindo
viés historico, porém, com forte ligacdo ao carater econdbmico. O debate girava em torno de
questoes relacionadas a divisdo sexual do trabalho. A falha aqui é que “no interior do
marxismo, o conceito de género foi por muito tempo tratado como subproduto de estruturas
econdmicas mutantes: o género ndo tem tido o seu proprio estatuto de analise” (SCOTT,
1995, p.80).

Por fim, a terceira vertente relaciona-se ao pds-estruturalismo francés e as teorias
angloamericanas, inspiradas nas escolas de psicanalise a fim de explicar a producdo e
reproducdo da identidade de género. Ambas as abordagens ddo énfase ao processo de
desenvolvimento do ser humano desde a fase infantil, periodo fundamental para as
formulagdes de identidade de género. Scott (1995) problematiza que a teoria angloamericana
concentra-se demasiadamente nas relacfes familiares, limitando o conceito de género a essa
esfera. Por outro lado, a escola francesa tem seu foco nas questdes de linguagem, de forma
mais individual.

Neste sentido, fica claro que nenhuma das vertentes pode, isoladamente, fornecer
subsidios para a compreensdo das complexas questdes que envolvem o género. Dessa forma, a
referida autora afirma que “para fazer surgir o sentido [de género] temos que tratar do sujeito
individual tanto quanto da organizagdo social e articular a natureza de suas inter-relagfes, pois
ambos tém uma importincia crucial para compreender como funciona” (SCOTT, 1995, p. 86).
Assim, define género como uma designacdo das relagcBes sociais entre 0s sexos, através de
construcdes sociais ativas. A definicdo da autora assenta-se em duas proposi¢oes: uma sendo
constitutivo das relagbes sociais, baseado nas diferencas percebidas entre os sexos, e outra
como uma forma de significar as relacbes de poder.

Pensar 0 género através das relagdes sociais, baseado nas diferencas entre feminino e

masculino, envolve alguns momentos interligados entre si. O primeiro deles trata dos
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simbolos e conceitos culturalmente disponiveis em nossa sociedade, que definem padrdes e
comportamentos sobre ser homem ou mulher. A partir desses simbolos, cabe pensar em suas
mterpretagdes. “Esses conceitos sdo expressos nas doutrinas religiosas, educativas, cientificas,
politicas ou juridicas e tipicamente tomam a forma de uma oposicdo binaria que afirma de
forma categérica ¢ sem equivoco o sentido do masculino e do feminino” (SCOTT, 1995,
p.86). O problema deste binarismo reside na exclusdo de outras possibilidades de
interpretacdo e na escolha de uma posicdo dominante para ser a representante da figura da
mulher, como se esta fosse um consenso social. Dessa forma, é necessério buscar por um
arranjo politico e institucional que descontrua essas oposicOes binarias que definem o que é
ser homem ou mulher de modo antagdnico, atribuindo valores a cada um. E preciso, entdo,
considerar a formacdo de identidades de género que se organizem através de representacdes
sociais e culturais.

E neste contexto que, mais atualmente, Butler (2015) questiona o reducionismo usual
do conceito de género, por ser um (re)produtor de uma falsa nocdo de estabilidade, que soO
serviria para reafirmar os pensamentos binarios, ndo alterando a ordem vigente, através da
repeticdo de atos, gestos e simbolos ja culturalmente associados ao masculino e feminino,
criando, segundo a autora, uma heterossexualidade compulsoria. Afirma, entdo, que “ndo ha
razdo para supor que os géneros devam permanecer no numero de dois” (BUTLER, 2015, p.
26). Sendo assim, a autora sugere gque os debates sobre género, mesmo que ainda inseridos em
um dualismo, desestabilizem as identidades hegembénicas a partir de discursos e préaticas
subversivas as ordens vigentes.

Deste modo, Farah (2004) chama atencdo para o carater historico das diferencas entre
género e a construgdo social das percepcles sexuais, destacando a necessidade de romper com
a homogeneizacdo desses campos, 0 masculino e o feminino, e reconhecer a diversidade
existente no interior de cada um deles. Sem isso, as atuais relacbes de género fazem com que
as desigualdades entre homens e mulheres, se tornem desigualdades de poder. “O padrao
dominante nas identidades de género de adultos envolve uma situagcdo de subordinacdo e de
dommagdo das mulheres, tanto na esfera publica como na privada” (FARAH, 2004, p.48).
Desde a infancia somos expostos a diversas situag0es que naturalizam as questfes de género,
na propria familia, na escola, através de brincadeiras e até com a midia. Essas situacdes,
muitas vezes incentivam e reforcam papéis especificos dos géneros, como se esses fizessem
parte de sua identidade. Para as meninas cabe a figura de mde e dona de casa, enquanto que
aos meninos cabe ser super-heroi e ser o chefe de familia. Eles crescem ouvindo frases como

“homem ndo chora” e, para elas, “isso nao ¢ assunto de mulher”.
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E nesse contexto que Pesavento (1991) afirma que, historicamente, se tem uma
visualizacdo idealizada do feminino e do masculino. O homem aparece como o portador da
razdo, da forca e da inteligéncia, ¢ a “cabeca” e a mulher o “coragdo”, a sensibilidade, a
fraqueza e é por este motivo que se justifica a sua submissdo. A mulher é também vista como
a boa mae, filha obediente, pura, “de familia”, a ramha do lar, a princesa da casa. No oposto
disso, constrdi-se a antimulher, ou, conforme questiona Pesavento (1991, p.57), “se trata da
verdadeira natureza feminina que se revela quando deixada sem a tutela do homem?”, uma
mulher forte, perspicaz, dona de si, que ndo depende da figura masculina. Esta mulher real,
que por muito tempo foi relegada, comeca a ser lentamente revelada e emerge como agente
ativo dos processos historicos, porém, ainda é pouco valorizada e sofre discriminaces e
violéncias fisicas e simbdlicas. Salientamos aqui, nosso reconhecimento da abrangéncia e
diversidade de questdes que envolvem o género. N0sso recorte, para este trabalho, porém, sdo

as questdes de género que se relacionam a mulher nos programas Bah!.

1.4.1 Mulheres e politicas de género na contemporaneidade

Para compreender a identidade feminina no contemporaneo, é preciso buscar bases
pelas quais os sentidos do ser mulher se formam. As lutas das mulheres nos mais variados
campos da sociedade ndo sdo fatos novos, elas perpassam 0s tempos e, apesar dos avangos e
conquistas, em muitas culturas elas ainda sdo consideradas inferiores, meras reprodutoras, que
estdo no mundo para servir a0 homem. Dessa forma, apresentamos aqui, de modo breve, sem
a intencdo de realizar uma recuperagdo historica, alguns elementos desse percurso a fim de
situar 0 leitor no contexto trabalhado. Esse tipo de pensamento reserva papéis especificos para
as mulheres, o do lar, o da submissédo, o da inferioridade. Por muito tempo elas ndo puderam
ter nem direitos sociais e politicos, deviam pedir permissdo a eles para tomar “suas” decisoes,
tampouco eram consideradas sujeito. Para Silva (2010, p.53) em diversas sociedades,

passadas ou contemporaneas, predomina a ordem de que a mulher deve ser associada ao lar.

[..] a producdo do feminino esteve sempre associada ao privado, ao lar, ao sexo
como sindnimo de procriagcdo, a fragilidade, & sensibilidade, a passividade, a
subordinacdo sempre em relacdo ao seu oposto e centro normativo: o masculino,
sindnimo de publico, do sexo como instinto e prazer, de forga, virilidade, atividade,
provimento, entre outros.
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Essa construcdo que deixou e ainda deixa a mulher relegada a um segundo plano,
ganha forca quando se apoia em discursos religiosos que justificam a submissdo da mulher ao
fato de ceder ao pecado e as tentacbes no mito da criacdo. Ainda, temos um eixo
politico/econdbmico, que, por um longo periodo, esteve afastado da vivéncia da mulher, que
ndo estaria apta para ocupar cargos publicos'’, e & ela restava apenas o ambito privado.
Acreditamos que para uma melhor compreensdo dos sentidos sobre a mulher contemporanea e
das acOes que sdo tomadas, atualmente, em seu favor, precisamos compreender como se da
sua representacdo histdrica. Por esse motivo, trazemos aqui um breve relato de como se deu
essa construcdo ao longo dos tempos.

Ortis (2014) ao tracar uma linha cronoldgica acerca da estruturagdo da figura feminina
observa que nem sempre a mulher foi tratada como inferior, ja que as constru¢fes sociais se
derem de forma complexa e heterogénea. Na Idade da Pedra, por exemplo, havia uma diviséo
igualitaria de trabalho, em que a mulher participava de forma ativa da vida em grupo atravées
da fabricacdo de vasilhames, tecelagem e jardinagem, para a producdo e armazenagem de
alimentos, sendo, sua funcdo, fundamental, e assim, valorizada para o sustento da tribo.
Entretanto, com a escassez da coleta e de pequenos animais, surge a necessidade da caca de
animais de grande porte, o que exigiu a for¢a fisica do homem. “Esse destaque do homem
perante a sociedade fortalece a concepgédo de propriedade da fémea, como sujeito dependente,
e 0 homem passa a ser considerado dono da mulher” (ORTIS, 2014, p.20). Beauvoir (1970,
p.74) afirma que esse momento, quando a forca fisica e a esfera econbmica passam a guiar o
mundo, ¢ “a grande derrota do sexo feminino”, o que origina um sistema patriarcal, que
subjuga o feminino ao masculino, valorizando esse em detrimento daquele, para quem
estabelece papéis sociais permitidos.

Soma-se a essa perspectiva, 0 pensamento religioso. De acordo com o mito da criacéo,
Deus criou o homem e, a partir dele, a mulher, que foi a responsavel pela expulsdo da
humanidade do paraiso, por ceder as tentacdes e ao pecado. Na idade média, no feudalismo e
em sua estrutura patriarcal, o catolicismo ganhou forca e muitas mulheres que tinham
conhecimentos medicinais baseados em ervas, que eram parteiras ou enfermeiras e adoravam

deuses pagéos, foram consideradas bruxas, cagadas e queimadas pela inquisicéo.

1" No Brasil, apenas no ano de 2010 tivemos a primeira mulher, Dilma Rousseff, eleita para o cargo de
Presidente da RepuUblica. Porém, apesar do cargo maximo da Republica ser ocupado por uma mulher, a
participagdo feminina brasileira nas esferas do poder ainda € baixa. Em um ranking que avalia a participagéo
politica por géneros em 146 paises, preparado pela Unido Interparlamentar, o Brasil ocupa o 110° lugar.
Disponivel em: < http://www.brasil.gov.br/cidadania-e-justica/2012/02/mulheres-na-politica> Acesso em 29 de
junho de 2015.
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Com a crescente industrializacdo do século XIX, ocorrem transformacdes na esfera
publica e privada. A mdo de obra masculina ja& ndo era suficiente para dar conta do crescente
nimero de indUstrias, e assim, recorreu-se a feminina. A mulher, nesse momento, passou a ser
vista como trabalhadora e operéaria. Evidentemente as desigualdades ndo acabaram. O salario
delas é inferior ao deles e as jornadas de trabalho sdo maiores. Este momento de transicdo, de
donas de casa a operarias, € um marco importante do inicio das lutas sociais femininas, que
comecaram a requerer melhores condicdes de trabalho, gozar de sua independéncia e buscar
por ascensdo profissional e intelectual. De acordo com Ortis (2014) é neste contexto que
surgem as primeiras associacdes femininas, no ano de 1848. Cabe destacar que ainda nos dias
de hoje, as mulheres recebem salérios em média 27% menores do que os homens®®.
Posteriormente, nos anos 1960, outro episodio importante que marca esse processo de
independéncia feminina, € a Revolucdo Sexual, que, sustentada na criacdo da pilula
anticoncepcional e na ideia de emancipacdo da mulher, fez com que a busca por igualdade
social, politica e econbmica ganhasse forca. As inlmeras lutas travadas pelas mulheres no
campo social ainda estdo em pleno desenvolvimento e, infelizmente, ainda distantes de
alcancar o ideal desejado.

Passadas décadas em que a mulher teve cerceado seus direitos politicos, profissionais,
e sobre seu préprio corpo e individualidade, nos dias de hoje, no Brasil, apesar das pequenas
conquistas, ainda ndo é possivel falar no fim das desigualdades de género. Os salarios ainda
sdo inferiores, as taxas de violéncia contra as mulheres sdo elevadas e algumas profissdes séo
estereotipadas. Muitas mulheres que adquirem posicGes sociais de destaque, sao
estigmatizadas por se comportarem como homens ou “sdo criticadas por ndo se
masculinizarem, uma vez que aqueles que estdo em posicdo de destaque (geralmente o0s
homens) devem todos ter o mesmo perfi’’ (BERNARDES, 2009, p.80). Exemplo disso sdo as
diversas reportagens e comentarios na midia acerca da figura de Dilma Rousseff: sua roupa,
postura, corte de cabelo, sua falta de elegancia, sua masculinidade. Na contramdo desse
processo, existe, também, uma busca por sua ‘feminilizacdo”, em uma tentativa de gerar
reconhecimento e familiaridade com outras mulheres. E mostrado, entdo, o “seu outro lado”, o
de dona de casa, que cozinha para a familia, que se preocupa com maquiagens e cortes de
cabelo, mae e avd6 — como se fossem questdes que alterassem 0 modo como organiza seu
governo. Com isso, podemos perceber ai, a presenca de uma ideologia machista, que entende

a mulher como incapacitada para o exercicio do poder, simplesmente pelo fato de ser mulher,

18 Disponivel em: < http://www.revistaforum.com.br/blog/2015/04/desigualdade-de-genero-mulheres-ainda-tem-
salarios-24-inferiores-aos-dos-homens/> Acesso em 30 de jun. de 2015.
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Ou seja, que precisa constantemente se afirmar de alguma forma, e com isso, para que possa
ter os mesmos direitos do homem, deve ser e agir como ele e ambicionar as mesmas coisas.
Assim, podemos dizer que apesar de todas as conquistas, 0 que temos é uma independéncia
masculinizada.

Essas atitudes s@o explicadas por toda a construgdo social em que a figura da mulher
esta envolvida, o que faz com que muitos pensamentos machistas e patriarcais se concretizem
na forma de violéncia fisica, emocional ou psicoldgica contra as mulheres. De acordo com
dados do Relatério sobre 0o Peso Mundial da Violéncia Armada, de 2011'°, anualmente, 66
mil mulheres morrem vitima de homicidio doloso®® ao redor no mundo. Em uma escala
internacional, em um ranking dos indices de violéncia contra a mulher, o Brasil ocupa a 7°
posicdo em uma lista com 84 paises, com uma taxa de 4,4 homicidios a cada 100 mil
mulheres, ficando atrds apenas de EI Salvador, Trinidad e Tobago, Guatemala, RUssia,
Colémbia e Belize. No Brasil, de acordo com o Mapa da Violéncia de Waiselfisz (2012),
entre 1980 e 2010 foram assassinas mais de 92 mil mulheres no pais, 43,7 mil apenas na
utima década. Neste periodo, o numero de mortes passou de 1353 para 4465, 0 que
representa um aumento de mais de 230%. Outro dado que se pode aferir no Mapa é o tipo de
violéncia sofrida. “A violéncia fisica é a preponderante, englobando 44,2% dos casos. A
psicologica ou moral representa acima de 20%. J& a violéncia sexual é responsavel por 12,2%
dos atendimentos” (WAISELFISZ, 2012, p.21).

No Brasil, o Rio Grande do Sul ocupa a 19° posicdo em um ranking que lista 0s
estados com a maior taxa de homicidios femininos, também com um nldmero de 4,4
homicidios para cada 100 mil mulheres. Se em uma escala internacional o pais ocupa a 72
posicdo com o mesmo indice do estado, que ocupa a 192, fica evidente 0 quanto esses
nimeros sdo ainda maiores em outros estados.

Mesmo que a Constituicdo Federal de 1988 afirme, no Art. 5° os direitos e garantias
fundamentais a vida humana, sendo eles direito a vida, a liberdade, a igualdade, a seguranca e
a propriedade, o inciso | do referido artigo ainda reforca que homens e mulheres sdo iguais em
direitos e obrigacbes. Porém, muitas vezes, € necessaria a criacdo de medidas protetivas que

assegurem as mulheres os seus direitos constitucionais. E o caso da Lei 11.340, de 07 de

19 Disponivel em:< http://www.genevadeclaration.org/fileadmin/docs/Global-Burden-of-Armed - Violence-full-
report.pdf> Acessoem27 de jun. de 2015.

29 Dolo ocorre quando o individuo age sabendo das consequéncias de seus atos. Homicidio doloso é aquele em
que existe a intencao de matar.
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agosto de 2006, a Lei Maria da Penha?!, que além de criar mecanismos para coibir a violéncia
doméstica e familiar contra mulheres, busca assegurar formas de garantir seus direitos através
do desenvolvimento de politicas publicas ou programas governamentais. Destacamos que nao
é objetivo desta pesquisa adentrar de modo aprofundado na legislacdo e nas politicas de
género  desenvolvidas, entretanto, seu conhecimento torna-se  fundamental como
contextualizacdo para as analises sobre os sentidos da mulher contemporanea.

De acordo com Farah (2004), a constituicdo das mulheres como sujeitos politicos deu-
se através de sua mobilizacdo em torno da democratizacdo do regime e de questbes
trabalhistas, como baixos salarios, elevado custo de vida, precéria infraestrutura, péssimas
condicdes de moradia. Neste contexto, muitas mulheres comegaram a reivindicar também por
temas mais especificos como o direito a creche para seus filhos, a salde, a contracepcao e ao
combate a violéncia. Com isso, as primeiras politicas publicas de género foram
implementadas na década de 1980. No ano de 1983 criou-se o primeiro Conselho Estadual de
Condicdo Feminina e em 1985 a primeira Delegacia de Defesa da Mulher, ambos no estado
de S&o Paulo. Neste mesmo ano foi criado o Conselho Nacional dos Direitos da Mulher,
6rgdo vinculado ao Ministério da Justica. Essas primeiras acfes, com o tempo foram se
desenvolvendo e as questbes envolvendo g@énero ganharam importdncia no cenario das
politicas nacionais. A partir desse primeiro avango, surgiram politicas que beneficiaram as
mulheres mais pobres e as rurais. Atualmente, a agenda de politicas de género no Brasil busca
dar suporte para diversos grupos tematicos, a partir do qual irdo se desenvolver mecanismos
préprios que garantam a sua efetividade, sendo eles a violéncia, a saude, direitos de meninas e
adolescentes, geracdo de emprego e renda, educacdo, trabalho, infraestrutura urbana e
habitacdo, questdo agréria, incorporacdo da perspectiva de género em todas as politicas
publicas, acesso ao poder politico e empoderamento (FARAH, 2004).

No ano de 2003, foi criada, em nivel Federal, a Secretaria de Politicas para as
Mulheres (SPM), com o objetivo de “promover a igualdade entre homens e mulheres e
combater todas as formas de preconceito e discriminacdo herdadas de uma sociedade
patriarcal e excludente” (SPM, 2012, on-line). A atuacdo da SPM desdobra-se em trés linhas
de acdo: as politicas do trabalho e da autonomia econdmica das mulheres, o enfrentamento a
violéncia contra as mulheres; e 0s programas e agdes nas areas de salde, educacdo, cultura,
participacdo politica, igualdade de género e diversidade.

21 Sobre a Lei, pesquisadivulgada pelo Instituto de Pesquisas Econdmicas Aplicadas observou que sua aplicagdo
reduziu em 10% a taxa de homicidios contra as mulheres dentro de suas prdprias residéncias. Disponivel em: <
http://mww.ipea.gov.br/portal/indexphp?option=com_content&view=article&id=24610&catid=8&Itemid=6>
Acesso em 30 de jun. de 2015.
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Destacamos, entre 0s programas desenvolvidos pela Secretaria, o0 subprojeto que
envolve mulheres do campo e da floresta, relacionado também ao Ministério do
Desenvolvimento Agréario. Hoje, no Brasil, sdo mais de 14 milhdes de mulheres que vivem no
meio rural, muitas vezes em condicGes precarias e distantes das areas urbanas e servigos

plblicos. Destas, em torno de 760 mil residem no Rio Grande do Sul*?

. O destaque justifica-
se aqui pelo histérico do estado que teve, por muito tempo, as estancias de gado como suporte
para a sua economia. De acordo com Herrlein Jr. (2004, p.178), por ser considerado uma area
fronteirica, o estado abrigava um grande contingente militar, cujos oficiais também se
tornaram grandes proprietarios de terra e estancieiros; “assim, a ocupacdo da terra no Rio
Grande do Sul esteve na origem do latifindio pastoril e da classe proprietaria de terras”. Com
0 estabelecimento das charqueadas, na passagem para 0 século XIX, a escraviddo ganha forca
como propulsora da economia, que passa a basear-se em um sistema econémico pecuario-
charqueador.

E interessante observar que neste periodo de estdncias e charqueadas, muitas delas
estavam no comando de mulheres, devido a constante auséncia de seus maridos, que se
envolviam em atividades politicas, conflitos e guerras. De acordo com Pedro (2009, p.280) “o
povoamento do Rio Grande do Sul, cuja economia baseava-se na pecudria extensiva, atraiu
uma populagdo masculina eminentemente némade; a vida familiar e a subsisténcia eram entdo
garantidas pelas mulheres”. Assim, a auséncia masculina fez com que muitas delas
assumissem o comando dos empreendimentos econdmicos a fim de manter a economia
familiar e dessa forma, transpuseram os limites das tarefas usualmente consideradas aptas
para seu sexo. Observamos, no entanto, que a histéria dessas mulheres é apagada, esquecida,
ou entdo, reduzida. Os herdis do periodo sdo 0s homens valentes que sairam para a guerra; as
mulheres, muitas vezes sdo mostradas como aquelas que ficaram em casa apenas esperando,
sem nenhuma outra fungdo social. Ideia que sé reforca a tradicdo machista que estabelece a
superioridade do homem por seus feitos de guerra.

Com o passar do tempo, a base econdmica do estado diversificou-se e tem a
agricultura, a pecudria e a industria como principais recursos; porém, muitas mulheres
continuam vivendo no meio rural. Deste modo, as politicas voltadas para as mulheres do
campo buscam reconhecer o trabalho desenvolvido nesse meio e garantir o direito a essas

trabalhadoras a partir de trés pontos principais: o enfrentamento a violéncia, que tem indices

22 Dados fornecidos pelo Censo IBGE (2010). Disponivel em:
<http://www.ibge.gov.br/estadosat/temas.php?sigla=rs &tema=sinopse_censodemog2010> Acesso em 01 de jul.
de 2015.
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altos no meio rural, o desenvolvimento sustentdvel com igualdade de género e o direito de
acesso e posse ao titulo de terras por parte das mulheres.

No contexto Estadual, no que concerne a politicas de género, apenas no ano de 2011
foi criada uma Secretaria de Politicas para Mulheres (SPM-RS), extinta trés anos depois,
passando a integrar um departamento na Secretaria de Justica e Direitos Humanos do Rio
Grande do Sul. Ao longo de sua duracdo, a SPM-RS, através de acdes desenvolvidas?®,
reduziu em 32% o nimero do feminicidios no estado®*, porém, os nimeros de violéncia ainda
sdo altos. No ano de 2014, de acordo com dados do Anuario Brasileiro de Seguranga
Pdblica®®, o estado foi responsavel por 10% de todos os crimes contra a liberdade sexual no
Brasil. Além disso, foi o lider em um ranking nacional sobre o nimero de tentativas de
estupro e quarto lugar no nimero de ocorréncias do ato®®. Somam-se a isso, os dados
levantados por Waiselfisz (2012), que listam trés cidades galchas entre as 100 mais violentas
para mulheres no Brasil (Taquara, Guaiba e Lajeado).

Esse historico do estado em relacdo as questdes envolvendo género, sO reforcam o
retrocesso da extincdo da SPM-RS. Cabe destacar, também, que o Rio Grande do Sul foi o
utimo estado a assinar o pacto nacional de enfrentamento a violéncia contra a mulher,
lancado em 2007 e assinado apenas em 2011. Assoma-se a isso a estrutura social, historica e
identitaria do estado, que, como esclarece Minayo (2005), ndo pode ser desconsiderada para
explicar a violéncia e suas diferentes formas de representacdo, ndo podendo ser entendidas
como fatos anacronicos e destituidos de subjetividade.

Dessa forma, com sua representacdo baseada na figura do homem viril, forte e valente,
historicamente forjada, o estado segue perpetuando ideais de superioridade masculina,
machismo, misoginia’’ e homofobia, através da literatura, da musica, de programas

televisivos, pensamentos socialmente enraizados e compartilhados. Exemplo disso é a mdsica

23 Gostariamos de destacar, entre as acdes da Secretaria, a elaboracéo de um Manual para o uso N&o-Sexista da
Linguagem, que tem como objetivo abordar, de modo didatico, o uso da linguagem como forma discriminatéria e
sexista. Disponivel em:

<http://www.spm.rs.gov.br/upload/1407514791 Manual%20para%20us0%20n%C3%A30%20s exista%20da%?2
Olinguagem.pdf> Acesso em02 de jul. de 2015.

24 Disponivel em< http://www.brasil.gov.br/cidadania-e-justica/2014/10/no-rs-mulheres-acompanhadas-por-
E)atruIha-maria-da-penha-estao-bem > Acesso em01 de jul. de 2015.

° Disponivel em: < http://www.forumseguranca.org.br/produtos/anuario-brasileiro-de-seguranca-publica/7a-
edicao > Acesso em01 de jul. de 2015.

26 No Brasil a taxa de tentativas de estupro foi de 2,9 para cada 100 mil pessoas. No Estado esse namero € de 8,5
para cada 100 mil, considerando que apenas 35% dos casos sejam denunciados. Disponivel em: <
http://gaucha.clicrbs.com.br/rs/noticia-aberta/rs-e-0-estado-com-maior-numero-de-tentativas-de-estupro-no-pais-
122379.html > Acesso em: 27 de jan. de 2016.

2" 0 termo misoginia indica desprezo e repulsa ao género feminino, diretamente ligado a casos de violéncia
contra a mulher.
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“Morocha™®, criada para a 42 Coxilha de Cruz Alta, em 1984, por Mauro Ferreira e Roberto
Ferreira. A sua letra gerou polémica pelas palavras e ideias machistas, comparando o trato da
mulher ao trato com os animais. Em contrapartida, o cantor nativista Leonardo langou

“Morocha, nio”%°

, em uma tentativa de melhorar a imagem do gaucho; porém, ainda assim, 0
“macho” ¢ mostrado como o dominante sobre uma fémea indefesa. Mais recentemente, outro
caso que envolve questBes de género, é o incéndio que atingiu 0 CTG Sentinelas do Planalto,
em Santana do Livramento, que sediaria um casamento gay de um casal de mulheres, em
setembro de 2014, como forma de impedir que a cerimdnia acontecesse>C.

Sabendo da importancia que a midia tem nesses contextos, em suas apresentacfes e
representacfes, principalmente a televisdo, devido a sua inser¢do social, tornam-se validos os
estudos que relacionam estes campos, mais ainda, quando abordamos, também, um programa
que se insere em um meio marcado por indmeras questdes probleméticas sobre a identidade
de género. E por esse motivo que na sequéncia compreenderemos mais sobre as logicas
televisivas e 0 modo como se organizam para que possamos, por fim, relacionar essas

questdes em torno de nosso objeto.

28 | etra completa disponivel em: <http://www.vagalume.combr/tche-garotos/morocha.html> Acessoem: 13 de
jul. 2015.

29 | etra completa disponivel em: <http://www.vagalume.com.br/os-serranos/morocha-nao.html> Acesso em: 13
de jul. 2015.

Disponivel em: < http://zh.clicrbs.com.br/rs/noticias/noticia/2014/09/ctg-que-vai-sediar-casamento-gay-e-
incendiado-em-santana-do-livramento-4595805.html > Acesso em: 01 de jul. de 2015.
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CAPITULO Il - TELEVISAO E REPRESENTACOES MIDIATICAS

Os meios de comunicacdo como a televisdo, o radio, os jornais e as revistas, se
tornaram importantes vetores de identidades sociais na contemporaneidade. Compreender 0s
modos a partir dos quais 0os media elaboram representacfes sobre o cotidiano e as relagdes
sociais nos permitem debater a construcdo de sentidos sobre um tempo especifico. De todos, a
televisdo ainda € o meio que tem o maior alcance, capaz de, transpondo fronteiras de idade,
sexo e gosto, assegurar formas de pertencimento com aqueles que, de algum modo, se sentem
representados por ela (SARLO, 1997). Ou seja, a producdo televisiva, como afirma Martin-
Barbero (1987), insere-se em uma trama cultural.

Por isso, sendo nosso objeto de pesquisa um produto televisivo, torna-se fundamental,
aqui, conhecer o meio em que esta inserido. Para tanto, neste capitulo, inicialmente,
objetivamos nos apropriar dos principais conceitos que norteiam o entendimento sobre a
televisdo como um espago de construcdo de sentidos. Abordamos alguns aspectos gerais da
constituicdo televisiva, suas caracteristicas, sua insercao social, cultural, econbémica e politica,
a construcdo de seu texto e a criacdo de representacOes. A partir disso, em um segundo
momento, exploramos as representacfes mididticas ja relacionando com as representaces
femininas e o contexto galcho. Por fim, tratamos especificamente da RBS TV, emissora em

gue 0s especiais sdo apresentados.

2.1 TELEVISAO: UM PANORAMA GERAL

E inegavel a importdncia da televisio no cotidiano das pessoas e cada vez mais os
estudos de comunicacdo tentam compreender sua complexidade e sua relagdo de troca no
contexto cultural em que atua. Para Squirra (2004), a televisdo ainda é o meio mais popular
como forma de entretenimento, atualizacdo e obtencdo de informagdes. Segundo dados do
censo de 2010, veiculados no site do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE
(2010), em nove de cada dez lares, este aparelho esta presente. E por este motivo que, assim
como Sarlo (1997, p. 81) podemos dizer que “a sociedade vive em um estado de televisdo”.
Com isso, entende-se que a TV se torna uma porta-voz da cultura, local onde ela se expressa,
se reconhece, se configura e reconfigura permanentemente. Desse modo, por necessitar de sua

audiéncia, a televisdo procura criar uma cultura do espelho, onde todos possam se reconhecer
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e se identificar. “Mimética e ultra-realista, a televisdo constroi seu pdblico a fim de poder
refleti-lo, e o reflete para poder construi-lo” (SARLO, 1997, p. 83).
Ou seja, podemos entender a televisdo, de acordo com Lisboa Filho (2009, p.108)

CoOmo um

[...] dispositivo audiovisual que, na sua complexidade, se configura sobre um
conjunto de produtos de variados formatos e propostas e que, por vezes, tem
contetdos diversificados e até contradit6rios, caracteristicos de uma sociedade plural
e multicultural.

Sendo assim, a televisdo é responsavel por grandes transformacdes nos modos de
construir o imaginario e identidades culturais. Martin-Barbero e Rey (2004, p.26) afirmam
que “a televisdo constitui hoje, simultaneamente, o mais sofisticado dispositivo de moldagem e
deformacdo do cotidiano e dos gostos populares e uma das mediagdes historicas mais expressivas
de matrizes narrativas, gestuais e cenograficas do mundo cultural popular”. Por este motivo,
torna-se fundamental estudar os produtos televisivos em relagio aos processos culturais. E
impossivel pensar em uma producdo ou em uma audiéncia que seja passiva e alheia aos
acontecimentos de uma sociedade.

Iniciamos, portanto, de acordo com Duarte (2010), conceituando 0s produtos
televisivos como textos. Ou seja, como produto material capaz de produzir significados a
partir de diversos recursos; a linguagem verbal, sonora, imagética, 0s enquadramentos,
montagens, sonorizagdes, entre outros. Todos esses elementos compdem o que neste trabalho
chamaremos de textos televisivos. Dizemos, ainda, que eles ndo se estabelecem por si s6, pela
“coisa” que S80, j& que se constituem da juncdo de diversos elementos. Sendo assim, 0S
significados s6 védo existir em relagdo. “Fora da relagdo com o espirito, com os sujeitos, elas
[as coisas] permanecem inteiramente mudas” (DUARTE, 2000, p.5). Desse modo, ao
falarmos em producdo de sentidos, estamos colocando em relacdo o produtor, o receptor e 0
produto. Portanto, ao analisarmos os sentidos sobre a mulher apresentados no programa Bah!,
ndo basta que analisemos apenas 0 programa isoladamente, ja que ele por si s6 ndo nos dara
bases suficientes. Sera preciso buscar informacGes sobre seu contexto social, histérico,
politico, bem como o contexto midiatico em que estd inserido e as ldgicas enunciativas da
RBS TV.

Com este raciocinio, compreendemos, também, que os textos ndo tém leituras Unicas,
uma vez que ao considerarmos o papel do receptor, consideramos, também, as suas possiveis

e varidveis leituras. Porém, evidentemente, ao produzir determinado programa, 0s elementos
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sdo organizados a fim de contar uma narrativa que apresente determinado ponto de vista
principal do emissor, e que estabeleca uma leitura dominante por parte de seu publico.

Junto a isso, devemos considerar, entdo, que o0s textos, abarcados pelo campo
midiatico, estdo inseridos em um contexto, permeados por relagbes comunicativas,
tecnologicas, simbdlicas, éticas, morais e econdmicas, barateando custos, repetindo o que deu
certo e oferecendo novidades em contrapartida ao que ndo deu (ROSARIO, 2006). Assim,
mesmo sendo uma concesséo publica, a televisdo obedece a demandas exteriores, especialmente as
l6gicas econdmicas do mercado e um publico receptor.

Sabendo, entdo, que o0s textos manifestam discursos, que estdo repletos de
significados, para melhor expressa-los, os meios utilizam-se dos mais variados recursos, 0 que
confere o carater hibrido das producdes televisivas. E nesta logica que podemos dizer que
apesar da televisdo ser uma das midias mais utilizadas, ndo € possivel falar em uma
linguagem televisiva Unica, ja que o meio relne caracteristicas do radio, cinema e teatro. Com
isso, de acordo com Casetti e Chio (1999), propomos pensar 0s textos televisivos a partir de
trés aspectos. O primeiro deles considera o texto televisivo como um evento. Ou seja, Sdo
produzidos em um espago e tempo determinados, inseridos em um meio social, cultural e
geografico. Por sua vez, esses meios também sdo definidos pelo texto, assim, “los textos dan
forma al contexto en la misma medida en que dependen de dicho contexto” (CASETTI E
CHIO, 1999, p. 295). Ou seja, o0s textos ndo devem ser pensados apenas a partir de suas
caracteristicas internas, mas inteiramente dependentes dos contextos que os abrigam. Se
pensarmos no caso dos programas Bah!, isso requer que analisemos o seu contexto, data em
que é exibido, o meio social e cultural em que a emissora esta inserida.

O segundo ponto concebe o texto televisivo como uma proposta, isto €, ele ndo é algo
acabado ou pronto, pelo contrario, € uma proposta de intencdo, produzida por aqueles que o
criaram e que se oferece para mterpretacdo dos destinatarios. “El texto es el lugar donde se
confrontan todo lo que el emissor quiere decir, lo que consigue expresar concretamente y lo
que el destinatario comprende del mensaje” (CASETTI E CHIO, 1999, p. 295). Ou seja, o
significado do texto nasce do confronto entre 0 texto e o destinatario, atraves de uma
negociacdo de sentidos, inserida em um contexto.

Por fim, compreendemos 0 texto como um recurso que pode ter diferentes formas de
uso, servindo para apresentar imagens da realidade, fornecer explicacbes de acontecimentos,
repertorios de acdo, quadros comunicativos, referéncias, formas de interacdo social, entre

outros. Dessa forma, o texto televisivo funciona como um recurso social, que visa suprir as
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necessidades de um determinado pdblico, claro que atendendo também aos interesses da
emissora.

Com base nisso, entendemos, entdo que cada texto define seus significados em funcéo
de um contexto em que estdo inseridos também a producdo e a audiéncia. Nesta busca por
gerar significados, podemos dizer que a televisdo utiliza os mais variados recursos, como,
além dos ja mencionados, a escolha dos cenarios, figurinos, da figura dos apresentadores,
elementos que fazem parte da linguagem televisiva e que poderemos observar em Bahl.

Esses variados contextos permitem que 0 texto televisivo possa ser entendido de
formas distintas. Podemos dizer, assim, que € polissemico e os diversos modos de
interpretacdes ocorrem através de processos ativos de negociacdo. Essas negociagdes sdo a
base do modelo codificacdo/decodificacdo proposto por Stuart Hall (2003), com suas posicdes
de leitura e possibilidades de recepcdo. Entretanto, cabe destacar que mesmo que 0 texto
possibilite essas variadas interpretacdes, existe uma intencdo por tras, que induz para tal modo
de compreensdo. A partir dessas diferentes interpretacOes, apresentam-se trés posicdes de
leitura. A dominante, que esta de acordo com o ponto de vista do emissor; a negociada, que
reconhece as intengcbes comunicativas, mas ndo compartilha de todas as ideias propostas; e a
leitura de oposicdo: contraria a mensagem emitida. De acordo com Rocha (2011), a leitura
caracteristica da televisdo é a negociada. Essa proposicdo vai ao encontro das ideias principais
dos estudos culturais, que veem a televisdo como um movimento dindmico e constante, entre
a similaridade e a diferenca. “Se nossa sociedade é vista como uma estrutura de diferentes
grupos de interesses, e se a televisdo apela a uma ampla audiéncia, esta deve ser vista como
uma mistura daqueles grupos, cada um em uma relagdo diferente com a ideologia dommante”
(ROCHA, 2011, p.5).

Nesse sentido, Casetti e Chio (1999) afirmam que os textos estdo inseridos em uma
intensa rede discursiva, em que se cruzam diferentes discursos, com diferentes formas de
interpretacdo, em uma constante luta por sentidos e espacos. A televisdo, inserindo-se neste

local, também apresenta diferentes discursos e sentidos.

En este sentido, la television se puede considerar alternativamente como un
interlocutor comunicativo (algo que se escucha, se interpreta), un motor de la
comunicacién (algo que, una vez conectado, conecta a su vez otras interaciones) o
un objeto de la palabra (algo sobre lo que se discute). (CASETTI E CHIO, 1999, p.
306).

Pode-se dizer que a televisdo cria ao seu redor uma complexa rede discursiva, dando

forma a comentarios, assuntos, didlogos. Fala-se sobre e da televisdo, seus discursos fazem
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parte de um meio social a0 mesmo tempo em que esse meio constrdi o discurso televisivo.
Nesta perspectiva, a televisdo adquire, também, funcdo social, sendo capaz de intervir e
modificar a realidade.

Ainda, para os supracitados autores, devido as suas caracteristicas orais, a televisdo é
capaz de construir historias que buscam por emoc¢des humanas. Esta funcdo pode ser
perceptivel quando, ao assistir um programa de noticias, se d& mais importancia para algo
préximo de nossa realidade, assuntos que nos afetam diretamente, ndo sO pela necessidade de
informacdo, mas pela sensagdo de ouvir histdrias que, de algum modo, podem se relacionar a
nossa, servir como experiéncia. Os especiais Bah!, por exemplo, em suas narrativas, buscam
criar histérias e criar proximidade com o telespectador a partir da utilizacdo de recursos de
facil reconhecimento, apelando para cenarios, imagens, narrativas e caracteristicas culturais ja
conhecidas, locais familiares, mlsicas conhecidas, alimentos tipicos, entre outros.

Insere-se, aqui, 0 conceito de repeticdo, de Sarlo (1997), que explica que a repeticdo de
estrutura dos programas televisivos e o0 uso de discursos serializados, fazem com que o espectador
0 reconheca e se sinta seguro ao assistir determinada atracdo. Assim, a televisdo utiliza-se da
repeticdo de estruturas, personagens, formatos, conjunto de tipos psicolégicos e morais, para
dar conta da diversidade da programacdo. Essas repeticdes podem ser entendidas como um
estilo padrdo e é este estilo que funda a televisibilidade, ou seja, como fio condutor que da
consisténcia a televisdo e assegura o reconhecimento por parte do pulblico e deve ser
dominada por todos que aparecem em cena. Podemos dizer, entdo, que a RBS TV possui um
estilo padrdo, que da consisténcia a sua televisibilidade: aqueles elementos caracteristicos da
emissora, que sdo perceptiveis em toda sua programacdo. Diversos exemplos dessa logica
podem ser vistos nos especiais Bah!, primeiramente, suas semelhangas com outros programas
regionalistas, como é o caso Galpdo Crioulo, a elaboracdo dos cenarios, a escolha dos
apresentadores ja reconhecidos na emissora e que devem ter um discurso padrdo. Os tipos
psicoldgicos e morais ja estdo previamente estabelecidos por conta da teméatica dos
programas, “especial para o 20 de Setembro”. Entdo, antes mesmo da estruturacdo pratica de
seu roteiro, existe, um consenso invisivel ja estabelecido e que ditara as ldgicas das atracdes.
Ora, causaria estranheza um especial em comemoracdo & Revolugdo Farroupilha ser
apresentado a partir de uma quadra de escola de samba e ter como atraces grupos de forro. O
que nos leva a perceber que, por mais inovador que o0 programa possa ser, € inevitavel que ele
ndo fuja de algumas regras pré-estabelecidas, que ditam a identidade da atracdo e até da

emissora.
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Podemos dizer, com isso, que a televisdo se apresenta como a mediadora de discursos.
Ou seja, essa funcdo consiste em mediar linguagens, situar-se no centro da cultura, transmitir
valores e simbolos comuns a uma sociedade. Estando a televisdo, profundamente arraigada a
um agrupamento social, através de seus programas é possivel notar a vontade de representar
acontecimentos que se relacionam ao dia a dia do local em que se insere, em uma tentativa de
explicar e reforcar um patrimbnio comum da sociedade (CASETTI E CHIO, 1999, p.310).
Mais uma vez, e facil perceber essas caracteristicas nos programas Bah!, que buscam evocar
certos valores para se referir ao povo gadcho, além de reforcar os preceitos da identidade
hegemonica do estado. Com isso, percebemos que a televisdo estd intimamente relacionada as
dindmicas sociais, se (re)produz através delas, das historias de vida da sociedade, da cultura,
dos habitos e, ao mesmo tempo, contribui para definir e reafirmé-las, oferecendo paradigmas
de referéncia, orientando discursos, criando uma agenda de agdes e programacfes sociais,
sendo capaz de criar e modificar o ritmo da vida cotidiana.

Neste processo a televisdo acaba criando modelos de representagdo simplificada da
realidade, em que se elegem certas caracteristicas, valores, normas, simbolos que séao
convertidos em um modelo padrdo a ser imitado. A partir dai, pode-se dar a construcdo dos
esteredtipos. Com base nisso, Casetti € Chio (1999, p. 312) afirmam que “la television ya no
es tan solo un espejo del mundo, sino también un ejemplo; un canon de cémo es el mundo y
de como hay que estar en el mundo”. Com isso, a partir dessas representacdes, a televisdo cria
identidades que sdo produto das relagdes sociais e culturais, atravessadas pelos produtos
midiaticos. Com este entendimento, a construcdo das identidades deve ser pensada, também,
através das relagdes com os meios e das representacbes que estes transmitem, ja que, muitas

vezes, elas partem de modelos previamente estabelecidos.

2.2 REPRESENTACOES MIDIATICAS TELEVISIVAS

Compreender o conceito de representagdes midiaticas torna-se fundamental para este
trabalho na medida em que é um dos eixos centrais que sustentam a pesquisa, ja que 0S
entendimentos acerca dos sentidos da mulher galcha passam pela representagdo dada a ela,
em variados contextos. Mais uma vez, buscamos a origem do termo em sua historia: 0 verbo
representar € oriundo do Latim, do vocabulo repraesentare que significa “apresentar de
novo”. No latim classico, esta palavra era utilizada para representagdes humanas, como por

exemplo, artistas que interpretam outras pessoas, ou autoridades politicas que representam um
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estado ou pais. A expansdo e abstracdo deste vocdbulo “comeca nos séculos XIII e XIV,
quando se diz que o papa e os cardeais representam a pessoa de Cristo e dos apostolos”.
(PITKIN, 2006 p.28) Desta maneira, a palavra repraesentare criou novos significados, como
“substituir” ou “estar no lugar de”.

Ja o conceito de representacfes sociais foi, primeiramente, trabalhado por Durkhein,
em 1898, no mesmo sentido de representacdes coletivas, ou seja, categorias de pensamentos
que determinada sociedade elabora e expressa de sua realidade, que tem seu surgimento
ligado a fatos sociais. Essas diferentes formas de expressdo da realidade sdo incorporadas e
interiorizadas pelos individuos atraves da vida em sociedade, das normas e regras que formam
a estrutura social. Durkheim (apud MINAYO, 1995, p.91) afirma que “as representagdes
coletivas traduzem a maneira como O Qrupo pensa nas suas relagbes com os objetos que os
afetam”. Posteriormente, em 1961, Moscovici renovou esta ideia pensando nos conceitos de
representacdo social no contexto das sociedades contemporaneas, caracterizadas pela fluidez e
intensidade das trocas comunicativas. E por este motivo que Jodelet (1993) afirma que as
representacdes Sociais sdo fendmenos complexos e ativos. “E uma forma de conhecimento,
socialmente elaborado e compartilhado, que tem um objetivo pratico, e concorre para a
construgdo de uma realidade comum a um conjunto social” (JODELET, 1993, p.4).

No século XX, com a proliferacdo dos meios de comunicacdo, as questdes envolvendo
representacfes sociais tornam-se mais fortes. Os meios sdo mais que apenas difusores de
mformacdo, mas também, ‘“sdo responsaveis pela producdo dos sentidos que circulam na
sociedade” (MORIGI, 2004, p. 3). Ou seja, mais do que apenas transmissores de noticias,
comunicam cultura e valores. Neste sentido, os meios de comunicacdo e, principalmente a
televisdo, devido a sua abrangéncia, se tornam um importante componente cultural
relacionado as representacdes sociais e, € por este motivo, que Morigi (2004) afirma que as
representac0es estdo tanto na mente das pessoas CoOmo NOS MeIos.

Assim, Jodelet (1993, p.1) explica que o ser humano, para viver em sociedade,
necessita ajustar-se, localizar-se e, principalmente, identificar-se com algo, ou seja, é preciso
conhecer e reconhecer o mundo que o rodeia. “Compartihamos o mundo com outros, neles
nos apoiamos — as vezes convergindo; outra divergindo — para compreendé-lo, gerencia-lo.”
Isto é, a importancia das representacGes esta em guiar a maneira como conduzimos nossas
acoes e definimos os aspectos da realidade, auxiliando na interpretacdo e tomadas de posicéo.
De acordo com a referida autora, as diferentes representacdes sao facilmente percebidas nos

discursos, nas palavras, nas mensagens e imagens midiaticas.
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E dessa forma que os meios buscam por representacbes coletivas, e com isto, fazem o
uso de esteredtipos como principal estratégia discursiva, jA que estes conseguem ser
facilmente reconheciveis. De acordo com Baptista (2004, p.112), a partir da constituicdo da
representacdo, os individuos buscam valida-la através da criagdo de realidades que as tornem

criveis e os esteredtipos seriam uma confirmagdo empirica dessa representacéo.

O estere6tipo poderd ser entendido como um esquema cognitivo socialmente
partilhado, produto de processamento de informacdo social, cujo conteddo é
normalmente enviesado (construindo categorizagbes super-generalizadoras,
exageradas ou até falsas). Cristalizando em torno de uma palavra que o designa e
reflectindo relagdes entre grupos sociais.

No caso dos programas Bah!, a figura do galcho é, de modo geral, mostrada como o
homem dos pampas, com seus trajes campeiros, bota e bombacha e montado a cavalo — tragos
de uma identidade hegembénica do estado. Nesse sentido, Butler (2015, p.253) afirma que ha
uma representacdo de género que se traduz em uma performatividade, parddia, exibicoes
hiperbdlicas do que pareceria naturall, mas que “em seu exagero revelam seus status
fundamentalmente  fantasisticos”. Essas  representacbes construidas pelos meios de
comunicagdo, principalmente com sua intensa repeticdo, ganham status de verdade, passando
a serem aceitas como a imagem real daquele individuo ou grupo, tornando-se parte do senso-
comum. Sobre o0 senso comum, Pinto (1989) afirma que sdo fragmentos de discursos
articulados ao longo da historia de um povo ou destacados de discursos em uma dada
conjuntura politica e social. Esses discursos aparecem dando forma as mais diversas situacdes
do cotidiano, moldando percepcdes politicas, crencas, posicionamentos morais e religiosos, €
a bagagem discursiva de um povo. Pensamentos como “gaucho ¢ macho, corajoso, viril, forte
e destemido, gosta de morar no campo, comer churrasco e andar a cavalo, de bota e
bombacha” sdao fragmentos de discursos que muitas vezes dao sentido a vida cotidiana e séo
acionados na hora de construir representacdes e seus esteredtipos. O que caracteriza esse tipo
de pensamento é a sua capacidade de perder seus lacos com sua origem e flutuar nos variados
contextos sociais, a espera de uma nova oportunidade de se estabelecer (PINTO, 1989). Por
exemplo, as caracteristicas dessa identidade galcha, a cada 20 de setembro, emergem com
nova forca, buscando se fixar a partir das comemoracgdes alusivas a data.

Assim, sendo 0s programas televisivos constituem-se em uma forma de criar e
transmitir representacGes sociais, estes, muitas vezes, fazem uso de esteredtipos e esta
caracteristica também esta presente nos programas Bah!. No caso dos especiais, 0 uso do

esteredtipo do galcho é vastamente explorado. Esta maneira de representa-lo, que provém do
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Movimento Tradicionalista Galcho - MTG, da década de 1940, é recorrente em muitas
formas midiaticas, como a literatura, musica, televisdo, cinema, publicidade, artes plasticas e
jornal, e traz a imagem do homem da regido da Campanha, um tipo étnico-social guerreiro,
via de regra, branco, destemido, honrado, valente, macho, galanteador, adornado com bota,
lenco e bombacha, montado em um cavalo. Porém, mesmo que as representacdes
contemporaneas do galcho sejam permeadas destes elementos estereotipados, que ja se
fixaram no imagindrio social, percebe-se algumas pequenas aberturas para novos
componentes que ddo valor e espaco, principalmente, para a representacdo feminina. Nesse
viés, de acordo com Rosario (2006, p.12), atualmente os discursos de sexualidade, que
estabelecam diferengas marcantes entre homens e mulheres, passam por atualizagdes. “O
meio social e suas formas de representacdo — na midia ou no cotidiano — ja recebem as
influéncias de qualidades femininas em detrimento dos tragos fortes da masculinidade”.
Assim, hoje, 0 que se apresenta € um modelo complexo, com abertura de possibilidades e
representacoes.

Isso se d& devido a caracteristica de mutabilidade das identidades, 0 que,
consequentemente, afeta suas representacdes, que devem ser adaptadas para o contexto atual.
Entretanto, se, conforme diz Martin-Barbero (1987), a televisdo constréi narrativas a partir do
cotidiano e ¢ um dos meios que mais tem acesso as variadas vivéncias humanas, é ela quem
também pode controlar essa multiplicidade e revelar apenas algumas de suas partes. E por
esse motivo que afirmamos que as representacdes midiaticas, em sua grande parte, ndo dao
conta da pluralidade identitaria existente. Se entendermos a televisdo a partir de suas lbgicas
econdmicas, percebemos que as escolhas feitas serdo aquelas que possibilitarem maiores
indices de audiéncia e aceitacdo por parte do pulblico, ou seja, aquelas que serdo mais
familiares, de modo com que o espectador possa se identificar com a historia e dela querer
fazer parte. O que se torna, de certa forma, controverso, ja que o familiar também € algo que
ja foi definido anteriormente.

No caso da representacdo do galcho, podemos compartilhar do pensamento de Lisboa
Filho (2012) que afirma ser possivel visualizar essa forma de exaltacdo das caracteristicas do
gaucho em todas as instancias midiaticas, seja na televisdo, jornal radio, andncios
publicitarios, moda, festivais, eventos, entre outros. Ainda, observamos, que ‘“ha uma
tendéncia de midiatizar o gaucho ou enfatizar sua midiatizacdo, em grande parte das vezes,
numa relagdo de sentidos construida com o gaucho tradicional e historico” (LISBOA FILHO,
2012, p.43).
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Na época das comemoracdes Farroupilhas, por exemplo, ¢ comum que diversas
empresas, dos mais variados ramos, busquem no tradicionalismo elementos para homenagear
0 estado — e evidentemente, como uma estratégia mercadolégica que gere um sentimento de
reconhecimento e pertenca ao estado. Nas figuras abaixo (1, 2, 3, 4 e 5,) é possivel visualizar

algumas pecas que corroboram o apresentado.

! oS préximcs
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FARINHA DETRIGO o
'
mbro - Dia do Gaucho

Figura 1: Anuncio da Farinha de Trigo Maria Inés em homenagem ao 20 de setembro
Fonte: Facebook da empresa

Figura 2: Comercial do Banrisul
Fonte: Youtube®

%1 Video completo do comercial disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=Z-YmYvWwYoQ>
Acessoem04 de nov. de 2015.
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AREDES SEMIBRILHANTES
EXTERIOR/INTERIOR

- Coragem, luta, trabalho, justica e honra.
Para nds ndo sdo somente virtudes,
é tradigdo.

= 20 de setembro

Farroupilha

Parabéns a todos os gatichos de nascimento e de alma.

b@pfopaganda

CONT. 20L

S ——

Figura 3: Anuncio da bagpropagandaem Figura 4: Lata de tinta comemorativa da
homenagem ao 20 de setembro Suvinil em homenagem a Revolugéo
Fonte: Facebook da empresa Farroupilha

Fonte: Site Meio e Mensagem

AMIZADE

FAZ PARTE DA &

PARABENS PARA TODOS 08 swcnﬂsf

SETEMBRO. Assoaadm#

Figura 5: An(ncio comemorativo das
Farmacias Associadas ao 20 de setembro
Fonte: Facebook da empresa

Como ja destacado por Lisboa Filho (2012, p.50) este tipo de producédo é algo comum,
0 que auxilia a popularizar a difundida imagem do gaucho, ‘“conferindo-lhe e legitimando
uma identidade midiatica e gerando pautas para reportagens, noticias, propagandas e
marketing”. Além disso, ao observarmos as pecas, percebemos a recorréncia dos ja citados
elementos que remetem a essa representacdo. O homem (ou bebé) branco, pilchado, as cores
da bandeira do estado, o cavalo, que se destaca no meio urbano, e no rural, os ideais de honra,
justica e orgulho perpassam por toda a criacdo desses andncios, valorizando costumes e

memorias.
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J4, se pensarmos na representacdo midiatica feminina, percebemos que ela é advinda
de uma realidade historicamente vivida em um sistema patriarcal dominante até o século XIX.
A familia era formada pelo patriarca, mulher e filhos, em que o homem tinha toda a
autoridade sobre os familiares e outras pessoas que exerciam atividades para a familia, como
escravos e agregados. Esse modo de viver desenhou 0s papéis sociais masculinos e femininos
em que a mulher estava sempre em segundo plano comparada ao homem. Atualmente, mesmo
com 0s avangos nesse ambito, as representacdes em torno da mulher ainda carregam tracos do
modo androcéntrico de pensar. Nos programas televisivos, por exemplo, elas aparecem,
muitas vezes, em papeis secundarios, como assistentes de palco ou dangarinas.
Evidentemente, ndo sdo todas as mulheres que “podem’” ocupar aquele papel, j& que estas
devem ser magras, ter um corpo curvilineo, sensual, cabelos longos (Figura 6). Quando
apresentadoras, geralmente estdo em programas ‘“voltados ao publico feminino”, de culinria,
sobre novelas ou vida dos artistas.

Se junta a isso 0 papel que as revistas femininas tiveram por muito tempo: sendo
conselheiras, compartilhando dicas e truques para se conseguir um bom marido, agrada-lo, ter
0 corpo que ele deseja, como deve se vestir ou se comportar em publico. Nos anos 1970, com
0 movimento hippie e a crescente luta dos movimentos feministas, novos assuntos entraram
em pauta, como sexo, independéncia financeira e carreira, entretanto, ainda pregando modelos
“ideais” de mulheres que estampam suas capas (Figura 7). Na publicidade, essa realidade nao
é diferente. Até os dias de hoje ndo sdo raros os andncios que colocam a mulher em um papel
de submissdo, de dona de casa e “mulher objeto” — sempre com um padrdo de beleza

determinado, um corpo que desperta desejo, erotizado (Figura 8).

Figura 6: Dancarinas do programa Domingdo do Faustéo
Fonte: G1
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dietas rapidas
e faceis para
derreter

ordura
turbinar o
bronze

glegg(;i:: Capa da revista Nova de agosto Figura 8: Comercial da cerveja Skol

Fonte: Revista Nova Fonte: Site Skol

Nessas representacfes sdo elencados tipos fisicos e psicologicos aos quais sdo
submetidas as mulheres. Os ideais de beleza e comportamento ditam que as mulheres devem
ser magras, ter cabelo longo e liso. Outros a colocam como objeto de desejo dos homens, que
estdo ali para servir. Percebe-se, entdo, que apesar dos mais variados avancos no campo
social, as representacbes femininas ainda carregam tragcos de uma sociedade machista,
patriarcal e excludente, que definia funcdes para o feminino e o masculino. As representacdes
atuais sdo, assim, construidas apenas sobre discursos visuais, que mostram 0 que € certo,
errado, 0 que é bom e deve ser copiado. Essas representacdes tornam-se, muitas vezes, objeto
de desejo e idealizacdo de inimeras mulheres que querem fazer o possivel para se tornarem
“mulheres capa de revista”. Porém, a imagem que se mostra vai de encontro ao atual papel
que as mulheres buscam desempenhar, distante dos modelos idealizados e submissos.

Na representacdo das mulheres galchas, especificamente, este processo € semelhante
em partes. Em uma busca rapida, nas imagens do Google, pelo termo “mulher brasileira”,
grande parte das referéncias apresentadas se encaixam no que destacamos acima, a mulher
sensualizada, capa de revista, com roupas curtas, em desfiles de carnaval, sendo objeto de
desejo dos homens. Por outro lado, quando mudamos o termo de pesquisa para “mulher
gaucha”, os resultados sdo diferentes. Elas sdo representadas de modo mais recatado, muitas
vezes tomando chimarrdo, a cavalo e com vestes que remetem aos trajes tipicos gadchos.

Evidentemente ndo queremos dizer que essas representacbes sejam as ‘“‘corretas”, tnicas ou as

mais compartilhadas. Entretanto, podemos verificar que sdo imagens que se ligam a um senso
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comum e tendem a estereotipizacdo. No caso da identidade galcha, essa figura apresentada é
intimamente relacionada a imagem da prenda, uma mulher pura, ingénua e graciosa, que, para
Dutra (2002), “¢ a personificacdo da mulher ‘enfeite’, submissa, porém, portadora de um
grande '"destino social’, o de ‘guardid da moral, dos bons costumes e do zelo civico’”. Ou
seja, segue sendo submissa, posse do homem e deve servi-lo.

Nesta tonica, podemos problematizar as questdes da mulher a partir de dois niveis, a
mulher imaginaria, produzida pelas representacdes — e pela mente, muitas vezes, masculina -
e a mulher real, sujeito de suas agGes (PESAVENTO, 1991). Isso ndo quer dizer que a
mulher real se oponha a imaginaria, elas estabelecem relagdes de aproximacdo e
distanciamento, influenciados por padrfes de conduta e valores. Além disso, a mulher
imaginaria também ndo se desvincula totalmente da real, porém, sua imagem € criada com
base em diversos elementos distintos, como simbolos, rituais, mitos, crencas, alegorias,

utopias, que juntos foram uma figura Unica como representante de todas as mulheres.

2.3 RBS TV, UMA TELEVISAO REGIONAL

A histéria da televisdo no Brasil tem inicio na década de 1950, com inauguracdo da
Tupi, em Sdo Paulo, por iniciativa da cadeia de radios e jornais “Didrios e Emissoras
Associados”, de Assis Chateaubriand, um dos primeiros grupos de comunicacdo do pais. De
acordo com Wolton (1996), ao longo de seu desenvolvimento, a televisdo passa a funcionar
como um meio de integragdo social com uma tripla funcdo: criar lagcos sociais, modernizar e
gerar um sentimento de identidade nacional.

No Rio Grande do Sul, a primeira emissora televisiva, a TV Piratini, instalou-se em
Porto Alegre em 1959 e retransmitia parte da programagdo da TV Tupi. Em 29 de dezembro
1962, foi inaugurada a TV Gaucha. Conforme afirma Andres (2012), naquela época, o fluxo
televisivo centrava-se no eixo Rio-S&o Paulo, e a programagdo era marcada por esses
sotaques, desconsiderando as regionalidades. Com o slogan “A imagem viva do Rio Grande”,
“em 1962, rostos, falas e jeitos do Rio Grande ganhavam espaco na TV Gauicha” (RBS, 2007,
p. 46),

Com isso, as duas emissoras instaladas no estado, iniciam uma disputa por audiéncia e
na tentativa de conquistar um publico maior, a TV Galcha comeca a diferenciar sua
programacdo a partir da valorizacdo de questdes locais, produzindo, de acordo com Pereira

(2011) diversos programas de auditorio, como os de Carlos Nobre e Teixeirinha e Mary
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Teresinha, além de telejornais diarios enfocando noticias da regido, enquanto que a TV
Piratini tinha sua grade majoritariamente baseada nos programas da emissora Tupi, com sede
em S&o Paulo e Rio de Janeiro. Em 1967 a TV Gadcha filia-se & Rede Globo e, desde 1979,
chama-se Rede Brasil Sul de Televisio - RBS TV. Posteriormente, em 2007, passou a
chamar-se Grupo RBS, devido a incorporacdo de outras midias, além da televisdo, como
emissoras de radio e jornais, firmando-se como um conglomerado midiatico, lider de mercado
no Rio Grande do Sul e Santa Catarina. Atualmente, a matriz, em Porto Alegre, somam-se
onze filiadas, em Bagé, Caxias do Sul, Cruz Alta, Erechim, Passo Fundo, Pelotas, Rio
Grande, Santa Cruz do Sul, Santa Maria, Santa Rosa e Uruguaiana®?, abrangendo 497
municipios do estado, possuindo 15% da grade de programacdo produzida localmente, sendo
0 restante de responsabilidade da Rede Globo. Desde 1970 opera também no estado de Santa
Catarina. Em 1980 cria sua sede em Florianopolis e atualmente conta com seis emissoras que
abrangem outros 295 municipios, com uma programacdo propria do estado. Atualmente, o
Grupo RBS possui 18 emissoras de televisdo aberta nos dois estados, doze no Rio Grande do
Sul e seis em Santa Catarina. Além disso, também é detentor do Canal Rural e TV COM,
canais da TV a cabo.

Esses dados corroboram com o que afirma Hall (1997), sendo o qual, a televisdo tem
um papel central na construcdo e reconstrucdo de identidades, ja& que retne uma diversidade
de formas e simbolos culturais na sua programacdo e na interacdo com o plblico. E
interessante observar que mesmo em tempos de globalizacdo, percebemos a manutencdo com
0s lacos de uma cultura local, o que traduz a inerente necessidade do ser humano de
pertencimento a um grupo que ao mesmo tempo o diferencie e o posicione em um ambiente
maior. Neste contexto, Hall (2001, p.77) afirma que sdo reforcados os lacos de lealdade
cultural em nivel local. “Ao lado da tendéncia em dire¢do a homogeneizacdo global, ha
também uma fascinagdo com a diferenca e com a mercantilizagdo da etnia e da ‘alteridade’.
Ha, juntamente com o impacto do ‘global’, um novo interesse pelo ‘local’”.

Neste cenario, as televisdes regionais atuam como importante centro de afirmacéo e
reforco das identidades locais. Para Hinerasky (2005), as emissoras regionais, atraves de sua
programagdo, Servem como um ambiente de reconhecimento e identificacdo para as
populacbes das regides em que operam, ja que refletem e representam as imagens desses
grupos. O Rio Grande do Sul, de acordo com a referida autora, é o estado em que a producao

televisiva regional é mais presente e, especialmente a RBS TV, inclui na sua grade de

82 Disponivel em: <http://redeglobo.globo.com/rs/rbstvrs/noticia/2011/12/historia.html> Acessoem: 25 de jan.
de 2015.
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programacdo, varias atracbes de cultura e tradicdo gaucha, além de séries e especiais
produzidos e dirigidos por galchos. Nesse cenario, Marques (2012) ressalta que mesmo com
pouco espago para a programacdo local, a emissora investe nos mais variados géneros
televisivos a fim de colocar no mercado produtos que valorizem a cultura galcha e que sejam
interessantes aos mais diversos publicos. Assim, a RBS TV, primeira e uma das principais
afiliadas da Rede Globo, desde a década de 1970, com seu pioneirismo na regionalizacdo da
programacdo, vem produzindo telejornais, séries, documentarios, programas de
entretenimento, com fortes tracos de uma identidade galcha, trazendo elementos culturais de
facil reconhecimento e identificacdo, consolidando-se como uma das principais vias da

representacdo desta identidade. De acordo com Hinerasky (2005, p.2)

[...] a0 mesmo tempo em que, as redes nacionais, para atender a diversidade da
audiéncia, criaram a possibilidade de constituir a idéia de uma identidade nacional,
no intuito de reafirmar culturas nacionais diante desses processos; as emissoras
locais (afiliadas aquelas) potencializaram a regionalizagdo da programagdo, por
reconhecer que ao abordar questfes locais/regionais, conquistam simpatia e
credibilidade, garantem audiéncia e, em consequéncia, anunciantes.

Essa perspectiva pode ser visualizada nos varios slogans utilizados pela emissora ao
longo do tempo e, que de acordo com Rockembach e Keller (2012), demonstram sua evolugéo
e, principalmente, sua relagdo com o publico. Assim, logo na sua criacdo, em 1962, ja tem o
seu momento de afirmacdo como uma TV local, apresentando-se como “A imagem viva do
Rio Grande!”. Os anos seguintes sdo uma continuidade desse posicionamento: “RBS, o R de
Rio Grande” (1964), ¢ “A emissora da comunidade” (1967). Em um segundo momento, com
seu espaco ja consolidado, a RBS TV wvolta sua atencdo ao seu publico e nas formas de
relacionamento com ele, sem, entretanto, abandonar sua principal caracteristica, a inser¢do
local, visivel em ‘25 anos ligada em vocé€” (1988), “Em 91, fique de bem com a vida” (1991),
“Cada vez mais perto de voc€” (1994), “Tudo por voc€” (1996), “Sempre o melhor pra vocé”
(2001), “A gente mostra, vocé v&” (2002), “Sua vida na TV” (2003) e “A gente faz pra voce”
(2008). Atualmente, a RBS TV busca interagir mais diretamente com seu publico com
propostas colaborativas, incluindo-o no feitio de sua programacdo e produtos, buscando
mostrar-se ainda mais interessada nas necessidades dos telespectadores. O que é percebido em
seus slogans “A gente faz com vocé” (2012), e “A TV nos liga” (2014), indicando a ideia de
colaboracdo entre emissora e espectadores que se identificam e interagem com a
programagdo. No ano de 2015 o Grupo RBS langou a campanha “Informar para transformar”,

que, de acordo com a propria emissora tem o proposito de difundir jornalismo e
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entretenimento que “informem, inspirem e contrbuam positivamente para a transformacdo da

33 colocando-se, entdo, como a grande

realidade e para a evolugdo das pessoas ¢ da sociedade
responsavel por essa tarefa. Percebe-se que ao longo de suas variadas campanhas, desde sua
criacdo, até os dias de hoje, a emissora impdem-se como Unica e legitima detentora do espago
cultural midiatico regional, tendo esse papel ainda mais forte e legitimado devido a forca que
carrega por ser afiliada da Rede Globo. Assim, de certa forma, monopoliza os meios e fixa
padrdes sobre o que € ou ndo ser gaucho, o que estd correto ou ndo dentro de determinada
cultura.

Esta caracteristica de marcar seu espaco e local de fala € tdo importante que estd

explicita na linha editorial do Grupo.

Os veiculos da RBS tém compromisso com o debate e a difusdo das questdes e
temas que impactam a vida de seus publicos. A RBS valoriza o localismo em suas
manifestagdes culturais, sociais, politicas, econ6micas e esportivas como um fator
prioritario em seus contetdos jornalisticos. (RBS, 2011, p.13)

Assim, exemplo dessas produgdes com forte carater cultural regional, embora feitos
para diferentes publicos, sdo os programas Galpdo Crioulo®**, Curtas Gauchos®®, Histdrias
Curtas*®, Patrola®’, Mistura®® e, mais recentemente, os especiais Bah! Um programa muito
gaucho e Bah! Eu sou do Sul, que corroboram com o exposto acima. Com isso, conforme
afirma Urbim (apud LISBOA FILHO, 2009), a RBS TV busca se colocar como uma TV
regional, feita de galcho para galcho, feita para que as pessoas se reconhecam nela a partir da
fala, do sotaque, dos atores sociais, discursos e imagens apresentadas. Neste processo, porém,
sdo escolhidos alguns elementos a ganharem destaque nessas transmissdes, como a exaltacdo
do estado e de suas tradi¢bes, privilegiando determinados aspectos e comportamentos ligados
a uma identidade galcha tradicional.

Na producdo televisa, mesmo que ao longo de sua histéria a RBS TV tenha buscado

diversificar a sua programacdo, inserindo novas tematicas e abordagens, ainda hoje o galcho

% Disponivel em: < httpi//anoticia.clicrbs.com.br/sc/geral/noticia/2015/11/informar-para-transformar-

4901555.html> Acesso em 17 de nov. de 2015.

$4programa televisivo exibido pela RBS TV desde 1982, tem seu viés voltado a cultura e misica regional.

%5 Curtas Gatchos é programa exibido em temporadas pela RBS TV desde 1999, apresentando histérias de ficgio e
documentérios produzidos por artistas, técnicos e produtores do Rio Grande do Sul e que enfatizema culturae a
identidade regional.

% Historias Curtas ¢ um concurso anual promovido pela RBS TV em que s&o escolhidos oito projetos de curta
metragem para serem gravados e exibidos pela emissora.

370 programa Patrola estreou em abril de 1999, voltado ao pUblico jovem, trazia reportagens ligadas a cultura,
moda, comportamento, entre outros. Foi extinto em abril de 2015.

%8 Mistura é um programa de variedades exibido na RBS TV desde 2015. Tem em sua pautatemas como relagdes
pessaais e profissionais, beleza, cultura, diversdo, salide, moda, lazer, misica, economia e educagao.
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ligado ao tradicionalismo tem mais destaque. De alguma forma, em algum momento, mesmo
gue a atracdo seja destinada a um publico jovem e urbano, sdo trazidas referéncias a esse
personagem hegemonico, a partir da utilizacdo de simbolos, linguagens e elementos ligados
ao tradicionalismo. Dos nove programas locais da RBS TV3°, em todos é possivel visualizar
tracos que, mesmo ndo estando em sua forma tradicional, remetem as conhecidas
representacfes do galcho, seja nos linguajares, sotaques, cenarios, participantes/convidados,
vestimentas, entre outros (LISBOA FILHO, 2012). Os telejornais, por exemplo, seguidamente

apresentam atracGes ligadas ao tradicionalismo, como € possivel observar na Figura 9.

i

Figura 9: Artistas gatchos participando do Jornal do Almogo
Fonte: GL/RS

A RBS TV conta, ainda, com um Reporter Farroupilha, um jornalista do Grupo
encarregado de produzir reportagens que versem sobre “cavalos, rodeios, bailes e tudo o que

40 como ele préprio descreve em sua pagina no G1. De

acontece no mundo do gauchismo’
acordo com Lisboa Filho et al. (2013) a emissora coloca esses elementos ligados ao
tradicionalismo como referéncia identitaria, tanto na construcdo da propria emissora e de seu
discurso institucional, como na de seu publico. Com isso, propde uma identidade unificada e
homogénea, que ndo da conta da pluralidade dos modos de vida existentes, ou seja, “através
do que julga como representativo do que € ‘ser gaicho’, a emissora legitima os aspectos
culturais e sociais responsaveis pela manutencdo constante dessa identidade, que €

constantemente reiterada em seus discursos e nos demais veiculos do Grupo” (LISBOA
FILHO et al. 2013, p.14).

%9 Histérias Curtas, Galpdo Crioulo, Globo Esporte, Bom Dia Rio Grande, Jornal do Almoco, RBS Noticias,
Campo e Lavoura, Vida e Salde, Mistura. InformacGes disponiveis no site da emissora: <
http://redeglobo.globo.com/rs/rbstvrs/ > Acesso em 14 de jul. de 2015.

*0 Disponivel em: < http://gl.globo.comvrio-grande-do-sul/blog/reporter-farroupilha/1.html> Acesso em 04 de
nov. de 2015.
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Neste cenario, de acordo com Jacks (1999), os costumes tradicionalistas ainda séo
garantidos por um calendario de eventos e sustentados pela programacdo de TV, radio e
internet e pela publicacdo de matérias, artigos em jornais e revistas, mercado de bens de
consumo e instituicbes, construindo a relagdo da populacdo com o imaginario cultural desta
identidade, como é o caso dos programas Bah!, em que se destacam, além de elementos
ligados as fontes tradicionais do Rio Grande do Sul, que seriam musica, festas, crencas e
culinaria, outros elementos relacionados ao estado, como educacdo, responsabilidade civil,
consciéncia de cidadania, renda, urbanizacdo, industrializacdo, capacidade de exportagéo,
entre outros.

Ainda, sendo o eixo principal do trabalho a representacdo feminina gaucha, é
interessante salientar a grande participacdo da mulher como ancora nos programas da RBS
TV, diferindo de um contexto televisivo nacional e internacional, que mostra um percentual
de 56% de homens apresentadores, contra 44% de mulheres, em pesquisa realizada por
Roséario e Aguiar (2005). Dos nove programas locais da RBS TV*, em todos, se a mulher ndo
for a Unica ancora, divide este papel com um homem, mas sempre esta presente. Situacdo que

se repete nos programas analisados.

*1 Histérias Curtas, Galpdo Crioulo, Globo Esporte, Bom Dia Rio Grande, Jornal do Almoco, RBS Noticias,
Campo e Lavoura, Vida e Saude, Mistura. InformacGes disponiveis no site da emissora; <
http://redeglobo.globo.com/rs/rbstvrs/ > Acesso em 14 de jul. de 2015.
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CAPITULO 11l - PERCURSO METODOLOGICO

Neste capitulo apresentamos a trajetéria  metodoldgica realizada para o
desenvolvimento da pesquisa que nos permitiu tracar uma rota desde a escolha do objeto,
passando pelos referenciais tedricos, procedimentos analiticos, levando-nos até as reflexdes e
consideragbes finais. Caminho este que ndo é fechado, deixando abertura para estudos
posteriores. Este detalhamento se d& em funcdo de acreditarmos que todos 0S processos,
escolhas e acBes sdo importantes na construcdo da pesquisa e revelam o percurso e a relacdo
do pesquisador com seu estudo.

Inicialmente, foi preciso realizar uma pesquisa de estado da arte, para que pudéssemos
conhecer 0 que ja foi abordado e estudado sobre o tema. A partir disso, seria possivel, entéo,
efetuar as definicdes que caracterizariam nossa investigacdo. Nessa perspectiva, a proposta
inicial da dissertacdo era estudar apenas a representacdo da identidade gatcha como um todo.
Entretanto, no decorrer dos estudos percebemos que era possivel problematizar uma dimensdo
mais politica desta identidade, o que serviu, também, como uma forma de diferenciar nosso
trabalho dos ja existentes. Optamos por abordar a identidade da mulher galcha, que, por
muito tempo, foi deixada em segundo plano perante uma identidade hegeménica, que é
masculina. Com isso, pudemos delimitar nosso problema de pesquisa, objetivos, teorias e
processos metodologicos.

Assim, com estas definicbes, o proximo passo foi determinar o quadro tedrico e
realizar a revisdo de literatura sobre os conceitos que seriam abordados. Em um primeiro
momento, buscamos referéncias para melhor compreensdo dos estudos culturais, que
entendem a cultura de uma forma mais ampliada; buscamos, ainda, aporte tedrico para tratar
sobre identidade, representacdo e género. Nesta etapa, foi preciso, além de compreender esses
conceitos, entender de que forma eles se relacionam de modo particular com essa pesquisa,
através do reconhecimento do contexto a partir do qual estamos falando, em que o programa e
a audiéncia estdo inseridos, as particularidades do nosso objeto e do local midiatico em que se
apresenta. Tornou-se fundamental, também, realizar uma pesquisa documental acerca de
materiais que abordem as politicas atuais para as mulheres, como forma de problematizar as
questdes da identidade feminina na contemporaneidade.

Portanto, temos como base tedrica os estudos culturais, que compreendem a cultura a
partir de sua complexidade e diversidade, estando presente em todos os meios, inclusive nos
produtos mididticos. Assim, apresentamos a televisdo como um importante espaco através do

qual as culturas se expressam, se reconhecem, se configuram e reconfiguram
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permanentemente, assumindo papel cultural quando se torna o cenario de representacdo de
identidades. Neste caso, mais especificamente, abordamos a RBS TV por ser a emissora que
produziu e transmitiu 0s programas Bah! Um programa muito Gaucho, Bah! Eu sou do Sul e
Bah! Um fandango muito especial. E a partir desse entendimento que construimos nosso
percurso metodoldgico préprio, a fim de analisar os modos como sdo produzidos os sentidos
sobre a mulher, apresentadas nestes programas.

Inicialmente, sustentamos nossa investigacdo a partir da analise cultural, baseada em
Williams (2003) ja que, como dito anteriormente, nosso objeto empirico de estudo situa-se em
uma esfera cultural, sendo produtor de representagdes de identidade, mais ainda, quando essa
representacdo se d& em uma data simbdlica para a cultura galcha. Ou seja, insere-se em um
contexto mais amplo, para alem da propria representacdo midiatica, mas forma-se em uma
cultura vivida regionalmente.

E por esta razio e pela necessidade de uma abordagem mais complexa que
apresentamos 0s circuitos de Johnson (2006) e Du Gay et al. (1999) como operadores
analiticos que valorizam ndo apenas os aspectos de producdo do produto, mas também o
contexto em que esta inserido e a sua recepcdo. Com base nessas propostas, realizamos, entdo,
uma apropriacdo particular dos circuitos, que desse conta de todos 0s aspectos a serem
investigados em nossa pesquisa. Para tal, aliamos diferentes técnicas na busca por melhores
respostas para nossas inquietacdes. Por fim, neste capitulo ainda apresentamos mais
detalhadamente 0 nosso objeto de estudo, o contexto em que se insere, a emissora em que é

transmitido, as caracteristicas das trés edicGes do programa, entre outros aspectos.

3.1 ANALISE DA CULTURA: A PERSPECTIVA DE RAYMOND WILLIAMS

A andlise da cultura busca compreender como se dao as inter-relacdes de todas as
praticas e padrdes vividos e experimentados como um todo, em um determinado contexto. De
acordo com Cevasco (2003) uma teoria e andlise da cultura foi de suma importancia no
contexto do surgimento dos estudos culturais, quando os meios de comunicacdo de massa
cresciam e ampliavam o seu alcance. Devido a essa relagdo tdo estreita com 0s meios € que
esta analise se torna tdo pertinente ao estudo aqui proposto.

Para uma melhor compreensdo das manifestacOes culturais, Raymond Williams (2003)
propde uma classificacdo do termo a partir de trés definicdes de cultura, seriam elas: A ideal,
na qual a cultura é um processo de perfeicdo humana, ou seja, fixa e absoluta. A documental,

que seriam as obras intelectuais e imaginativas que registram 0 pensamento e a experiéncia
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intelectual do ser humano. E a social, que trata de descrever a maneira de viver da sociedade,
por meio das instituicGes, caracteristicas e comportamentos especificos de grupos.

As trés definicdes tornam-se importantes para analisar os diversos aspectos da
humanidade, por meio dos valores e significados de sociedades. Ndo se deve entender
“cultura” como um termo sem definicdo, ou como um problema, mas sim, deve ser
considerada conforme a complexidade destas trés definicbes que a representam. Por
conseguinte, as definicbes apresentadas sdo diferentes, mas devem ser analisadas juntas, pois,
torna-se inaceitavel, a partir de uma definicdo ideal, abstrair o processo de transformacdo do
homem e da sociedade; da mesma forma, ndo é possivel valorizar apenas 0s registros
documentados e desassocia-los do restante da vida em comunidade. Por fim, compreender 0s
processos de arte e aprendizado apenas como um subproduto da sociedade também ndo é
coerente. Entdo, Williams (2003, p.53) afirma que “[...] debemos tratar de ver el proceso
como un todo y relacionar nuestros estudios especificos — si no explicitamente, si al menos a
traves de una referencia Ultima — con la organizacion real y compleja”.

Além da preocupacdo do autor supracitado em defender a importancia de considerar as
trés definicbes de cultura, ele esclarece que tanto a arte, a politica, 0 comércio, entre outros
ambitos da sociedade — incluindo ai, a midia, devem ser analisados de maneira particular. Por
exemplo, um programa televisivo, dependendo do contexto, da historia e do local onde se
passa, € expresso e mostrado de formas diferentes, por mais que alguns elementos sejam
universais. Por outro lado, através do que é exibido podemos ter uma visdo geral sobre a
cultura vivida na contemporaneidade a partir da apresentacdo de alguns elementos
selecionados para serem representativos desta. E o que Fromm (1972) chama de “carater
social’, ou seja, comportamentos e atitudes que sdo ensinados formal e informalmente, e o
que Benedict (2000) chama de “padrao da cultura”, ou seja, uma sele¢do e configuracao de
interesses e atividades que sdo avaliados particularmente, gerando um modo de vida a ser
representado. Porém, este processo de “selecdo” faz com que alguns elementos dessa cultura,
tornem-se  esquecidos. Assim, Williams (2003) adverte que mesmo que seja possivel
recuperar estes elementos, eles permanecem abstratos. Neste mesmo viés, Pesavento (1991,
p.54-55) explica que a historia é o relato e a interpretacdo da trajetoria e interacdo humana ao
longo dos tempos, e que esse processo ¢ realizado, majoritariamente, pelos homens, “atores
sociais por exceléncia dos acontecimentos, 0s protagonistas centrais dos grandes eventos e 0S
agentes das principais mudangas”. Sendo assim, esses historiadores podem ser considerados
como “guardides de memdria coletiva”, intencionalmente fabricada e seletiva. Ou seja, nesse

processo de relatar e interpretar escolhe-se o que deve ser lembrado e esquecido e neste
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contexto a mulher tem sido excluida da historia, tendo apenas um papel secundario, sempre
atrelada ao masculino.

E neste cenario que Williams (2003) apresenta, também, trés niveis de cultura: Cultura
vivida que é presencial; Cultura registrada, que seriam as obras de arte, videos, documentos,
entre outros; e por ultimo, a Cultura da tradicdo seletiva, que funcionaria como um
mecanismo de resgate e incorporacdo de praticas do passado no presente. Com o passar dos
anos e a morte das pessoas da geragdo passada, a cultura vivida, aos poucos, se torna cultura
registrada, deixando apenas alguns de seus elementos na geracdo atual. A partir disso, a
cultura da tradicdo seletiva estabelece uma cultura e também um registro historico de uma
sociedade especifica, assim como cria a rejeicdo de ‘“zonas consideraveis” da antiga geracao.
Esta selecdo € determinada por diversos interesses, como, por exemplo, os de classe e género.
Nesse sentido, Johnson (2006, p. 51) afirma que “o problema ¢ que as definicdes do que ¢
considerado importante sdo, em boa parte, socialmente especificas e, em particular, tendem a
corresponder as estruturas masculinas - e de classe média — de ‘interesse’”. Cabe destacar,
entdo, que pensar apenas nas caracteristicas de um grupo dominante de um determinado
periodo pode ser um problema, j& que se pode ignorar parte do processo historico, carater
social do momento e atividade de diferentes classes, fatores ndo considerados ao observar o
grupo dominante. Esta tradicdo é dificil de ser estudada, ja& que envolve principalmente uma
analise cognitiva a partir de tudo que se sabe sobre ela, ou seja, “no sélo es una seleccidon sino
también una mterpretacion” (WILLIAMS, 2003, p. 61).

Esta cultura de um determinado periodo é descrita por Williams (2003) através do
conceito de “estrutura de sentimento”, ou seja, o resultado de todos os elementos reunidos de
uma organizacdo geral. Antigas geracdes podem repassar o “padrdo de cultura” e o ‘“carater
social” para as novas, mas a “estrutura de sentimento” serd diferente, pois esta nova geragao
lidara com esses dados de uma maneira propria. Uma vez que a antiga geracdo morre, “la
mejor manera de acercarnos a este elemento vital es a través de la cultura documental”
(WILLIAMS, 2003, p. 58).

De acordo com Bonie Brennen (apud MORAES, 2012) metodologicamente, estrutura
de sentimento auxilia na compreensdo de elementos materiais de uma geragdo especifica, em
um determinado periodo historico, baseada em um processo de hegemonia. Neste contexto,
Williams vislumbrou o conceito de estrutura de sentimento ndo apenas como uma construcdo
tedrica, mas também, como um método de andlise, cujas categorias seriam dominante,
residual e emergente. Por dominante, entendem-se os elementos hegemdnicos de uma cultura,

a partir das relacdes que se estabelecem em seu interior, e de como essas relacdes
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predominam umas sobre as outras. Ja por residual entende-se que “ao longo do processo
historico, novas praticas sociais emergem, valores, costumes, normas e Vivéncias Ssdo
substituidos ou mesclados por novas experiéncias, mas permanecem resquicios e vestigios de
caracteristicas do passado” (MORAES, 2013, p.105). O residual sdo aqueles elementos que,
ao longo da histdria, resistiram a cultura dominante e ainda operam no presente, ou seja, Sao
elementos que se formaram no passado, mas seguem ativos no processo cultural atual. Ja o
emergente, resulta da tensdo dos aspectos dominantes e residuais, que gradativamente perdem
forca diante de novas préticas sociais. Ocorre, entdo, uma fusdo entre o novo e o velho, ja que
ha aspectos dominantes e residuais que sobrevivem ao emergente.

Tendo como método a andlise da cultura, é possivel explorar os diversos elementos
que compdem essa pratica cultural. Partimos do entendimento de que cultura € comum e
ordinaria (WILLIAMS, 2003). Ela esta presente em todos os lugares, independente de género
ou classe. A partir disso, para analisar um produto cultural precisamos conhecer a sua na
insercdo na sociedade. Ainda, ndo podemos analisar um produto midiatico considerando
apenas a perspectiva da producdo e desconsiderando as audiéncias, nem o contrario. Sobre
essa perspectiva, Escosteguy (2007), afirma que hoje é impossivel desconsiderar as préaticas
interpretativas da audiéncia e pensar em uma relacdo de influéncia direta da producdo/textos
na recepcdo. Com isso, torna-se questionavel pensar cada elemento do processo em separado,
bem como sua desvinculagdo do todo. Entretanto, é preciso entender que cada etapa do
processo (producdo, circulagdo, distribuicdo e consumo) tém suas proprias condicdes de
existéncia, porém, os elementos devem ser analisados um em relacdo ao outro, ja que cada
momento é necessario para compor o todo.

Apresentamos, entdo, dois protocolos analiticos que permitem um olhar mais amplo e
complexo para o todo do processo comunicacional ao integrar o espaco da produgdo e
recep¢do. O primeiro deles é o circuito da cultura proposto por Johnson (2006) (Figura 10),
que permite articular producdo, textos, audiéncias e culturas vividas em um mesmo contexto

analitico.
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Figura 10: Circuito da Cultura de Johnson
Fonte: Escosteguy (2007)

No circuito, em producdo estdo centradas as preocupacfes com a organizacdo das
formas culturais, ou seja, as organizagdes politicas de cultura, as instituicdes. Aqui, devem-se
incluir também aspectos subjetivos de producdo, ou seja, pensa-la relacionada com as culturas
vividas e suas influéncias, isto €, considerar o contexto em que se insere, ja que, “as condicdes
de producdo incluem ndo apenas os meios materiais [...], mas um estoque de elementos
culturais ja existentes, extraidos do reservatorio da cultura vivida ou dos campos ja publicos
de discurso” (JOHNSON, 2006, p.56).

Em texto, estd o modo como as formas simbolicas sdo tratadas para produzir
significado. Centram-se aqui as analises textuais, discursivas e outras relacionadas ao produto
midiatico em si. Estudar o texto, de acordo com Johnson (2006, p.75) permite identificar os
repertorios narrativos basicos que organizam a sociedade, sendo ele “apenas um meio [...], um
material bruto a partir do qual certas formas (por exemplo, da narrativa, da problematica
ideologica, do modo de enderegamento, da posi¢do de sujeito, etc.) podem ser abstraidas”.
Assim, o texto passa a ser estudado ndo por ele proprio, mas pelas formas subjetivas que ele
torna disponiveis.

Nas leituras estdo relacionadas as praticas da audiéncia, é 0 espaco de producdo de
sentido. Dessa forma, é impossivel desconsiderar suas relagdes com as estruturas de producdo.
Ja por culturas vividas entende-se o meio social em que se pautam a producdo e as leituras.
Ou seja, é 0 entorno do objeto estudado, o contexto em que se produz e se assiste.

Outro protocolo analitico que pode ser utilizado para o estudo da cultura é o circuito
proposto por Paul Du Gay et al. (1999) (Figura 11). Assim como o de Johnson (2006), esse

circuto visa articular os diversos elementos que compdem um produto cultural,
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complexificando o olhar sobre ele. Esse protocolo, de acordo com Escosteguy (2009), torna-
se relevante na medida em que possibilita observar as relacbes entre cultura e poder, sendo

afetada por pressdes econdmicas e de grupos sociais, através do momento da regulaco.

regulacio coasumo
e/

Figura 11: Circuito da Cultura de Du Gay et al.
Fonte: Du Gay et al. (1999)

Neste circuito, em producdo, sdo relacionados 0s processos de concep¢do de um
produto cultural, ou seja, as condicdes e os meios de producdo, até a feitura final do material.
De acordo com Escosteguy (2009, p.9), a producdo, aqui, vai além dos simples procedimentos
realizados para criar algo, mas “abarca também as distintas narrativas que se associam a
invengdo desses mesmos produtos”. Investigar a producdo significa compreender também as
crencas, valores e padrfes que estdo inseridos em um determinado produto, ou seja, conhecer
0 seu contexto de producéo.

A instdncia do consumo associa-se diretamente a producdo. Este momento estd
relacionado com a recepc¢do e audiéncia, a partir das apropriacdes que o publico ird fazer com
0s produtos culturais a partir do seu consumo. Essa etapa, de acordo com Escosteguy (2009,
p.10) “esta afinada com o exame do papel das praticas de consumo na produgdo de — novos —
sentidos/significagdes ou, em outros termos, com a observagdo dos ‘atores em agao’”.

O grande diferencial desde circuito em relacdo ao de Johnson (2006) é a instancia da
regulacdo, que, de acordo com Moraes; Lisboa e Lisboa Filho (2014), corresponde as leis e

normas através das quais as praticas sociais sdo ordenadas e as politicas culturais sdo
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implementadas, como legislacbes para 0os meios de comunicagdo. Esta regulamentacéo
evidencia os conflitos entre cultura e poder. E neste sentido que Hall (1997) afirma que a
cultura, atualmente, pode ser regulada tanto pelo mercado, quanto pelo estado, interferindo
nisso questdes econdmicas, sociais, culturais e de grupos de poder. Por outro lado, a cultura
também tem a funcdo de regulamentar nossas condutas e praticas sociais, 0 modo como
agimos em determinadas situagdes, ou seja, “toda a nossa conduta e todas as nossas agoes séo
moldadas, influenciadas e, desta forma, reguladas normativamente pelos significados
culturais” (HALL, 1997, p.19). Neste contexto, podemos falar de uma regulamentacio
midiatica, que, de acordo com Escosteguy (2009), incide diretamente na constituicdo das
subjetividades e identidades, fazendo com que 0s sujeitos internalizem condutas, normas e
regras.

Na instincia das representacGes observam-se 0s sentidos produzidos através dos
discursos, pelos quais € possivel construir significados. Esses discursos, de acordo com Du
Gay et al. (1999), é aquilo que pode perceber como um sistema de representacdo, fala, escrita,
fotos, pinturas, imagens, entre outros, que produzem imagens que sdo postas em circulacdo,
organizando e regulamentando praticas sociais. “A Representagdo ¢ entendida como a
associacdo de significacbes a um determinado artefato/produto, desse modo, o sentido ndo
surge do ‘proprio objeto’, mas da forma como ele é representado pelas linguagens”
(ESCOSTEGUY, 2009, p.10). Esta representacdo tem por base e traz a tona o contexto social,
cultural, politico e econdmico em que esta inserida. E intimamente relacionada as questdes de
identidade.

Por ultimo, na instancia da identidade, podemos pensar que elas sdo construidas no
interior das representacdes, ja que € um processo de identificacdo com o que é exibido, uma
vinculagdo consciente. De acordo com Woodward (2000) as representacbes podem ser
compreendidas como um processo cultural, que estabelece identidades individuais e coletivas,
que adquirem sentido por meio da linguagem e dos sistemas simbdlicos pelos quais elas séo
representadas.

A utilizacdo desses circuitos para a andlise de um produto mididtico permite que se
compreenda a sua complexidade cultural e insercdo social. A articulacdo entre as diversas
instancias permite-nos compreender que todas essas etapas estdo intimamente relacionadas e
interagem entre si — sem necessariamente seguir uma sequéncia linear. Para Du Gay et al.
(1999), ndo importa em que etapa do circuito se inicia a analise, desde que se faca toda a volta
antes do circuito estar completo, e se entenda que uma se estende sobre a outra. “Nos

separamos essas partes do circuito em diferentes secGes, mas no mundo real elas
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continuamente se sobrepdem e entrelacam de modo complexo e contingente” (DU GAY et al.,
1999, p.4). E o entendimento de que todas as partes tomadas em conjunto compdem o que é

entendido, segundo o autor, como um “estudo cultural” de um objeto particular.

3.2 APROPRIACAO DOS CIRCUITOS DA CULTURA: PROPOSTA AUTORAL DE
ANALISE PARA OS PROGRAMAS BAH!

Compreendendo que os programas televisivos s@o considerados produtos culturais, os
especiais Bah! Um programa muito gaicho e Bah! Eu sou do Sul e Bah! Um fandango muito
especial, também devem ser analisados a partir dessa perspectiva. Com base na analise
cultural de Williams (2003) e nos circuitos da cultura proposto por Johnson (2006) e Du Gay
et al. (1999), buscamos uma visdo ampliada dos programas e seus processos culturais. Para
tal, utilizamos esses circuitos como inspiracdo para a criagdo de um percurso metodologico
préprio.

Deve ficar claro nosso posicionamento em relacdo a importancia de se considerar as
praticas da audiéncia ao se analisar produtos culturais televisivos, entretanto, reforcamos que
a tematica principal dessa pesquisa se centra nas representacOes identitarias femininas, com
foco na producdo. Embora o0s circuitos apresentados anteriormente possuam em sua
composicdo 0s momentos de leitura e consumo, este trabalho ndo pretende uma abordagem
através do viés da recepcdo. Dessa forma, ndo hd a intencdo de abarcar igualmente todos os
pontos apresentados pelos autores. Com isso, apresentamos uma adaptacdo dos circuitos que
abrangesse as especificidades do objeto pesquisado, relacionando as categorias fundamentais
de nossa analise (Figura 12). Para isto, foi preciso aliar variadas estratégias para desdobrar as
diferentes categorias apresentadas e possibilitar uma melhor compreensdo e apropriagéo
destes para o estudo.
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Figura 12: Diagrama de categorias analiticas
Fonte: Elaborado pela autora.

Nessa imagem € possivel visualizar as principais categorias que sdo abordadas no
desenvolver da investigacdo. Cabe ressaltar que durante a analise de contelido surgiram novas
categorias analiticas que foram denominadas subcategorias. Contudo, neste trabalho,
consideramos como categorias fundamentais as formas textuais, o fazer televisivo e o
contexto. Tendo como objetivo principal analisar 0s modos como séo produzidos os sentidos
sobre a mulher gaucha, é essa dimensdo - a identidade da mulher gadcha - que permeia
todas as outras instdncias do diagrama. Entretanto, ndo € suficiente pensarmos nessa
identidade sem problematizar alguns aspectos que estdo intimamente relacionados a ela, a
partir de uma perspectiva politica contemporanea, com foco nas problematicas de género,

em que trazemos exemplos da legislagdo brasileira para mulheres e mencionamos 0s Orgaos
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publicos especializados neste atendimento. A partir de uma pesquisa documental, discutimos
sobre o contexto das mulheres tanto no Brasil, quanto no Rio Grande do Sul e as atuais
politicas para elas dedicadas. Levantamos informacdes a partir de documentacBes de Orgaos
do estado, como a Secretaria de Politicas para as Mulheres, pelo Plano Nacional de Politicas
para Mulheres, e pelo Ministério de Desenvolvimento Agrério, que define politicas para as
mulheres rurais, dados ja apresentados no capitulo 1, subsecdo 1.4.1.

Junto a isso, ao fim de tudo, através da andlise de conteido proposta por Laurence
Bardin evidenciamos quais sdo 0s sentidos principais evocados pelos programas. Para Bardin
(2002), a andlise de conteudo relaciona as estruturas semanticas (significantes) das mensagens
com as estruturas sociologicas (significados) dos enunciados e entdo, busca articular a
superficie dos textos com os fatores que determinam suas caracteristicas, como Vvariaveis
psicossociais, contexto cultural e processo de producdo da mensagem. A autora define, entéo,

analise de conteddo como

[.] um conjunto de técnicas de andlise das comunicagdes visando obter, por
procedimentos sistematicos e objetivos de descricdo do contelido das mensagens,
indicadores (quantitativos ou ndo) que permitam a inferéncia de conhecimentos
relativos as condicdes de produgdo/recepcao (variaveis inferidas) destas mensagens
(BARDIN, 2002, p.42).

A analise de conteldo insere-se no trabalho como um método auxiliar para categorizar
os resultados obtidos a partir de uma ampla investigacdo de variadas categorias. Para Casetti e
Chio (1999) que conceituam este método como um conjunto de técnicas que possibilitam o
estudo dos contelidos recorrentes de um determinado produto, no caso, aqui, os televisivos, é
possivel, ainda, distinguir a analise de conteldo entre a tradicional, quantitativa, e a analise de
contetido como investigacdo. A primeira utiliza-se de unidades de classificacdo
correspondentes as estruturas linguisticas do texto (palavras, temas...) e de dados numéricos e
técnicas de calculo. A analise de conteldo como investigacdo utiliza unidades sem relacdo
linguistica imediata e valoriza o momento interpretativo.

E neste Oltimo sentido que utilizamos aqui, ja& que as andlises qualitativas s&o o
principal foco dos estudos culturais, que buscam compreender sentidos, significados, valores
e culturas. Com isso, as unidades buscadas sio tematicas. “O tema é geralmente utilizado
como unidade de registro para estudar motivacbes de opinibes, atitudes, valores, crencas e
tendéncias” (BARDIN, 2002, p.107), ou seja, ¢ aquilo que se sobressai do texto, ndo € de
ordem linguistica, mas sim psicologica, podendo ser uma afirmacdo sobre algum assunto,

uma alusdo, proposigoes. “Fazer uma andlise tematica, consiste em descobrir os niicleos de
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sentido que compdem a comunicagdo e cuja presenca ou frequéncia de aparicdo podem
significar alguma coisa para o objeto analitico escolhido” (BARDIN, 2002, p. 105). Com isso,
é possivel evidenciarmos quais sdo 0s principais sentidos que se estabelecem acerca da
identidade da mulher gadcha.

De acordo com Bardin (2002), essa analise ndo pode ser desenvolvida com base em
um modelo exato, mas deve seguir algumas regras para melhor aplicacdo e melhores
resultados. Para uma aplicabilidade coerente do método, a andlise deve ter como ponto de
partida uma organizagdo. As diferentes etapas basicas, de acordo com a autora sdo: 1- Pré-
analise; 2- Exploracdo do material, 3 - Tratamento dos resultados: a inferéncia e a
interpretacéo.

A pré-andlise, objetiva a organizacdo do material de pesquisa, para que o0 analista
possa conduzir as operagdes sucessivas de andlise. Em nosso caso, esta etapa parte dos
resultados j& obtidos através da andlise textual. A segunda fase é a efetiva exploracdo das
anélises anteriores, de modo aprofundado, para, por fim, observarmos, nos resultados finais,
os sentidos sobre a mulher.

Em relacdo ao fazer televisivo, realizamos uma pesquisa exploratéria a fim de buscar
uma aproximacdo com alguns aspectos relativos a producdo. Aqui, consideramos a regulacdo
do meio televiso, as normas institucionais da RBS TV e o seu modus operandi, entendendo a
submissdo da referida emissora em relacdo a Rede Globo, que deve estar em conformidade
com as normas desta Ultima.

Além disso, a emissora ja é conhecida por fortalecer a regionalizacdo com diversos
programas que apresentam elementos culturais de facil reconhecimento e identificacdo, ja
que, desde a década de 1970 atua produzindo atragcbes com referéncias a uma identidade
galcha. Os programas Bah!*? inserem-se nesta logica j& existente, por isso seria um equivoco
analisa-los isoladamente, sem considerar os diversos fatores que estdo envolvidos em sua
producéo.

Em formas textuais, buscamos analisar as representacdes femininas nos programas
Bah!, recorrendo a analise textual proposta por Casetti e Chio (1999). Este método valoriza o
material simbdlico (signos, simbolos e figuras) dos programas, sem deixar de considerar 0s
elementos estruturais. Os textos sdo compreendidos como elementos complexos, em que sdo
reconhecidas as realizagdes linguisticas e comunicativas, ou seja, sao ‘“‘construcciones

propriamente dichas, que trabajan a partir de material simbdlico [...], obedecen a reglas de

2 Até os dias de hoje foram produzidas trés edicdes e nesta dissertacio se consideraram todos 0s programas para
realizacdo da anélise.
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composicion especificas [...] y producen determinados efectos de sentido” (CASETTI E
CHIO, 1999, p. 249).

A analise textual, ndo busca por unidades isoladas, mas pretende compreender as
relacbes entre essas unidades e o0s seus significados. Os textos, principalmente o0s
audiovisuais, carregam consigo caracteristicas complexas, formando “universos proprios” de
analise, que congregam diferentes aspectos de uma realidade e de um contexto em que estao
inseridos, por isso a importancia de pensar a relagdo entre os diversos elementos que os
constituem. Desta forma, de acordo com Casetti ¢ Chio (1999, p.250), os textos “atribuyen
regularmente una valorizacion a los objetos, a los comportamentos, a las situaciones, etc., y, a
partir de ahi les dan un peso diferente, segin se juzguen de modo implicito o explicito™.

Ainda, a partir da analise textual é possivel ir alem do proprio texto, problematizando
atitudes e valores de quem os cria, revelando o modo como algo é proposto e apresentado a
uma audiéncia. Ou seja, se por um lado a analise textual atenta para os elementos concretos
do texto e sua construgdo, por outro também atende aos modos interpretativos desses textos e
seus significados, valorizando os temas de que se falam e as formas pelos quais sdo
enunciados. Desse modo, busca compreender a televisdo a partir de sua insercdo social e
cultural e com isso, “analizar el modo en que la television produce sentido, asi como las
reglas (incluso implicitas) a las que se remiten los produtores y los consumidores de los
programas” (CASETTI e CHIO,1999, p. 260).

Utilizamos, entdo, o esquema de leituras proposto por Casetti e Chio (1999), que se
estrutura como um guia para organizar e compreender o objeto a ser analisado e suas
caracteristicas de acordo com diversas categorias. Cabe destacar que esse esquema nao € um
instrumento pronto, com categorias fechadas e, conforme as necessidades da pesquisa pode
ser apenas uma lista dos pontos mais importantes do texto ou possuir uma forma mais
estruturada. Esse instrumento torna-se (til para analisar televisdo, conforme afirmam os
autores, pois 0 meio televisivo pde a prova a nogdo de texto, ja que por um lado apresenta-os
cada vez mais reduzidos ou mais extensos e, por outro, sai dos limites entre eles, pois a
programacdo faz parte de um fluxo televisivo continuo.

Com base nisso, pretendemos analisar o0 programa a partir de alguns aspectos
principais, que dizem respeito a sua organizacdo, como as diferencas entre as trés edicGes, 0
fio condutor das narrativas, as transformacbes entre elas, as especificidades técnicas, a
iluminacdo, contraste, figurino, gestualidade, sonoridade, angulos, efeitos especiais. Sendo

assim, o0 esquema proposto para este trabalho é dividido em quatro categorias:
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a) Historia: observamos, principalmente, o fio condutor das narrativas, tanto no interior
do préprio programa quanto um em relacdo ao outro;

b) Cena: aqui verificamos elementos mais técnicos do programa e que ajudam a compor
a historia, como posicdo das cameras, movimentos, enquadramentos, efeitos sonoros, luzes e
também elementos da estrutura espacial, como ambientacdo e contextualizacOes;

€) Sujeito: neste ponto analisamos quem s&o 0s Sujeitos, COMo Sse apresentam no tempo e
espaco, como se da seu comportamento em relagdo as roupas, aos gestos, ao deslocamento
espacial, & postura e ainda, qual ¢ a sua funcdo na continuidade do programa e suas
respectivas narrativas;

d) Texto verbal: é observado a partir das falas, do estilo da linguagem, como o uso da
linguagem regional e girias, do conteudo do discurso, seu tratamento e valorizacdo explicita
ou implicita, como juizos verbais pronunciados de/sobre sujeitos.

Ja na instancia dos contextos, enfocamos aspectos sociais, historicos, culturais e
identitarios do estado. E a partir daqui que se criam as condicbes para o fazer televiso, que
busca referéncias para suas producdes e discursos. Este ponto torna-se particularmente
importante, devido a escolha do objeto empirico de estudo, que tem forte ligacdo com o
contexto historico do Rio Grande do Rio Grande do Sul, jA que € um programa televisivo em
comemoracdo a data de 20 de setembro, alusiva a Revolucdo Farroupilha, conflito este,
intimamente relacionado a formacdo de uma identidade cultural hegemonica galcha.

Ao recorrermos a historia, percebemos que, na maior parte das vezes, 0S Seus
representantes eram do sexo masculino, guerreiros e herdis, enquanto que a mulher cabia um
papel secundario, sendo considerada o sexo fragil, indefesa e incapaz de estar no comando.
Esta perspectiva deixou a mulher por muito tempo a sombra do homem. Em nosso caso, esse
contexto atualiza-se através de um olhar sobre a presenca feminina em um espaco fortemente
masculino. Atualmente, essa perspectiva da mulher com papel secundario vem se alterando, e
elas ttm ganhado visibilidade e destaque. Isso se da, em boa parte, pelas politicas de incluséo
e reconhecimento, que as apresentam com uma perspectiva distante daquela idealizada
historicamente. Insere-se aqui a figura da mulher e suas crescentes lutas no campo politico,
social e econdbmico, na busca por representatividade e igualdade, que atualizam a ja conhecida
identidade gaucha, ganhando espaco, também, no meio televisivo, reafirmados nos programas
Bah! Um programa muito gadcho, Bah! Eu sou do Sul e Bah! Um fandango muito especial.

Salientamos que a proposta dessa pesquisa foi apresentada em outubro de 2013, para a
selecdo do Mestrado em Comunicagdo da UFSM, tendo como objeto o programa Bah! Um

programa muito gadcho, com o intento de analisar os sentidos sobre a identidade galcha
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presentes no especial. No ano de 2014 comegamos a desenvolver nosso projeto que até entdo
baseava-se na unica edicdo da atracdo. Em setembro de 2014 foi ao ar a segunda edicdo de
Bah!, agora intitulado Bah! Eu sou do Sul. Esta edicdo do programa foi, entdo, incorporada ao
corpus de pesquisa. No ano de 2015, a RBS TV exibiu Bah! Um fandango muito especial,
que foi, entdo, incluido em nosso trabalho.

A escolha especifica desse programa em suas trés edicGes, apresentados no 20 de
setembro de 2013 e 2014 e 19 de setembro de 2015, se deu devido a sua riqueza em elementos
simbolicos e especificidades da cultura galcha, que podem revelar intencionalidades politicas,
culturais e econdmicas, caracteristicas intrinsecas da midia televisiva. Além disso, buscam
evocar sentimentos de orgulho e pertencimento a um grupo ou a uma comunidade. Produzidos
pelo canal de televisdo aberta para as comemoracdes da Revolucdo Farroupilha, a RBS TV
buscou representar 0 galcho através de suas caracteristicas culturais hegemonicas: a danca, a
misica, a culinaria, as wvestimentas e as linguagens e, além disso, trouxe consigo a forte
presenca feminina em um contexto identitario masculino. No proximo capitulo, apresentamos

a andlise propriamente dita.



77

CAPITULO IV — ANALISE CULTURAL-MIDIATICA

Neste capitulo realizamos a andlise cultural-midiatica dos trés especiais que
constituem o corpus de pesquisa através da aplicacdo do diagrama analitico por nos proposto.
Para possibilitar a compreensdo dos sentidos sobre a mulher galcha que é apresentada nos
programas Bah! Um programa muito gaucho, Bah! Eu sou do Sul e Bah! Um fandango muito
especial, nossa analise estd composta por trés estdgios, o descritivo, 0 analitico e o
interpretativo. Essa separacdo ndo € rigida nem demarcada pontualmente no texto.

A primeira categoria a ser abordada é a do Contexto, em que trazemos aspectos
sociais, historicos, culturais e identitdrios do estado, evidenciando a participacdo e a
representacdo das mulheres nesses momentos. A partir disso, versamos sobre a segunda
categoria, referente as Formas Textuais, que sdo divididas em quatro subcategorias, a
historia, a cena, 0 sujeito e o texto. Para dar conta delas, realizamos uma descricdo detalhada
das trés edicOes dos especiais Bah!, pois, conhecer a fundo nosso objeto tornou-se
fundamental para compreender sua insercdo social e s6 assim, fomos capazes de avancar para
uma fase analitica e interpretativa. Neste processo, buscamos observar 0s cenarios, as
ambientacBGes, 0s apresentadores, suas vestimentas e posturas, bem como suas falas. Para isso,
nos valemos da andlise textual proposta por Casseti e Chio (1999). A terceira categoria, 0
Fazer Televisivo, aborda as caracteristicas de producdo, regulacdo, normas institucionais e
modus operandi da RBS TV, emissora em que estdo inseridos 0s especiais.

Ao fim do capitulo buscamos relacionar esses trés aspectos em um mesmo texto,
agregando ainda os elementos da identidade da mulher e as politicas desenvolvidas para elas.
A partir da andlise de conteudo conseguimos evidenciar quais sdo 0s principais sentidos

produzidos sobre a mulher.

4.1 CONTEXTOS: ENFRENTAMENTOS E ESQUECIMENTOS

Como ja viemos destacando ao longo de todo o trabalho, fez-se necessario entender o
contexto em que nosso objeto de estudo se insere. Para compreender o presente, € preciso
conhecer 0 passado e é por esse motivo que, aqui, realizamos uma breve retomada da histdria
social, politica e cultural do Rio Grande do Sul, a parir da perspectiva das estruturas de

sentimento de Williams, o que auxilia em nossa compreensdo dos acontecimentos atuais.
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O estado do Rio Grande do Sul, situado no extremo sul do pais (que originalmente foi
nomeado como Capitania de Rio Grande de S8o Pedro (1760), Capitania de Sdo Pedro do Rio
Grande do Sul (1807), Provincia de Sdo Pedro do Rio Grande do Sul (1821) e Rio Grande do
Sul (1889)), tem sua histéria marcada por constantes lutas de fronteira, territorios e economia
voltada a pecuaria. Inicialmente, de acordo com Kihn (2011), seu territério era povoado por
indigenas e s comecou a ser ocupado tardiamente, se comparado ao restante do Brasil, no
século XVII, devido as constantes disputas entre Portugal e Espanha pelos limites territoriais.
Os padres Jesuitas, ligados a Coroa Espanhola foram os primeiros a se estabelecer, na regiao
noroeste do estado, onde, em 1626, criaram as ReducOes, grandes aldeias que reuniam a
populacdo indigena, conhecidas como os Sete Povos das MissBes*®. No século XVIII um
acordo entre Portugal e Espanha alterou as fronteiras e os povos das Missdes foram obrigados
a se transferir para outros locais. A recusa dos indigenas deu origem a Guerra Guaranitica,
que terminou com as Missbes e os dizimou. No mesmo periodo, segundo o referido autor,
bandeirantes de S&o Paulo ja percorriam a area em busca de tesouros e indigenas para
escravizar; tropeiros que vinham de la comecaram a se instalar nos campos da regido de
Vacaria, onde, j& em 1734, se estabeleciam grandes estancias de gado. A partir do ano 1748
comecam a chegar ao estado familias acorianas, enviada pela Coroa Portuguesa na intencdo
de colonizar a regido litoranea, proxima a Rio Grande. Mais tarde, em 1874, chegariam 0s
imigrantes italianos e, até o fim do século XIX, o estado também receberia judeus, polacos,
austriacos, entre outros.

No ano de 1777 o tratado de Santo lldefonso buscou, novamente, delimitar as
fronteiras entre Portugal e Espanha (Figura 13). Fronteiras essas, que, de acordo com Kihn
(2011) ndo podem ser pensadas como estaticas e um local apenas de confiitos e animosidades
entre portugueses e espanhois, ja que, até o século XVIII inexistiam os estados nacionais
unificados e definidos territorialmente (Figura 14). Assim, a no¢do de nacionalidade ndo era
algo compartilhado pelos habitantes da regido. Dessa forma, € preciso compreender as
fronteiras como um espago em movimento, com circulacdo de pessoas, mercadorias em um
contexto de instabilidade politica. Neste sentido, na tentativa de melhor delimitar e povoar

suas regides, agueles que haviam se destacado na Guerra Guaranitica foi concedido

3 Compdem os Sete Povos: Sdo Francisco de Borja, Sio Nicolau, Si0 Miguel Arcanjo, Sio Lourenco
Martir, SAo Jodo Batista, S&o Luiz Gonzaga e Santo Angelo Custédio.
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sesmarias**. Esses combatentes e agora donos de terra deram origem & aristocracia pastoril

gaucha, consolidando as estancias como base econdmica do estado.
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sesmaria corresponde a aproximadamente 1,45 hectares.
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Posteriormente, o atual Rio Grande do Sul se envolveu em diversos outros conflitos,
como a Guerra de 1801 e a Primeira Campanha da Cisplatina, em 1811, ambas envolvendo 0s
limites entre Portugal e Espanha. No ano de 1824, apds a Independéncia do Brasil, iniciou-se
a colonizagdo alema, também como forma de povoar a regido. Um ano depois, em 1825, o
estado se envolveu na Guerra da Cisplatina, um enfrentamento entre o Império do Brasil e as
Provincias Unidas do Rio da Prata (atual Argentina) pela posse da Provincia Cisplatina (atual
Uruguai). O Rio Grande do Sul, por fazer fronteira com essas regides, foi palco para varias
batalhas.

Dez anos depois, em 20 de setembro de 1835, eclodiu no estado a Revolugéo
Farroupilha, liderada pela classe dominante da regido, grandes fazendeiros e criadores de
gado que estavam insatisfeitos com os tributos cobrados pelo império, que empobreciam a
economia estadual. O confronto, com carater republicano e separatista, foi a mais longa
revolta brasileira, durando 10 anos. A batalha terminou em 1845, com a assinatura do Tratado
do Poncho Verde e a derrota dos farroupilhas. Esta Revolugdo tem importancia principal aqui,
ja que os programas estudados sdo em comemoracdo a ela. Além disso, 20 de setembro, dia
do inicio do conflito, € a principal data comemorativa do estado, sendo, inclusive, feriado
legal nesta ocasido. Ainda no inicio da revolugdo, os Farrapos®® tiveram grandes vitorias, o
que os incentivou, com base em todos os conflitos existentes conta o império, a proclamar a
Republica Rio-Grandense. Nesse momento, a Revolucdo passou a ter, também, um caréater
separatista. De acordo com Oliven (1992) esse ambiente e as experiéncias de guerra forjaram
no gadcho, um sentimento de orgulho e superioridade. Sendo assim, independentemente de
ser vencedor ou vencido, percebe-se que este sentimento de gléria por seus feitos perpassam
geracOes, chegando aos dias atuais de forma residual, se pensarmos a partir da perspectiva das
estruturas de sentimento. Ou seja, mesmo passado mais de 150 anos do fim da batalha, grande
parte desses ideais ainda seguem vigentes atualmente, muitas vezes de forma extremamente
acentuada. Essa valorizagdo, por vezes exagerada de seu espaco/lugar/causa, fatos e atos do
povo, é chamado por muitos de bairrismo, e ndo poucas vezes pode beirar ideias separatistas e
xenofdbicas ainda nos dias de hoje.

Mais tarde, em 1864, novamente o estado estava envolvido em um confiito
internacional, a Guerra do Paraguai. Em 1893 deflagra-se a Revolucdo Federalista,
ocasionada pela situacdo politica do momento, em que um grupo opositor a recém-declarada

republica brasileira (1889) lutava por mais autonomia e descentralizacdo politica.

*5 Farrapos ou Farroupilhas foi 0 nome dado a aqueles que se revoltaram contra 0 governo imperial.
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J& no século XX, ocorre a Revolugdo de 1923, entre os Ximangos (partidaristas de
Borges de Medeiros) e Maragatos (apoiadores de Joaquim Francisco de Assis Brasil). Dois
anos depois, ligado ao Tenentismo, origina-se no estado a Coluna Prestes que, liderada por
Luis Carlos Prestes, lutava pela instituicdo do voto secreto e pela reforma na educagdo. Como
consequéncia, origina-se a Revolugdo de 1930, que culmina em um golpe de estado, com a
deposicdo de Washington Luis da presidéncia, o que fez com que Getdlio Vargas assumisse 0
poder. Em uma das fases da Era Vargas*®, ele instituiu as leis trabalhistas, o voto secreto e o
voto feminino®’.

Muito dessa historia serviu de base para a instauracdo de uma sociedade patriarcal,
militarizada, latifundiaria e pecuarista no estado, em que, de acordo com Pesavento (1991), as
caracteristicas mais valorizadas eram a forca, a coragem e a destreza. Era preciso estar
preparado para enfrentar o inimigo, para cuidar dos rebanhos de gado e cavalgar longas
distancias; a populacdo estava permanentemente armada. Foram essas as caracteristicas, que
posteriormente, por volta dos anos 1940, seriam retomadas para criar uma identidade galcha

estereotipada.

Esse conjunto de elementos ajudaria a explicar esse carater um tanto fogoso que ja
teria se incorporado ao inconsciente coletivo gadcho. [...] As peculiaridades do Rio
Grande do Sul contribuem para a construcdo de uma série de representacdes em
torno dele que acabam adquirindo uma forga quase mitica que as projeta até nossos
dias e as fazem informar a acéo e criar praticas no presente. (OLIVEN, 1992, p.47)

Segundo o referido autor, este tipo social “gatcho” seria fruto do posicionamento
geogréafico do estado, que estd em uma area limitrofe do Brasil, ao lado de paises como
Argentina e Uruguai. Ou seja, “o gaucho ¢ socialmente um produto do pampa, como
politicamente ¢ um produto da guerra” (OLIVEN, 1992, p. 51). De acordo com Woodward
(2000, p.27), a afirmacdo das identidades é historicamente especifica, ou seja, uma das formas
pelas quais as identidades se estabelecem ¢ por meio do apelo a antecedentes histdricos. “Ao
afirmar uma determinada identidade, podemos buscar legitimd-la por referéncia a um suposto
[...] passado glorioso, [...] que poderia validar a identidade que reivindicamos”. No caso da

identidade gaucha, essa construcdo estd fortemente relacionada a Revolucdo Farroupilha, que,

8 Getllio Vargas governou o Brasil entre 0s anos de 1930 e 1945, periodo que ficou conhecido como “Era
Vargas”. Seu governo pode ser dividido em trés periodos distintos: o primeiro foi o governo provisorio entre
1930 e 1934, logo apds a deposigdo de Washington Luis. O segundo periodo, conhecido como constitucionalista,
e, por fim, o periodo do Estado Novo, de 1937 até 1945, época em que impde uma nova constituicdo em um
golpe de Estado, dilui o congresso e assume com poderes ditatoriais.

o primeiro pais a permitir o voto feminino foi a Nova Zelandia, em 1893. Disponivel em<
http://mww.mundoeducacao.conVpolitica/sufragio-feminino.htm> Acesso em 07 de jul. de 2015.
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em seus dez anos de duragdo (1835-1845), forneceu vasto material para que fosse moldada a
identidade do povo sul-rio-grandense, pois estes fatos, versdes e interpretacbes, muniram as
diversas manifestacdes culturais que elaboram esta representacdo do galcho. Ocorre, porém,
que nesta referida representacdo, a mulher foi excluida da historia, perdeu a voz e a agéo.
Pesavento (1991, p.59) afirma que “a historiografia oficial gaucha compunha a imagem de um
passado essencialmente masculino, linear e heroico, adequado a uma sociedade onde o0s
homens ditavam as leis € ocupavam os cargos de mando”. Na maior parte das representagoes
historicas, a mulher ndo aparece ou aparece como a dona do lar.

Entdo, nos anos 1940 quando o pais vivia um intenso processo de desenvolvimento,
progresso econdmico e internacionalizacdo, Paixdo Cortes*® reline o Grupo dos Oito*°, em
uma tentativa de reacender as caracteristicas ditas gatchas™®. Antonio Siqueira, um de seus
integrantes, em entrevista para a primeira edicdo de Bah!, sobre a cria¢cdo do tradicionalismo,
diz que “A gente ja (sic) tava cheio desses programas de influéncia de Cowboy, entdo nos
resolvemos terminar com isso”. Assim, no ano de 1948 foi criado o primeiro CTG, o 35, em
Porto Alegre®, como um local exclusivo de homens e com o objetivo de perpetuar costumes e
tradicbes galchas. Dessa forma, o personagem gatcho construido pelo MTG é de um homem
guerreiro, batalhador, trabalhador, orgulhoso, idealista, viril, com principios, ética, moral,
garra e forca, caracteristicas essas também buscadas na literatura regional do fim do século
XIX. As mulheres, nessa representacao, ficaram em segundo plano e, mesmo em situacdes em
que é exaltada como heroina, ela apresenta atributos proprios da figura masculina. Ou seja, no
Rio Grande do Sul, os valores, as representacbes e 0s significados construidos em torno da
cultura regional tomam o masculino como referéncia. A imagem do gaucho contemporaneo
esta intimamente relacionada a figura difundida pelo MTG, a partir dos anos 1940. Essa
figura incorporou-se ao imaginario social, carregando, ao longo das décadas, diversos
estereGtipos que formaram um sujeito e que, por consequéncia, forjou uma representacdo

desta identidade, tornando-a hegemdnica. Essa construcdo foi estruturada com base em

8 Folclorista, escritor, compositor e pesquisador gaticho. Serviu de inspiragdo para a criagdo da estatura do
Lacador, definido como Simbolo Oficial de Porto Alegre, em 1992.

%9 Integravam o Grupo dos Oito: Antonio Jodo de S4 Siqueira, Fernando Machado Vieira, Jodo Machado Vieira,
Cilco Campos, Ciro Dias da Costa, Orlando Jorge Degrazzia, Cyro Dutra Ferreira e Jodo Carlos Paixdo Cortes.
50 Antes disso, Jodo Cezimbra Jacques, historiador, ja havia publicado um livro sobre costumes do Rio Grande
do Sul e em 1898 fundou o Grémio Gaucho, uma espécie de projeto de CTG. A proposta € retomada com mais
forca no ano de 1947, através do Grupo dos Oito.

51 O primeiro Centro de Tradicdes Gatchas foi 0 35 CTG, fundado em 24 de abril de 1948 por Paixéo Cortes e o
“Grupo dos Oito”, a partir da criacdo do Departamento de Tradigdes Gatichas do Colégio Julio de Castilhos, em
Porto Alegre, no ano anterior.
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elementos e valores dominantes que perpassam as varias épocas da historia e ainda hoje se
fazem presentes em nossa sociedade.

Essa perspectiva pode ser visualizada, por exemplo, em uma imagem que é tida como
a “representagio do povo gaiicho”, a estatua do Lagador®?, que busca reproduzir o “auténtico”
gaucho, inspirada em Paixdo Cortes (Figura 15). Esse fato corrobora com o pensamento de
Jacobina e Kihner (1998) que afirmam que, desde as primeiras civilizagbes a historia da

humanidade é marcada pelos personagens masculinos, que eram guerreiros, herdis e artistas.

Figura 15: Estéua do Lagador -
Fonte: Porto Alegre Turismo

Esta figura masculina, dentro do Centro de Tradicdes Galchas - CTG é caracterizada
pelo pedo e pelo patrdo, que se coloca como protagonista do movimento. Cabe destacar,
ainda, que na criacdo dos primeiros CTGs, as mulheres ndo foram aceitas nos encontros.
Somente apds dois anos de existéncia dos Centros é que algumas foram convidadas a
participar das reunifes tradicionalistas, porém, com funcGes estipuladas e apropriadas as suas
“caracteristicas femininas”.

Tornou-se necessario, desta forma, construir, também, uma figura feminina que
representasse o tradicionalismo, dando origem & prenda. Essa imagem, de acordo com Dutra
(2002), foi criada com base em discursos recorrentes sobre a mulher no estado, baseado em

uma doutrina catdlica e concepcbes positivistas, reafirmando uma moral conservadora do

52 A estatua foi criada em 1954, para a exposicdo do IV Centenario de fundago da cidade de S&o Paulo, emque
foi realizado um concurso publico para a execucdo de uma escultura que servisse como simbolo de cada Estado.
Representando o Rio Grande do Sul, foi criada a estatua do Lacador, inspirada em Paixdo Cortes, folclorista,
escritor, compositor e pesquisador galcho. A estatua foi definida como Simbolo Oficial de Porto Alegre, em
1992. Atualmente localiza-se no Sitio do Lagador, na avenida dos Estados no bairro S&o José, na zona norte da
cidade proxima ao Aeroporto Salgado Filho. Criada pelo escultor pelotense Antdnio Caringi, representa o
gaucho tradicionalmente pilchado.
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movimento. Esta mulher concebida deveria ser pura, ingénua e graciosa. Ou seja, na
idealizacdo da prenda criaram-se um conjunto de valores que deveriam fazer parte da
“esséncia feminina”, como a delicadeza, beleza, simpatia e¢ recato. "Prenda passa a ser a
expressao da ‘mulher honesta’, passa a representar a ‘mulher gaicha’, oficializada como
auténtica pelo Tradicionalismo” (DUTRA, 2002, p. 50).

Junto a isso, foram criados uma série de elementos para dar forma e significado a
essas prendas, dentre eles, uma vestimenta; 0 “vestido de prenda”, que representava o recato,
a sobriedade e beleza da mulher galcha. Deveria valorizar seus movimentos, torna-la
romantica ¢ “naturalmente” delicada, submissa a um homem forte e independente (DUTRA,
2002). Alm disso, 0 MTG também buscou regulamentar o uso da pilcha®® — tanto masculina
como feminina. Estabeleceu um comprimento adequado, as estampas, tecidos, adornos,
decotes, acessorios, penteados e maquiagens. Assim, de acordo com Pacheco (2003) o MTG
se apresenta COmMO UMa oOrganizagdo que sugere comportamentos e praticas que julgam
adequadas, ensinando como ser homem ou mulher, qual seu lugar de fala e o que é permitido
a cada um. Assim, o Movimento, desde a sua criacdo, dita, de forma hierarquica, os lugares
destinados as mulheres e aos homens no tradicionalismo. As mulheres cabiam atividades mais
privadas, como as domésticas, artesanais e de culinaria e, mesmo que com mais espaco no
MTG, ainda ficam com um papel secundario e subalterno, aguardando, auxiliando e
cooperando com o homem que deve estar a frente, coordenando todas as atividades®*. Ainda
hoje, os CTGs promovem concursos de prendas, que avaliam o conhecimento da historia e
cultura do estado, a simpatia das candidatas e suas habilidades artisticas e manuais. Entre 0s
pré-requisitos de participacdo, as mulheres devem ser solteiras, ndo ter filhos e ndo morar de
forma estavel com companheiro. O proprio termo “prendada”, derivado de prenda ja demonstra
essa ideia, ao se referir as mulheres dotadas de aptid6es domésticas e artisticas.

Essa construgdo, por parte do MTG, retoma a ideia apresentada por Pesavento (1991),
de que as mulheres, na historiografia oficial, eram sempre deixadas em segundo plano,
guando ndo, ocultadas. Eram consideradas frageis e submissas. Porém, para além de uma
identidade hegemonica e de registros masculinizados, surge outra figura da mulher, diferente
da difundida. S&o diversos o0s registros encontrados em cartas que revelam que muitas
mulheres eram participantes ativas ndo s na direcdo das estancias, mas também conhecedoras
de politicas e taticas de guerra, auxiliando os homens em suas estratégias de batalha

53 pilcha é a indumentaria tradicional da cultura gaticha.

%% Na dltima eleicdo para a coordenadoria do MTG, que tomou posse em 10 de janeiro de 2016, de um total de
30 coordenadores regionais do Movimento, apenas 4 eram mulheres e de 64 conselheiros, apenas 9 eram do sexo
feminino.
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(PESAVENTO, 1991). E esta situagdo ndo era incomum. Com tantas guerras, 0S homens
ausentavam-se de suas casas por longos periodos de tempo, e quem assumia o controle das
atividades econ6micas e financeira, eram as mulheres, as estancieiras. Além disso, ndo raras
vezes elas participavam de forma mais ativa nos conflitos, quando cediam suas casas para
abrigos de soldados, depdsito de armamentos ou como postos de correio, ainda doavam bens e
dinheiros para a causa, — imagem oposta aquele estereo6tipo feminino idealizado.

Fazia parte, também, do cotidiano farroupilha, a figura das ‘vivandeiras” ou “chinas
de soldados”. Mulheres que acompanhavam as tropas durante os periodos de guerra e
atuavam, para além da companhia aos soldados, tambem no cuidado dos feridos. Na epoca, de
acordo com Ortiz (2003) elas eram chamadas de chinas, chinocas ou até mesmo prendas. Para
0 autor, essas mulheres que muitas vezes sdo apagadas da historia, ou representadas apenas
como “prostitutas de guerra”, também deveriam ser consideradas heroinas, ja que, em sua
rotina de acompanhar os soldados nas batalhas, sofriam como eles, enfrentavam chuva, frio e
fome, entendiam de guerra e acabavam por se envolver (in)diretamente com ela. Entdo, era
preciso que soubessem também lutar, a fim de garantir sua sobrevivéncia, 0 que as tornava, de
certa forma, masculinizadas. A minissérie A Casa das Sete Mulheres, produzida pela Rede
Globo e exibida em 2003, com base no romance de Leticia Wierzchowski buscou representar
esses variados papeis desempenhados pelas mulheres, a época da Revolucdo Farroupilha,
como esposas, amantes, guerreiras, submissas ou rebeldes, mas que ficaram sempre a sombra
dos homens.

E evidente que essas mulheres estavam ainda mais longe daquele ideal fantasiado. Ou
seja, 0 que percebemos aqui vai ao encontro do que problematizou Pesavento (1991, p.57).
Temos uma mulher imaginaria que se confronta com uma real. Temos uma antimulher e,
retomando o questionamento da pesquisadora, ‘“ndo Sse trata da verdadeira natureza feminina
que se revela quando deixada sem a tutela do homem?”’.

Porem, como manter uma imagem de superioridade e importancia masculina elevando
a mulher a um sujeito politico e ativo? O que é conveniente ser mostrado ou esquecido?

Podemos compreender a formacdo da identidade gaucha através das estruturas de
sentimento propostas por Williams (2003). Assim, essa ideia de “ser gaucho”, apesar de
atravessar décadas, mantém caracteristicas residuais que ainda atuam no presente e perpetuam
a imagem masculina do gaucho em detrimento da participacdo feminina nessa representacéo.
Concomitantemente, emergem grupos e questdes sociais que comecam a ganhar visibilidade,

na tentativa de quebrar as estruturas hegemdnicas dominantes. Esse processo acompanha uma
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explosdo de movimentos culturais, sociais e inclusivos, que ganham cada vez mais
visibilidade e forca, ndo s6 em ambito estadual e nacional, mas mundial.

Nesse movimento podemos destacar duas intervengbes urbanas que de modo
emergente, buscaram alterar a representacdo do gaucho a partir da emblemética imagem do
Lacador. Em 20 de setembro de 2006 um grupo de amigos vestiu a estdtua com um poncho
nas cores da bandeira LGBT (Figura 16). A justificativa era que a cultura tradicionalista,
machista e homofobica, que valorizava apenas o homem heterossexual ndo representava a
todos o0s gauchos. Em setembro de 2015 uma prancha de surfe foi colocada junto ao
monumento (Figura 17). A explicagdo do grupo que realizou a intervengdo novamente foi
atrelada a ndo representatividade das variadas culturas no estado. Buscavam, entdo, chamar
atencdo para o surfe como esporte como parte da cultura gadcha, ndo a restringindo apenas ao

tradicionalismo®®.

—_ o
Figura 16: Lacador com poncho nas Figura 17: Lacador com prancha de surfe
cores do arco-iris Fonte: Jornal Zero Hora

Fonte: Jornal Zero Hora

Por outro lado, mesmo com a luta desses grupos por espacos de representacdo, a
cultura tradicionalista continua sendo reforcada e renovada, principalmente para as novas
geracOes. Exemplo disso € a série literaria Reino Grande do Sul, que adaptou conhecidos
contos de fada a cultura galcha. Cinderela, na série, virou Prendarella (Figura 18) e o Gato
de Botas, tornou-se 0 Gato de Bombacha (Figura 19). De acordo com 0s autores, a proposta é
despertar nas criancas o0 gosto pela cultura do estado e possibilitar uma maneira de os pais

ensinarem ‘“‘essa” cultura a seus filhos.

%° Disponivel em: < http://zh.clicrbs.com.br/rs/porto-alegre/noticia/2015/09/foto-estatua-do-lacador-amanhece-
com-prancha-de-surfe-4844631.html> Acessoem 17 de nov.de 2015.
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Figura 18: Prendarella Figura 19: Gato de Bombacha
Fonte: Editora Edibook Fonte: Editora Edibook

O projeto Reino Grande do Sul, que teve ampla divulgacdo através da RBS TV, foi
criado pelos escritores Sérgio Keller, Pauline Pereira e Marcio Melgareco a partir da
constatacdo da inexisténcia de livros infantis com historias baseadas na cultura galcha e suas
raizes. Através de contos j& conhecidos, os autores buscam realizar uma adaptacdo para o
regional, através do linguajar e costumes do Rio Grande do Sul. Entdo os personagens
passam a ser prendas e pedes, 0s trajes sdo 0s vestidos e bombachas e as ambientacfes em
varias regides do estado. Notamos, mais uma vez, o reforco de valores dominantes da cultura
gaucha que passam a ser perpetuados e reforcados através da literatura infantil. Além disso, é
reafirmada a imagem da prenda como fragil e delicada, comparada as princesas dos contos de
fada. Por outro lado, desconsidera um vasto e rico conjunto de personagens tipicos das nossas
lendas, causos e historias contadas de geracdo em geracdo, que poderiam gerar uma maior
variedade de representacfes, como dos indigenas, dos negros, entre outras etnias formadoras

da populagdo galcha.

4.2 FAZER TELEVISIVO

Estudar televisdo ainda é um desafio, ja que, como abordado anteriormente, ndo
podemos falar de uma linguagem, conteldo ou estrutura Unica, 0 que faz com seja preciso

recorrer a diversas instancias diferentes a fim de dar conta da pluralidade de uma anélise
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televisiva e de seus processos particulares. Aqui, neste ponto do trabalho buscamos
problematizar aspectos relativos a regulacdo televisa, entendendo que, embora, ela seja uma
concessdo publica, obedece a logicas externas, principalmente as econdmicas, mas também
sociais e culturais.

Buscamos, entdo, aporte na legislacdo que rege a radio difusdo e televisdo aberta no
Brasil, a Lei 4.117/62, que institui 0 Codigo Brasileiro de Telecomunicacdes -CTB. Desta lei
destacamos e apresentamos aqui aqueles pontos que mais diretamente se relacionam com o
objeto estudado, ja que a Rede Globo insere-se e submete-se a essas normativas, bem como a
RBS TV, sua afiliada. De acordo com o CTB, é competéncia da Unido explorar os servicos
que integram o Sistema Nacional de Telecomunicagdes, bem como os telégrafos, de telefones
interestaduais e de radiocomunicacGes, podendo fazer a concessdo desses, transferindo-os e
autorizando-os a terceiros. Essa concessdo para as televisbes tem validade, de acordo com a
Lei, por 15 anos, podendo ser renovada sempre por igual periodo. Para que isso aconteca, as
emissoras devem obedecer a propoésitos legais e constitucionais no uso de sua concessdo,
como privilegiar a conteudos informativos, educativos e culturais, tanto no ambito nacional
como regional.

Atualmente a Rede Globo, assim como suas afiliadas, sdo concessGes publicas, ou
seja, pertencem a sociedade brasileira e ndo a grupos politicos, religiosos ou econdmicos
especificos, porém sdo administradas por entidades privadas. O que tem ocorrido, no entanto,
é que o controle e monopdlio das comunicacdes no pais estd nas MAOS poucas pessoas
(familias ou grupos) resultando em um desinteresse pela diversificacdo de contetdos e pelo
cumprimento das diretrizes do CTB, priorizando 0s interesses econdmicos e comerciais das

emissoras. De acordo com relatério do coletivo Intervozes (2005, p.21)

[...] a forte concentracdo (horizontal, vertical e cruzada) da propriedade dos meios de
comunicacdo no Brasil nas maos de empresas privadas implica potencial reducéo da
liberdade de expressdo da sociedade brasileira. Quanto maior a concentracdo dos
meios de comunicagdo, menor a quantidade de grupos que se expressam atraves
desses meios.

Entdo, mesmo com o grande ndmero de emissoras no pais, sendo elas afiliadas dos
grandes grupos comunicacionais, devem seguir uma ldgica e politica editorial ja estabelecida
pela “cabeca de rede”. A Rede Globo, empresa da familia Marinho, pode ser considerada a
maior produtora de conteldo televisivo, sendo ainda, a segunda maior rede de televisdo
comercial do mundo, atrds apenas da norte-americana American Broadcasting Company,

cobrindo 5.490 municipios e cerca de 98,44% do total da populacdo brasileira Dentre 0s
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domicilios com aparelhos de televisio, a cobertura da emissora ¢ de 99,5% (MIDIA DADOS,
2010). Essa grande abrangéncia sé é possivel através de suas emissoras afiliadas.

Para estabelecer sua rede nacional, a Rede Globo utilizou 0 mesmo modelo criado pela
americana National Broadcasting Company, através de contratos com emissoras locais, ja
existentes, como foi 0 caso da RBS TV. A partir dai, essas emissoras serviriam de base para a
producdo de conteldo local, auxiliando a Globo a cumprir uma das 14 clausulas do contrato
de concessdo que estabelece a valorizacdo das regionalidades. De acordo com Pachler (2006,
p.48):

Sem qualquer prejuizo na exibicdo da programacdo fornecida e da publicidade
contratada, a EMISSORA, em atendimento as diferencas regionais, compromete-se
a transmitir programas de carater local e a produzir programas, exclusivamente para
exibicdo no canal de televisdo aberta de que é concessionaria, de forma a incentivar,
pela criatividade artistica e informacdo jornalistica, o desenvolvimento do homem
brasileiro, com base na cultura regional do Territério.

Este contrato delimita, ainda, que o tempo destinado as programac@es locais é de no
maximo 15% dos horarios da grade, podendo ser ainda menor, caso as emissoras ndo tenham
potencial para produzir programas que atendam aos padrfes de qualidade instituidos pela
Globo. Além disso, € obrigatério que contenha telejornais locais, sendo opcional qualquer
outro tipo de programacdo. A RBS TV, por sua vez, utiliza o maximo desse tempo e € a
afiliada que tem o maior nimero de programas locais variados. De acordo com Pachler (2006,
p.51), é instruido que esse horario local, de programas opcionais, seja ocupado com atracoes,
“que tenham um carater mais regional, que contem historias do seu povo, que valorizem as
tradicoes locais™.

Cabe observar que para manter a qualidade em seus produtos e de suas filiadas, a Rede
Globo investe em um pesado controle e padronizagdo de sua programacdo. Essa
padronizacdo, de acordo com Pachler (2006) busca criar uma identidade da emissora, fazendo
com que, assistida em qualquer lugar, por qualquer pessoa, seja reconhecida. Para isso, a
referida autora elenca seis métodos que a garantem: indicacdo do gerente de jornalismo,
optando por um profissional que esteja em sintonia com as ideias da Emissora; encontro das
pracas, com palestras e interacGes que sirvam para explicar o perfil dos programas, o estilo
das matérias e de que maneira as afiliadas podem produzir e oferecer material; Uniglobo
Virtual, um método de ensino a distancia para treinamento dos funcionarios; reunido de
caixa, que funciona como uma reunido de pauta; e repdrter de rede/nucleo de rede, que sdo

aqueles repodrteres que fazem principalmente as matérias para cobertura nacional e local. Toda
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essa estrutura, além da padronizacdo de conteido, gera uma padronizacdo de qualidade, ja que
as emissoras devem seguir normas técnicas, visuais e operacionais.

A RBS TV, por sua vez, insere-se nestas logicas, porém, sendo conhecida como uma
das principais parceiras da Rede Globo, devido a sua ampla capacidade técnica e qualidade da
programacdo, tem certa autonomia e ganha espacgos privilegiados. Outra regra entre emissora
e filiada é a proibicdo destas de alterarem a grade de programacdo daquela, sendo prioridade a
programacdo nacional. Essa normativa, porém, € quebrada logo no primeiro especial Bah!,
quando o programa foi exibido no horério da Sessdo da Tarde®®, pertencente & grade nacional
de programacdo. Além disso, a emissora do sul é a Unica que tem a possibilidade de exibir
programas préprios de teledramaturgia, cujos custos de producdo sao elevados.

Neste contexto insere-se 0 Nucleo de Especiais da RBS TV, setor encarregado da
producdo dos trés programas Bah! e das demais atra¢Oes ficcionais da emissora. Criado no
ano de 1999, atualmente é coordenado por Silvio Barbizan. De acordo com Marques (2012) o
Ndcleo, além de buscar visibilidade ao estado, utilizando elenco regional, devido a sua grande
estrutura, dedica-se, também, a apresentar a historia dos galchos espalhados pelo mundo e a
forma como ainda cultuam as tradicdes. Desde o ano de 2008, vem produzindo programas
variados em alta definicdo e transmissdo digital, alem de serem exibidos em outros canais,
como Canal Brasil, Multishow, Globo internacional, Canal Rural, havendo, também,
participado de diversas mostras e festivais de cinema e video no Brasil e no exterior
(MARQUES, 2012).

Dentro de seu espago na programacdo global, a RBS TV pode, ainda, explorar a
publicidade, dando visibilidade a empresas e produtos que tenham relacdo com o estado e a
emissora. E €, principalmente, da venda desses espagos que gera sua renda. O contetdo local
da RBS TV apresenta-se com tanta forca, abrangéncia e reconhecimento por parte da
audiéncia, que um anuncio comercial durante 0 RBS Noticias, telejornal exibido de segunda a
sdbado, as 19h15 custa em torno de 30 mil reais, enquanto que em rede estadual, no horario
do Jornal Nacional, custa em torno de 48 mil. A diferenca € perceptivel se observarmos os

mesmos Vvalores na RBS TV Santa Catarina. Anunciar no RBS Noticias catarinense custa em

% por ser afiliada da Rede Globo, a RBS TV transmite parte da programacéo nacional da emissora. Entre elas, a
Sessdo da Tarde, que é uma sessdo de filmes exibida de segunda a sexta-feira, nas tardes da emissora desde o dia
11 de marco de 1974. Disponivel em: <http://www.administradores.com.br/noticias/marketing/globo-muda-
identidade-visual-da-sessao-da-tarde/80733/> Acesso em: 22 out. 2013.
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P, Valores bem abaixo aos da televisio

torno de 15 mil reais, e no Jornal Nacional 25 mi
gaucha.

Ainda, como j& visto, a RBS TV busca dar visibilidade as temdticas regionais,
apresentando “um” gaticho como representante dessa identidade do estado. Junto a isso, a
emissora também cria sua prépria identidade através de estratégias de autopromocgdo e
autorreferenciacdo, como ja analisado por Marques (2012). Sendo assim, busca por meio de
sua programacdo, anunciantes, imagens e linguagens, difundir uma identidade empresarial
que a firme enquanto marca. Promove, entdo, a Si propria e neste processo, se apresenta como
a grande responsavel por “mostrar o mundo dos gauchos para os gatchos”, se tornando a
detentora da identidade gaucha. De acordo com Marques (2012) a afirmacdo de uma
identidade de carater empresarial ou comercial pode ser realizada através da veiculacdo de
uma marca, reiteracdo da imagem de uma instituicdo, produto ou servico, ou seja, é dotar
determinada empresa de uma personalidade agradavel ao telespectador. E neste sentido que a
emissora apresenta certa coeréncia em sua programacdo, na escolha de produtores,
apresentadores e até cenario, como uma espécie de contrato entre ela e o telespectador, que
ndo deve ser quebrado, ja que ao longo do tempo se criou uma expectativa sobre os sentidos
do que serd exibido. Essa perspectiva de autoafirmacdo e referenciacdo pode ser visualizada,
por exemplo, nos trés especiais, quando a marca do Grupo RBS € sempre destacada nas
imagens geradas do acampamento farroupilha (figura 20). Mais do que isso, 0 Galpdo da RBS

€ mostrado como o local de onde essa identidade emana.

Figura 20: Casa do Grupo RBS no acampamento Farroupilha
Fonte: Bah! Um programa muito galcho

57 Informacdes  relativas a0  més de  outubro  de  2015.  Disponiveis  em:

<http://comercial.gruporbs.com.br/tabelas/> Acesso em 09 de nov. de 2015.
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Sendo assim, em toda sua grade de programas regionais e ditos tradicionais,
especialmente nos Bah!, o Grupo RBS coloca todo seu aparato tecnologico e econdmico a
disposicdo para a criagdo de uma atracdo que atenda aos padrdes de qualidade exigidos e que
ao mesmo tempo reforce, reafirme e consolide sua imagem de televisdo regional, buscando
para si a ‘propriedade” sobre a identidade e a cultura galucha. Dessa forma, 0s especiais
utilizam-se de uma formula criada pela propria emissora, que se mostra como detentora da
cultura e identidade galcha e tudo o mais que Ihe diz respeito, reafirmando sua posicdo de

difusora da representacdo desta identidade.

4.3 FORMAS TEXTUAIS

A anélise das formas textuais relaciona-se a analise do objeto empirico em si, no caso
as trés edicbes de Bah!. Nossa andlise divide-se em quatro subcategorias: historia, cena,

sujeitos e textos.
4.3.1 Histdria dos Especiais

No dia 20 de setembro, dia em que se celebra a Revolugdo Farroupilha no Rio Grande
do Sul, a RBS TV transmitiu, ao vivo, como forma de comemoracdo a data, em 2013, a
primeira edicdo do especial Bah! Um Programa Muito Gaucho. O programa, transmitido para
todo o estado, no tradicional horario da Sessdo da Tarde, reuniu musica, danca, culinaria,
além de reportagens sobre temas relacionados ao tradicionalismo galcho. Com 1h e 38min. de
duracdo®®, o especial, dividido em cinco blocos, se passou em duas locacdes: o Centro de
TradicGes Gauchas Rancho da Saudade, na cidade de Cachoeirinha, onde foi realizado um
grande baile, com diversas atragdes, com a apresentacdo de Shana Muiller e da jornalista e
apresentadora da RBS TV, Carla Fachim. A segunda locacdo foi o Acampamento Farroupilha
de Porto Alegre. L&, o apresentador, Neto Fagundes recebeu, em uma roda de chimarrdo,
diversos convidados.

Logo no inicio do programa sdo mostradas imagens com elementos que remetem ao
estado do Rio Grande do Sul, como os pampas, cavalos, gado, a bandeira do estado, o desfile
de 20 de Setembro, gineteadas, dancas tradicionais, entre outros. Neste momento do especial,

em que se busca, de forma geral os elementos mais representativos da identidade gadcha, a

%8 Sem considerar os tempos de intervalo.
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mulher apenas aparece rapidamente, em uma cena de danga. Como principal representante da
identidade galcha, Paixdo Cortes é reverenciado como o mentor central do Movimento
Tradicionalista Gaticho e, em sua fala, afirma que “O galcho de ontem e de hoje se une com o
de amanhd, com firmeza e mente sd de quem ndo deve nada a ninguém e o Rio Grande é
ainda mais grande na medida em que se expande para o futuro também. Vem comigo,
patricio!”™®. A declaracdo, vinda de Paixdo Cortes, j4 demonstra que uma identidade por mais
arraigada que seja, pode se transformar a partir das mudangas culturais e historicas. Vém
também implicitos nessa abertura, elementos que permeiam os dois primeiros especiais: a
mescla e integracdo entre o tradicional e contemporaneo, entre geracdes, e as variedades
culturais que ajudam a formar a figura do galcho que temos hoje. Além disso, o termo
“patricio” ja indica que o programa ¢ feito para aqueles que compartilham da mesma patria,
neste caso, o Rio Grande do Sul.

A partir dai, o especial passa a ser apresentado do CTG Rancho da Saudade e do
Acampamento Farroupilha em Porto Alegre, e, em cada bloco, mistura atragdes dos dois
locais. Enquanto o CTG organiza-se como um tradicional fandango®®, no Acampamento
Farroupilha, Neto Fagundes recebe grupos musicais mais contemporaneos, como Chimarruts,
grupo Mas Bah e uma familia de trovadores e pajadores. O enfoque entre o tradicional e o
contemporaneo € novamente constatado aqui, quando a banda Chimarruts, ao invés de tocar
mUsicas proprias, executa o Canto Alegretense®®, considerado uma declaracdo de amor ao
estado. O grupo Mas Bah canta um pot-pourri®? de Haragana, Estrela Guria e Noite de Sdo
Joao®?,

O primeiro tema abordado no especial relaciona-se a historia e origem das tradicdes
gauchas. A reportagem inicial intitula-se “O que ¢ quem nos fez os gauchos que somos”, e

64 ¢ ainda

constata que “hoje, gaucho significa [ser] um pedo corajoso, honesto e elegante
questiona, “quem ndo gostaria de ser gaucho assim?®®. Nessa fala j4 é possivel perceber

alguns tracos que sdo comumente atribuidos ao gaucho: a figura marcadamente masculina,

% Frase dita por Paixdo Cortes no especial Bah! Um programa muito gatcho.
%0 Fandango é uma determinacdo ampla, que assume vérios aspectos em todo o Brasil. No Sul do pais, o
fandango é uma festa em que se executam Vvarios ritmos regionais, como balaio, tatu, tirana, marchas, vaneras,
vanerdes, milongas, chamamés, entre outros. Tem como caracteristica movimentos vivos e agitados. Em 2011,
foi reconhecido pelo Instituto do Patrimbnio Histdrico e Artistico Nacional como o primeiro bem imaterial do
sul do Brasil.
%1 Criado em 1983, o canto Alegretense tornou-se um segundo hino do Rio Grande do Sul. Sua letra foi escrita
gzor Nico Fagundes, que, por 30 anos apresentou o programa Galpao Crioulo.

Umpot-pourri é um modo de executar varias misicas em uma Unica faixa, tocadas uma apds a outra, as vezes
sobrepostas.
%3 Masicas originais da dupla rio-grandense Kleiton e Kledir.
% Frase retirada da reportagem do programa Bah! Um programa muito gatcho.
%5 Questionamento retirado da reportagem do programa Bah! Um programa muito gatcho.
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ligada ao campo, com principios e valores. Concluimos, também, que a partir dos ideais da
Revolugdo Farroupilha, o “espirito apaixonado daqueles dias” se transformou em algo maior,
como 0 sentimento de pertencimento a uma comunidade. Ainda, apresentam-se 0s grupos Os
Monarcas e o Galcho da Fronteira, com sua inseparavel gaita, que, de acordo com o musico,
“tem uma ligacdo itima com o gaticho, pois vai presa ao peito, perto do coracdo™®.

O programa também traz elementos da culinaria sul-rio-grandense, como o “pastel de
carreira™®’ e exibe uma reportagem com o Guri de Uruguaiana sobre a origem do churrasco e
as diferentes formas de preparo, desde o chamado “churrasquinho de gato”, o tradicional,
assado em fogo de chdo, até o churrasco gourmet, preparado por uma chefe de cozinha, em
um forno elétrico, contrariando a conhecida imagem do homem churrasqueiro. Atividade essa
comumente desempenhada por homens, e, aqui, serve, j4, como um exemplo das mudancas de
paradigmas associados ao género. Ainda, a introdugdo da tecnologia com a imagem projetada
de Teixeirinha que canta “Queréncia amada” juntamente com 0 filho e o neto transmite a ideia
principal da preservacdo da cultura, respeito aos mais velhos e seus feitos e de continuidade.

Posteriormente, sdo exibidas as comemoracdes de 20 de Setembro em diversas
localidades do estado. Também sdo comentadas algumas modalidades de competicGes
campeiras, como o tiro de laco, gineteadas e a disputa entre Alegrete e Santana do Livramento

8 em final

pelo desfile com o maior nimero de cavalos do estado, tratada como um Gre-Na
de um campeonato.

E anunciado, entdo, o resultado de uma pesquisa realizada pela RBS, que questionava:
“Sou muito gaticho porque...” e que teve como resposta: “tenho certeza que o Rio Grande ¢ o
melhor lugar do mundo”. Ao fim do programa, exibe-Se uma reportagem sobre 0 contexto
atual do Rio Grande do Sul, seus problemas politicos, sociais e econdmicos e, apesar dos
indices negativos, finaliza com a exaltacdo de caracteristicas positivas como a unido, a
cooperacao e a solidariedade do seu povo.

Durante todo o especial sdo exibidas quatro coreografias que remetem a lendas e

historias do estado: Negrinho do Pastoreio®, Lanceiros Negros’®, O tempo e o Vento’* e a

%5 Frase retirada da reportagem do programa Bah! Um programa muito gatcho.
%7 pastel de Carreira remete a comum venda do alimento em carreiras de cavalos no interior do Estado.
%8 partidas disputadas entre Grémio e Internacional, os dois maiores times do Estado e que geram grande
rivalidade.
%9 A lenda do Negrinho do Pastoreio é uma histéria afro-cristd muito popular na regido Sul e fala de um menino
escravo que foi colocado em um formigueiro como forma de castigo por ter perdido alguns cavalos de seu
estancieiro, mas que foi salvo por sua madrinha, a Virgem Maria, tornando-se o protetor de pastores e invocado
or todos aqueles que queremencontrar objetos perdidos.

% Lanceiros Negros é o nome dado a um grupo de negros que lutaram bravamente a frente das tropas na
Revolugédo Farroupilha fazendo o uso apenas de langas e pequenas armas. Esses escravos negros eramenviados a
guerra com a promessa de obter sua liberdade. Ja préximo ao fim do conflito e com a derrota iminente, a
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Chama Crioula™. A danca em todos os momentos é utilizada como um resgate das memorias
e lembrancas dos cotidianos dos galpbes da vida campeira. Cabe observar que nas dancas
tradicionalistas ficam mais evidenciadas as caracteristicas ditas femininas das mulheres
gauchas, pela plasticidade dos movimentos criados pelos vestidos, dos gestos e trejeitos
delicados. Junto a isso, ao fim de cada bloco ¢ apresentado o quadro ‘“Jeito Gatcho”, que

5973

explica termos utilizados no estado, como “de mala e cuia””, “gastar podlvora com

7455 9975

Ximango”*”, “frio de renguear cusco”’® e “chorar as pitangas™ . O programa termina com a
execucdo do Hino do Estado e o apagar da Chama Crioula.

Com a maior audiéncia no horario dos dltimos meses’’, Bah! manteve-se com quatro
pontos acima da média das demais sextas-feiras de setembro, levando em conta que esta data
era feriado no estado. No total, o especial atingiu 22 pontos de audiéncia e 48,4% em share. O
programa alcancou aproximadamente trés milhdes de domicilios sintonizados.

No ano seguinte, a RBS TV transmitiu a segunda edicdo do especial, dessa vez
intitulada de Bah! Eu sou do Sul. O programa ocupou o horario local da emissora, sendo
exibido durante o Patrola’®, o Jornal do Almoco’® e o Globo Esporte®®. Com a proposta de

comemorar a data, novamente buscou reunir elementos que representassem o gadlcho.

promessa de liberdade dos escravos frente a um Império escravista foi quebrada. Em 14 de novembro de 1844 o
general farrapo David Canabarro entregou seus Lanceiros desarmados ao inimigo, no serro de Porongos. O
confronto conhecido como Batalha de Porongos ou Trai¢do dos Porongos dizimou praticamente toda a infantaria
negra. Dos quase mil Lanceiros Negros restaram, apds a batalha, em torno de 120 homens feridos, alguns
mutilados, e que foram primeiramente enviados para uma prisdo no centro do pais e depois dispersados para
outras provincias, ainda mantidos como cativos. Disponivel em: <
http://mww.diarioliberdade.org/brasil/antifascismo-e-anti-racismo/30880-a-guerra-dos-farrapos-e-seus-lanceiros-
negros-tra%C3%ADdos.html> Acesso em 02 de fev.de 2015.

L0 Tempo e 0 Vento é umaobra literaria do escritor gaticho Erico Verissimo, comporta de trés partes: O
Continente, O Retrato e O Arquipélago, que contam parte da histéria do Rio Grande do Sul (1745 — 1945)
através da saga das familias Terra e Cambara.

2 A Chama Crioula surge a partir de Paixdo Cortes que solicitou & Liga de Defesa Nacional para fazer a retirada
de uma centelha do "Fogo Simbdlico da Patria" para transforma-la em "Chama Crioula", como simbolo da unido
indissolivel do Rio Grande a Patria Mae, e do desejo de que a mesma aquecesse 0 coracdo de todos os galchos.
Disponivel em:< http://mtg-rs.blogspot.com.br/2014/08/chama-crioula-dicas-e-curiosidades.html> Acesso em 30
de maio de 2015.

"3 De acordo com a explicagdo do programa, de mala e cuia quer dizer “definitivamente”, alguém que foi e levou
todos 0s seus pertences.

" De acordo com a explicacdo do programa, expresséo provavelmente criada por um maragato, que significa
desperdicar algo por um motivo sem importancia.

> De acordo com a explicacdo do programa, frio de renguear cusco remete a um dia tdo frio que nem os
cachorros conseguemencostar as quatro patas no chéo.

7% De acordo com a explicagdo do programa, chorar as pitangas remete a expressio portuguesa “chorar sangue”,
sofrer demais.

" Referente aos meses de junho, julho, agosto e setembro de 2013. Informagdes de audiéncia disponiveis no site
da RBS TV. Disponivel em:
<http://redeglobo.globo.com/rs/rbstvrs/noticia/2013/09/bah-um-programa-muito-gaucho-alcanca-grande-
audiencia-na-rbs-tv.html> Acesso em: 22 out de 2013.

"8 Exibido aos sabados, as 11h15 da manha.

9 Bxibido de segunda a sabado, a partir do meio dia.

80 Exibido de segunda a sabado, entre 12h45 e 13h15.
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Transmitido do Acampamento Farroupilha e apresentado por Cristina Ranzolin, Rodaika
Dienstbach e Neto Fagundes, teve 1 h e 10 min. de durac&o®, dividida em seis blocos. Seu
inicio assemelha-se com o primeiro: apresenta imagens conhecidas do Rio Grande do Sul,
como o Mercado Publico e Usina do Gasémetro em Porto Alegre, o chimarrdo, fogo de chéo,
a estatua do Lacador, bandeira do estado, cavalo e gado correndo nos campos, tiro de laco,

churrasco, o péssaro quero-quero, enquanto misicos cantam e tocam Eu Sou do Sul®?

» que
também exalta o orgulho de pertencimento ao estado, ao mesmo tempo em que é um convite
aos de fora para conhecerem as suas maravilhas.

Além dos apresentadores, essa edicdo conta com a participagdo de reporteres especiais.
Shana Miller realiza entradas ao vivo diretamente do desfile em Porto Alegre e Mauricio

B4 com informacdes sobre esporte. Diferente do

Saraiva apresenta o “Bolicho®® do Mauricio’
primeiro, as bandas convidadas, que ndo sdo do meio tradicionalista, Projeto Rock de Galpao
e Melody, ganham mais espaco que Harmonia Galcha. O projeto Rock de Galpdo realiza
leituras contemporaneas de misicas de artistas galichos, como Gaudéncio Sete Luas®®, e
Homens de Preto®. J4 a banda Melody toca duas msicas autorais e uma releitura de
Horizontes®’. Essa proposta j& mostra a valorizacdo por jovens misicos do cenério gaticho. Se
no primeiro programa as bandas, mesmo que distantes do meio tradicionalista, tocam cangdes
ligadas ao Rio Grande, no segundo isso ndo se torna regra.

Nesta segunda edicdo do especial, o homenageado é Nico Fagundes®®, que assim como
Paixdo Cortes, tem papel fundamental na difusio dos costumes galichos. E dele também a
criacdo da conhecida frase “gatichos e gatichas de todas as queréncias”, dito nos programas
Galpdo Crioulo, em uma tentativa de leve inclusdo das mulheres no contexto tradicionalista.
Em uma reportagem apresentada por Manoel Soares®®, alunos de uma escola em Porto Alegre

0 homenageiam por sua relacdo com o tradicionalismo, sendo este a figura mais admirada

81 Sem considerar os tempos de intervalo.

82 com composicdo de Elton Saldanha, estreou na 222 Califérnia, em 1992 e ganhou o troféu de misica mais
popular daquela edicdo. No ano de 2013 foi eleita a can¢do mais emblematica do regionalismo galcho, em
enquete feita por Zero Hora. Disponivel em: < http://zh.clicrbs.com.br/rs/entretenimento/noticia/2013/09/eu -sou-
do-sul-vence-enquete-de-musica-mais-emblematica-veja-elton-saldanha-tocando-4275855.html> Acesso em 30
de maio de 2015.

8 Tipo de bar ou mercearia tradicionais nas regides interioranas do Estado.

8 Mauricio Saraiva apresenta o quadro “Botequim do Mauricio” no programa Globo Esporte RS, que atende a
proposta da Rede Globo. Para a edigdo especial, passou a se chamar “Bolicho do Mauricio”.

8 De composicao de Luiz Coronel, foi vencedora do Califérnia da Cancio Nativa de 1973.

8 Musica de composicéo de Paulo Ruschel.

87 Originalmente cantada por Kleiton e Kledir.

8 Nico Fagundes conduziu o programa Galpao Crioulo da RBS TV por mais de 30 anos. O apresentad or, poeta,
compositor e historiador faleceu em 24 de junho de 2015.

89 Manoel Soares é o Gnico repérter negro da RBS TV. Tem sua trajetéria ligada nas relacdes entre periferia e
comunicagio. E, também, coordenador executivo da CUFA RS — Central Unica das Favelas.
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pelos estudantes. Nico Fagundes, emocionado com a homenagem, afirma que “O Rio Grande
é essa maravilna! Quando tu pensas que ja fizeste tudo que gostaria de fazer nessa area, surge
mais uma coisa linda a te atrair, a te puxar, isso ¢ maravilhoso!”. Mais uma vez, isso mostra 0
desejo de continuidade dessa cultura galcha nas novas geragoes.

No programa, ainda € exibida uma reportagem feita por Rodaika sobre customizacao
de roupas, com a proposta de transformar uma peca tipicamente galcha, a bombacha. Este
momento do especial da destague a figura feminina. Percebemos aqui uma tentativa do
programa em ligar a mulher contemporanea a cultura tradicionalista. Porém, nesse processo
ainda é associado a ela a imagem das mulheres ligadas a assuntos superficiais, como moda e
beleza. Ainda, é ressaltado que a arte de vestir tem uma relagdo intima com a cultura gatcha,
ja que cada peca de roupa tem uma simbologia e, mesmo que atualizadas, mantém uma raiz
com o traje considerado tipico. Outra matéria apresenta “o encantador de cavalos”, que mostra
como a doma dos animais pode ser feita sem agressdo fisica e violéncia, ja que esse é
considerado o grande companheiro do galcho, o que, no minimo, poderia ser entendido como
uma contradicdo ja que o subjugava pela violéncia da doma tradicional. O pioneirismo é
evocado em reportagem que retrata 0s principais empreendedorismos na area social, cultural,
politica e empresarial do estado, e com isso evocam novamente os ideais de bravura,
idealismo e lideranca. O quadro humoristico dessa edicdo ¢ “Bah, eu falo assim...” que mostra
o0 jeito de falar de diferentes cidades e regides do estado, como Porto Alegre, Serra, Sapucaia,
Santa Maria e S&o Leopoldo.

Ao fim do programa, o Rio Grande do Sul ¢ apresentado como uma “terra abengoada”,
com inimeras belezas, que encanta a todos e que abre os bragos para os “galchos de
coragdo”, ou seja, para aqueles que, mesmo ndo nascidos aqui, cultuam as tradigdes. Assim
como na abertura, 0 programa encerra com a musica Eu Sou do Sul, cantada por diversos
musicos em diferentes cidades do estado.

No ano de 2015, a RBS TV apresentou a terceira edicdo do programa, intitulada Bah!
Um fandango muito especial. A atragdo foi ao ar, ao vivo, no dia 19 de setembro®®, no horério
local da emissora. Transmitido mais uma vez do Acampamento Farroupilha em Porto Alegre,
teve como eixo central os ritmos regionalistas, como a vaneira, 0 xote, o bugio, a polca, o
chamamé, milonga, valsa e o vaneirdo. Com cerca de 45 minutos de duracdo, foi apresentado
por Shana Miller e Neto Fagundes. Durante a exibicdo eram mostrados, também, bailes

acontecendo simultaneamente em diversas cidades, como Pelotas, Santa Maria e Cruz Alta.

% No ano de 2015, 20 de setembro foi um domingo, dia da semana em que a emissora dispée de pouco tempo
para a programacao local, apenas entre 6h30min e 8 horas da manha.
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Desta vez, o programa teve um mote diferenciado dos demais, sendo construido ao
longo de seis meses e finalizou com a apresentacdo dos vencedores de uma competicdo de
musica regionalista denominado Desafio Farroupilha — O Musical. A competicdo teve inicio em
abril de 2015, com a dupla César Oliveira e Rogério Melo®® percorrendo o estado na busca por
novos talentos da musica tradicionalista e teve ampla divulgacdo nos meses de sua duracdo, sendo
exibida diariamente no Jornal do Almogo entre agosto e setembro.

Ao longo do especial, que teve trés blocos de duragdo, além de César Oliveira e Rogério
Melo, outros convidados participaram, como o Guri de Uruguaiana, que, juntamente com Neto
Fagundes, entoaram um ‘“canto de amor ao Rio Grande”, o Canto Alegrentese. Além deles,
participaram, também, o Quarteto Pampa e Fernando Saccol, vencedores do Desafio Farroupilha —
O Musical. Nesta edicdo, ainda, El6i Zorzetto®®, Cristina Ranzolin e Carla Fachim foram
reporteres especiais, trazendo matérias como preparar um bom churrasco em tempos de crise,
quais as indumentarias utilizadas por prendas e pedes ao longo da histéria e como fazer o
tradicional café de cambona®®,

Podemos perceber que, estruturalmente os dois primeiros programas se assemelham, ja
que ambos apresentam um inicio com imagens referentes ao estado. A composicdo também se
parece, pois possuem duas apresentadoras acompanhadas por Neto Fagundes. Nos aspectos
estruturais o terceiro Bah! difere-se dos demais por possuir uma producdo mais simples, 0s
apresentadores sdo em numero de dois e ndo exibem reportagens ou producdes especiais 0
que faz com que os programas ndo se tornem demasiadamente repetitivos. Em relacdo ao
conteudo e ao fio condutor dos programas, eles apresentam diferentes elementos. O primeiro
surge como algo novo. O seu roteiro ndo pode ser comparado a outros programas da emissora,
ndo apresenta caracteristicas factuais, mas sim, reportagens longas, com carater explicativo e
historico. Ja o segundo Bah! que é exibido durante o horario de trés outros programas
tradicionais da grade da emissora, molda-se a esses formatos, adquirindo caracteristicas de
revista, que segundo Souza (2004) € uma especie de programa que mescla diversos elementos,
como reportagens, musicas, humor, esportes, interatividade e entradas ao vivo, de repdrteres.

A participacdo de convidados na segunda edicdo também é mais restrita. No terceiro,

%1 Dupla conhecida por tocar musicas tradicionalistas.

92 Apresentador e editor-chefe do telejornal RBS Noticias da RBS TV.

%3 Café de cambona ou café tropeiro é um costume introduzido pelos mascates de origemturca, que vinham fazer
comércio no Rio Grande do Sul no século XIX. Consiste em ferver a gua em uma espécie de chaleira de ferro,
depois despejar dentro dela duas colheres de café em pd, mexer com a ponta de faca até dissolver e entéo retirar
do fogo e colocava um ticdo aceso dentro do café dela, provocando uma ebulicdo e fazendo com que o p6 ou
borra do café desca para o fundo da cambona.
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restringe-se ainda mais. O programa € basicamente um grande baile televisionado, com pouca
variedade de contelido, mas apoiado por um quadro diario no Jornal do Almocgo.

O primeiro programa tem um fio condutor ligado ao tempo historico, comeca
apresentando as origens do povo gaucho, sua historia, tradicdes, terminando na apresentagcdo
dos desfiles e em uma contextualizacdo do estado nos dias de hoje, em relacdo a politica,
economia, cultura e desenvolvimento. O segundo e o terceiro ndo apresentam essa logica,
aquele, porém, ainda traz reportagens diversas ao longo do programa. Essas caracteristicas

podem ser visualizadas de forma resumida no Quadro 1.
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Neto Fagundes

Neto Fagundes

Exibicao 20/09/2013 20/09/2014 19/09/2015
Horario Sessdo da Tarde — Globo | Programacao local- | Programacéo
RBSTV local- RBS TV

(sexta-feira) (sébado) (sébado)

Duracao do | 1h38 min 1h10min 45 min

programa

Apresentacdo Shana Muiller Rodaika Shana Muiller
Carla Fachim Cristina Ranzolin Neto Fagundes

Galcho da Fronteira
Chimarruts

Mas Bah

Trovadores e Pajadores

Teixeirinha(s)

Banda Melody

Harmonia Gaucha

Personalidade Paixdo Cortes Nico Fagundes Nenhuma em
simbolo especial
Local de | CTG Rancho da Saudade | Acampamento Acampamento
apresentacdo e Acampamento | Farroupilha Farroupilha
Farroupilha e insercdes do desfile

na Avenida Edvaldo

Pereira Paiva
AtracOes Os Monarcas Rock de Galpéo César Oliveira e

Rogério Mello

Reporteres de rua - Shana Miller Cristina Ranzolin
Carla Fachim
El6i Zorzetto

Humor Jeito Gaucho Bah! Eu falo assim... -

Fio Condutor Cronoldgico Sentir-se galcho Bailes
gauchescos-

Quadro 1: Quadro resumo dos programas

Fonte: Elaborado pela autora




101

Os trés programas se assemelnam ao evocar caracteristicas ditas do gaticho, mostrando
sua coragem, valentia, honestidade, pioneirismo e orgulho por seus feitos e por viver no
estado, que apesar de todos os problemas que enfrenta, ainda ¢ visto como “o melhor lugar do
mundo”. Percebemos, entdo, que a trama principal dos especiais desenvolve-se no sentido de
evidenciar uma identidade, de gerar um sentimento de pertencimento ao Rio Grande do Sul. A
mescla de elementos tradicionais e contemporaneos e de apresentadores atua na tentativa de

atingir uma audiéncia ampla.

4.3.2 Cena

A segunda categoria a ser estudada é a cena. Aqui, pretendemos analisar os diversos
elementos que ajudam a compor a histéria proposta pelos programas. Entendemos por cena,
todos aqueles elementos que auxiliam a estruturar 0s especiais, como a iluminacdo, as
ambientacOes, as contextualizacbes, o0s painéis, mobiliarios e até a criacdo da logo da atracao.

A escolha do nome dos trés programas, Bah!, ja remete a um termo usual no
vocabulario gaicho e que pode ser compreendido de varias formas, de acordo com o contexto
em que é falado, podendo expressar alegria, tristeza, empolgacio, rejeicdo, entre outros. E
uma expressao polissemica. A fonte tipografica utilizada em uma marca, de acordo com Clair
e Busic-Snyder (2009), deve dar significado e entendimento para as palavras representadas,
neste sentido, a fonte escolhida para Bah! € sem serifa, com tracos grossos e largos
transmitindo a sensacdo de fortaleza e poder. O contorno da letra é impreciso e o tratamento
gréfico dado a ela assemelha-se a aco forjado, desgastado e moldado ao longo dos tempos. O
fundo para a logo é o mesmo para os trés programas e mostra fitas nas cores da bandeira do
estado, trancadas no pau-de-fita®, podendo aludir a sua formacdo histérica, uma trama

composta por diversos povos de origens distintas (Figuras 21, 22 e 23).

% 0 pau-de-fita ¢ utilizado em dancas folcléricas de origem portuguesa, emque os participantes dancam ao redor
de um mastro central em que sdo presas longas fitas, que vao sendo trancadas durante a realizagdo da
coreografia.
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UM PROGRAMA MUITO GAUCHO

Figura 21: Logo programa Bah! Um programa Figura 22: Logo do programa Bah! Eu sou do
muito gaicho Sul
Fonte: Bah! Um programa muito gadcho Fonte: Bah! Eu sou do Sul

¢

BA}

UM FANDANGO MUITO ESPECIAL!

Figura 23: Logo do programa Bah! Um fandango muito especial
Fonte: Bah! Um fandango muito especial

A diferenca entre as aberturas € o subtitulo. O programa de 2013 intitula-se Bah! Um
programa muito galcho, o de 2014, Bah! Eu sou do Sul e o de 2015, Bah! Um fandango
muito especial. O termo galcho, no primeiro caso, transmite uma ideia mais restritiva, para
um plblico mais direcionado, se comparado ao segundo. Ser do Sul, ndo requer
necessariamente ser gatcho ou ter nascido no estado, mas se identificar com os modos de vida
daqui. O terceiro titulo ja remete aos tradicionais bailes gauchescos, que foi o ponto norteador
da atracéo.

Em Bah!, podemos observar quatro cenarios diferentes, dois na primeira edicdo, um na
segunda e um na terceira, todos tém como caracteristica comum o apelo a elementos de
rusticidade. Ainda, chamam a aten¢do os locais em que 0s especiais foram transmitidos: um
CTG e o Acampamento Farroupilha. Ambos comumente associados a figura masculina. Os
cendrios do programa remetem aos galpdes de estancias, espaco importante onde a vida rural
acontece, locais em que normalmente as mulheres ndo sdo/eram bem-vindas. E mesmo dentro

dos CTG, isso foi acontecer tardiamente. Para Dutra (2002, p.49)
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Embora as mulheres passassem a ter espaco na estrutura do CTG que se formara,
contudo, a entrada no Movimento Tradicionalista ja se fez cercada pelos estere6tipos
do género feminino, com fungbes estipuladas e apropriadas as "caracteristicas
femininas" e com a idéia de que nos espagos masculinos, "a presen¢a da mulher
atrapalha™.

Ou seja, mesmo que com mais espaco no MTG, ainda ficam com um papel secundéario
e subalterno, aguardando, auxiliando e cooperando com o homem, que estd no comando. E
esta perspectiva ndo se restringe a um tempo histérico definido, as mulheres, mesmo que ja
participantes dos Centros, somente a partir dos anos 1990 comegaram a assumir posicdes de
lideranca em entidades tradicionalistas. Ainda nos dias atuais, essas posicOes sdo
questionadas, como no caso do CTG Porteira Aberta, de Sao Miguel D’Oeste, em Santa
Catarina®™, em que a chapa feminina eleita para a direcdo, foi impedida de assumir. Ap6s
disputa judicial, foi concedido o direito a elas de assumirem, entretanto, Leoni Haugg de
Conto, a patroa, teve de assinar como patrdo, pois era o Unico modo aceito pelo regulamento.
O que evidencia, novamente, a ideia de uma masculinizacdo da figura feminina. N&o ¢é
suficiente que saiba administrar, que entenda e conhega sobre tradicionalismo e seja
participante do CTG desde muito tempo — antes até que diversos membros do sexo masculino.
Era preciso que “fosse um deles” ou ndo estaria apta para ocupar o cargo.

Aos homens, também cabe o ambiente campeiro, do galpdo da estancia, como uma
espécie de “clube masculino”. De acordo com Lessa (1984, p. 111), o galpao vai além de uma

simples construcgao:

[...] queremos enfatizar toda uma gama de relagdes desenvolvidas em torno do
ndcleo galponeiro [..]. Além de morada dos peBes (necessariamente solteiros),
deposito de implementos e algo assim como um clube masculino para horas de
descanso, o galpdo também possuia essa estranha caracteristica de albergue de
viajantes humildes. A familia do estanceiro, as mocas da casa-grande, jamais
desciam ao nivel de um galpao.

Podemos relacionar, entdo, a presenca das apresentadoras neste ambiente masculino
com a crescente participacdo e aceitacdo das mulheres no mercado de trabalho, nos postos de
comando, nos espacos publicos e na esfera politica. Ainda, podemos comparar as atuacdes

delas (apresentadoras) a patroas de um CTG, por estarem no comando das atragdes. Esses

% Em 2007 uma chapa s6 de mulheres foi eleita para a diretoria do CTG Porteira Aberta, de Sdo Miguel D’Oeste,
entretanto, a posse nao foidadaas vencedoras, que precisaramentrar na justica para assegurar o direito de assumir a
chefia. O primeiro juiz aavaliaro caso concordouque elas ndo deveriamassumir. Somente trés meses apés as elei¢oes,
outro juiz mudou a decisdo, permitindo com que as mulheres tomassem o posto. Disponivel em: <
http://gl.globo.com/economia/agronegocios/vida-rural/noticia/2011/04/conheca-o-ctg-que-e-controlado-so-por-
mulheres.html> Acesso em 01 de maio de 2015.
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locais que anteriormente eram associados ao homem, em que a presenca feminina era
desvalorizada e, por vezes, ndo aceita, passaram por grandes transformacBes — que sdo
percebidas, também, no contexto cultural gaicho. Tendo a midia grande papel como meio de
obter informacgdes, atualizacbes, e como porta voz de (alguns) discursos sociais, ao trazer
quatro mulheres como apresentadoras dos programas tenta romper com uma hegemonia
masculina®®. Dando voz e visibilidade a elas, essa estratégia funciona como uma atualizacdo
das imagens associadas ao meio tradicionalista e da& forca para Que esses novos
posicionamentos e a presenca da mulher nesses meios sejam melhores aceitos.

Ainda, percebemos que os programas especiais Bah! Um programa muito gaudcho,
Bah! Eu sou do Sul e Bah! Um fandango muito especial foram produzidos nos moldes do
Galpdo Crioulo, um dos programas mais tradicionais nesta linha, no ar desde 1982, na
emissora. Na primeira edicdo, as semelhancas sdo percebidas nos cenarios, nos apresentadores
e na direcdo, incluindo a diretora atual do Galpdo Crioulo, Rosana Orlandi, e Silvio Barbizan,
que ja dirigiu o programa. Barbizan, atualmente, coordena o nicleo de entretenimento da RBS
TV, em programas como Curtas Gauchos e o extinto Patrola.

O programa Bah! também se assemelha ao Galpdo Crioulo quando opta por cenrios
rasticos e que podem ser observados tanto no CTG Rancho da Saudade, como no
Acampamento Farroupilha, os dois locais onde os especiais foram apresentados ao vivo. No
CTG, o ambiente ¢ amplo e aberto, como um grande saldo de baile. Sua estrutura é em
madeira, sem forro, de modo que se consiga ver os caibros do local, 0 que o assemelha a um
grande galpdo. Além disso, possui um mezanino sustentado por pilares que sdo iluminados
nas cores da bandeira do estado. Os lustres que decoram o ambiente sdo grandes rodas de

carreta (Figura 24).

% percebemos essa tendéncia ndo apenas nos Bah!, mas em vérios programas e emissoras distintas, em que 0s
ancoras masculinos estdo sendo substituidos por apresentadoras mulheres. Como é o caso do Jornal do Almogo e
Globo Esporte, programas exibidos pela RBS TV.
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Figura 24: Cenario CTG Rancho da Saudade
Fonte: Bah! Um programa muito galcho

A todos esses elementos rusticos misturam-se muitos holofotes que se distribuem pelos
espacos. O fundo do palco principal do CTG esta decorado com um painel com fitas nas cores
vermelha, verde e amarela, tracadas a partir da formacdo da constelacdo do Cruzeiro do Sul
(Figura 25). O palco secundario tem como fundo grandes teldes, que mostram imagens
diversas durante a apresentacdo dos grupos musicais. (Figura 26) A introducdo da tecnologia
permitiu, durante o programa, que, a partir da figura projetada de Teixeirinha, ele cantasse
“Queréncia amada” juntamente com Fiho e Neto, passando o sentido geracional que envolve

o culto as tradicdes.

Figura 25: Palco principal
Fonte: Bah! Um programa muito galcho
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Figura 26: Palco secundério
Fonte: Bah! Um programa muito gadcho
No Acampamento Farroupilha, o cenario € todo em madeira, ambientado com rodas de
carretas, bancos baixos feitos de tocos de arvores, pelegos, lampides (também nas cores da
bandeira do estado), cordas, boleadeiras, tapete de couro de boi, elementos que remetem aos

galpdes de estancias (Figura 27).

Figura 27: Cenario do Acampamento Farroupilha
Fonte: Bah! Um programa muito gadcho

O primeiro programa ainda exibiu coreografias de diversos grupos de danca para
encenar lendas e contos gauchescos. AlEm da indumentaria tradicionalista, foram utilizadas

alegorias e artefatos para compor as cenas da apresentacdo (Figuras 28 e 29).
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Figura 28: Coreografia Negrinho do Pastoreio
Fonte: Bah! Um programa muito galcho

Figura 29: Coreografia O Tempo e o Vento
Fonte: Bah! Um programa muito galcho

A segunda edicdo do programa se passa inteiramente no Acampamento Farroupilha.
Novamente a direcdo é de Rosana Orlandi, com apoio de Silvio Barbizan, através do nlcleo
de especiais da RBS TV. Dessa vez 0 ambiente € maior que o do ano anterior, com um
mezanino. A ambientacdo é realizada também com rodas de carreta, pelegos, tapetes de couro,
ferraduras. Os teldes déo lugar a duas televisGes que transmitem simultaneamente o programa,

canhGes de luz realizam a iluminacdo especial. Ao fundo, é criado uma espécie de bolicho,

com balcéo e bancos altos (Figura 30).
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Figura 30: Cenario Acampamento Farroupilha na 2% edicdo de Bah!
Fonte: Bah! Eu soudo Sul

Em relacdo as imagens que abrem o0s especiais, nos dois programas remetem as cenas
de filmes que lembram sagas como a do O tempo e o vento, por exemplo, levando o
telespectador a se ver e ser participe de um grande épico, o que também pode ser observado
através do movimento das cameras, que o convida a entrar no baile que acontece no CTG, e
na Casa do Grupo RBS, localizada no Acampamento Farroupilha.

No terceiro programa o cenario € proprio de um saldo de baile, em que 0s musicos
ficam em palco adornado e iluminado nas cores da bandeira do estado (figura 31). O ambiente

contém, também, um mezanino em que o publico pode assistir ao programa.

Figura 31: Palco Bah! Um fandango muito especial
Fonte: Bah! Um fandango muito especial

Esse baile acontecia simultaneamente em outras cidades onde a RBS TV mantém suas
afiliadas, como Santa Maria, Santa Rosa, Rio Grande, entre outras. Além disso, observamos

que, diferente dos demais, em que o foco era nos apresentadores e convidados, o publico era
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parte fundamental da estruturagdo do programa que se apresentava como um baile aberto a
todos que quisessem participar, dispensando, inclusive, o uso da pilcha. Tendo como objetivo
fazer do especial uma grande festa comemorativa ao 20 de setembro, os apresentadores
explicam que uma festa gatcha tem que ter musica e danga, e, conforme diz Neto “a misica
celebra a unido dessa grande festa” e Shana complementa: “onde tem festa de gaucho sempre

tem um bom fandango com um mosaico musical dos ritmos do Rio Grande do Sul”.

4.3.3 Sujeitos

Destacamos, em um primeiro momento, a escolha dos apresentadores do especial e,
em relacdo a isto, a preponderancia feminina. Posteriormente, abordamos os figurinos por eles
utilizados, bem como de outros personagens que destoam das normativas do MTG. Neto
Fagundes, nas duas primeiras edicGes, aparece como um terceiro apresentador, estando em
segundo plano em relacdo a elas, que comandam a maior parte dos programas. Na primeira
edicdo do especial Shana Miller e Carla Fachim apresentavam-no apenas do CTG, enquanto
Neto estava no Acampamento Farroupilha. Ja na segunda edicdo, o especial passa a ser
transmitido s6 do Acampamento Farroupilha, que agora tem Cristina Ranzolin e Rodaika
Dienstbach como as ancoras. No terceiro Bah!, novamente apresentado apenas do
Acampamento Farroupilha, voltam Neto Fagundes e Shana Miiller como dupla apresentadora.

O apresentador Euclides Fagundes Neto, de 51 anos, natural de Alegrete — RS, mais
conhecido como Neto Fagundes, é também apresentador do programa Galpdo Crioulo desde
2001. Além disso, é cantor, compositor e radialista. Em 2002, langou o primeiro CD junto
com a Familia Fagundes, em 2007 o CD ‘Rock de Galpao” em parceria com a banda O
Estado das Coisas, um projeto que trazia musicas galchas no formato de rock. A figura de
Neto relaciona-se intimamente a de Nico Fagundes, seu tio, que por muitos anos (1982-2012)
foi o principal apresentador do programa Galpdo Crioulo. De acordo com Lisboa Filho (2009,
p-173) Nico “constroi essa imagem de gatcho de tradicdo e de origem a partir de seu
comportamento como um todo: do seu modo de vestir, sempre pilchado, do seu modo de
falar, da sua figura iconica”. Porém, diferente da figura mais tradicionalista do tio, Neto ja da
sinais de certa abertura em relacdo aos costumes galchos mais tradicionais. Ainda de acordo
com Lisboa Filho (2009), Neto atraves de sua imagem dinamica e jovial, seu tom de voz e

sorriso sempre presente, da mostras do que estd sendo feito e construido em termos de
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(re)adequacbes da cultura galcha através de suas vestimentas, como o uso da bombacha
castelhana, e readaptaces de mlsicas galchas para outros ritmos.

As vestimentas de Neto, nas trés edicbes do programa sdo semelhantes, bota,
bombacha castelhana, camisa, lenco e chapéu (Figuras 32, 33 e 34). Na primeira edicdo, ainda
faz uso do poncho®’. Apesar de usar elementos da pilcha, demonstra hibridismo em suas
vestes, ja que a utilizacdo da bombacha castelhana ainda ndo é aceita como traje oficial pelo

MTG.

Figura 32: Neto Fagundes em Bah! Um programa muito
gaucho
Fonte: Bah! Um programa muito gadcho

Figura 33: Neto Fagundes em Bah! Eu sou do Sul
Fonte: Bah! Eu Sou do Sul

" \estimenta tradicional da América do Sul, utilizada para a protecéo do frio.



111

Figura 34: Neto Fagundes em Bah! Um fandango muito especial
Fonte: Bah! Um fandango muito especial

Junto a Neto Fagundes, na primeira e na terceira edicdo do programa Bah!, estd Shana
Muller. Nascida em Montenegro — RS, cantora tradicionalista e também a primeira mulher a
apresentar o Galpdo Crioulo, a partir do ano de 2012. Essa participacdo, de acordo com
Bortoluzzi et al. (2013, p.7) “representa a acdo da atual mulher gaticha, que busca autonomia
enquanto sujeito social’. Shana, de 35 anos, também ¢ jornalista, radialista e apresentadora de
Festivais Nativistas. Iniciou sua carreira musical aos oito anos de idade, através de eventos
tradicionalistas e & considerada uma cantora revelacdo em seu meio. AlEm de participar de
diversos festivais de mlsica no estado e pais, ja& se apresentou em variados outros locais,
como Uruguai e Argentina, sendo uma das principais e mais conhecidas vozes femininas em
seu estilo musical.

Shana possui ainda uma grife propria, Shana Miiller Original®®

, em parceria com a
marca Santa Fé, através da qual langa colecbes de roupas e sapatos inspirados em seu estilo
tradicionalista adaptado ao contexto urbano. Essa relacdo de Shana com a moda € tdo
marcante que seu estilo ja se tornou conhecido como “prenda contemporanea”, devido as
adaptacdes que faz dos trajes tipicos.

Carla Fachim, por sua vez, ndo apresenta vinculacdo direta com o regionalismo
gaucho. Nascida em S8o Sepé, tem sua trajetoria ligada a programas de noticias da RBS TV,
mais distante do meio tradicionalista. H4 mais de 18 anos na rede, sua participacdo também da

credibilidade ao especial, trazendo, porém, uma perspectiva nova, mais contemporanea na

% Disponivel em: <www.estilosantafe.com.br/> Acessoem 02 de fev. de 2016.
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representacdo da identidade gaucha. Jornalista, Carla participa, também, com reportagens
diretamente para a Rede Globo, além de ja ter realizado coberturas internacionais em alguns
casos. A imagem de Carla, porém, é muitas vezes associada a sua beleza fisica, ja que quando
adolescente participou de diversos concursos de beleza, caracteristica essa que varias vezes é
destacada antes mesmo de suas qualidades profissionais.

Na segunda edicdo de Bah!, ambas apresentadoras sdo distantes do meio
tradicionalista, porém, tém uma imagem forte e representativa na conducdo de seus
programas. Cristina Ranzolin, de 49 anos, nascida em Porto Alegre, é uma das principais
apresentadoras da RBS TV. A jornalista iniciou sua carreira como apresentadora esportiva,
posteriormente atuou como ancora de um programa rural e entre 1993 e 1996 apresentou 0
Jornal Hoje®® na Rede Globo ao lado de William Bonner'®. Desde entfo, atua como ancora
do Jornal do Almogo. Dessa forma, sua imagem e nome ja sdo reconhecidos no meio, 0 que
facilita com que Bah! Eu sou do Sul, seja aceito pelo publico.

Rodaika Dienstbach, jornalista, de 40 anos, nascida em S&o Leopoldo, insere-se no
programa na tentativa de atrair uma audiéncia mais jovem, ja que tem sua imagem
intimamente relacionada a este pudblico. Na emissora, apresentava o programa Patrola, que
deu lugar ao atual Mistura, um programa de variedades, voltado aos jovens. Também lidera as

coberturas do Planeta Atlantida®®!

e participa em programas de radio com dicas de moda,
beleza e comportamento feminino.

Elemento que merece destaque sdo os trajes utilizados pelas apresentadoras ja que, de
acordo com Betta (2010), as vestimentas sdo a imagem daquilo que se quer representar, sdo
signos. No caso das mulheres, nenhuma delas, utiliza o tradicional vestido de prenda. Mais
proximo a isto, na primeira e terceira edicdo Shana Miller usa um traje caracteristico da
mulher do pedo das vacarias (1850-1920) (LISBOA FILHO, 2009), composto de uma Saia
escura e blusa em tom claro (Figuras 35 e 36). Mesmo que destoe das vestes tidas como
tipicas da mulher, pelo MTG, sdo mantidas referéncias que remetem ao vestido de prenda.
Essas vestimentas, como ja mencionado, receberam a forca da imagem da artista sendo bem
aceitas por um publico que busca adaptar o tradicionalismo ao meio urbano, configurando
uma nova imagem para a prenda contemporanea, como é chamada Shana Milller e seu estilo

de wvestir. J& a jornalista Carla Fachim, utiliza elementos da indumentaria masculina, veste

% Jornal Hoje é um telejornal da Rede Globo exibido desde 1971 de segunda a sexta-feira, no inicio da tarde.

190 Wwilliam Bonner é um dos principais apresentadores de telejornal do pais. E editor-chefe do Jornal Nacional,
transmitido pela Rede Globo.

191 O Planeta Atlantida é umfestival de musica anual pelo Grupo RBS. Teve sua primeira edicio em 1996, no
Rio Grande do Sul. Em 1998 passou a ser realizado, também, em Santa Catarina.
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uma calca e colete marrons, com uma camisa e lenco no pescogo, 0 que poderia ser
considerada uma versdao moderna, urbana e feminina do tipico traje masculino, principalmente
em épocas atuais, onde o agronegdcio ganha espaco frente a pecuaria, tendo varias mulheres

conduzindo as empresas e negécios. (Figura 37).

Figura 35: Vestimentas Shana Miller
Fonte: Bah! Um programa muito galtcho

Figura 36: Vestimentas Shana Miiller
Fonte: Bah! Um programa muito gatcho
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Figura 37: Vestimentas Carla Fachim
Fonte: Bah! Um programa muito gadcho

Este mesmo padrdo de vestimentas € utilizado na segunda edicdo, por Cristina
Ranzolin (Figura 38), que veste uma camisa branca com colete marrom e len¢co no pescoco,
também remetendo aos trajes masculinos. Completando esta veste, usa calga jeans justa com
uma bota, trazendo elementos mais contemporaneos ao vestuario tradicional do galcho.

Rodaika Dienstbach estd vestida com calca jeans, blusa preta, e diversos acessorios
como colares e anéis, suas vestimentas sdo as que mais se diferem do que é considerado tipico
gaucho. O elemento que, em sua roupa, faz referéncia a esses trajes € a utilizacdo de um xale
estampado e com franjas, vestimenta muitas vezes usada por prendas, como uma espécie de

agasalho (Figura 38).

Figura 38: Vestimentas Rodaika e Cristina Ranzolin
Fonte: Bah! Eu soudo Sul
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O wuso das indumentarias associadas a figura do homem indica uma busca pela
sensacdo de poder, confianca e seguranga relacionadas a imagem do sexo oposto. Ou seja, a
partir da utilizacdo desses elementos, procura-se minimizar as diferencas existentes entre 0s
sexos, em um contexto de dominacdo masculina. Esta tarefa torna-se mais facil quando da
utilizacdo de apresentadoras ja consagradas na emissora para conduzir 0s especiais, ja que
cada uma, em seus respectivos programas, ocupa uma funcdo de destaque, que apenas foi
transferida para 0s especiais, acrescidos de elementos que remetem a cultura galcha mais
tradicionalista.

Ao pensarmos na figura do apresentador, podemos defini-lo como aquele que conduz
as atracOes, interage com convidados, realiza entrevistas. Mais do que isso, 0 apresentador
tem a funcdo de mediacdo entre o publico, a emissora e 0 programa. Deve com ele conversar,
criar uma espécie de relacdo, um dialogo, a fim de que a audiéncia compreenda da melhor
forma o que esta sendo exibido. Os apresentadores, muitas vezes, representam e Ssdo
referéncias para o pulblico. De acordo com Rosério e Aguiar (2005) eles, através de uma
suposta neutralidade, estdo investidos de conhecimento e autoridade, com a intencdo de captar
0 telespectador através de um contrato implicito entre apresentadores e audiéncia. Neste
contrato, para as autoras, estdo estabelecidas algumas regras que regem a relacdo

apresentador-publico, entre elas a comunicacdo corporal. Assim, torna-se

[...] conveniente, portanto, que os apresentadores constituamum personagema partir
do uso que fazem da gramatica e das regras que lhe impdem os contratos, para,
entdo, melhor interagir com o publico através de papéis especificos que atendam as
construcbes de sentidos necessarios para realizar o processo de comunicagdo
naquele momento. (ROSARIO e AGUIAR, 2005, p.5)

Dessa forma, a escolha dos apresentadores deve se dar em adequacdo com 0 que sera
exibido, a teméatica, o programa e o contexto, pois de acordo com Coutinho (2008), eles se
dirigem ao telespectador como se estivesse falando olho no olho, gerando uma proximidade.
Neste sentido, fica evidente que a escolha dos apresentadores dos especiais Bah! ndo € por
acaso, ja que, de acordo com seus lugares de fala, postura vestes e comportamentos, querem
transmitir uma mensagem especifica. Nos especiais, Neto Fagundes seria 0 representante mais
préximo da cultura tradicionalista galcha e Shana aparece como a representacdo feminina
deste meio. Carla Fachim representa outro publico, que mesmo que ndo pertenca ao

tradicionalismo, pode se ver representado no programa. A mesma funcdo desempenha
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Cristina Ranzolin na segunda edicdo. Rodaika Dienstbach aparece como um diferencial,
sendo a representante de um publico jovem, que poderia ndo se identificar na figura dos
anteriores. Em relacdo a suas funcbes no desenvolvimento dos programas, as quatro
apresentadoras cumprem o papel de conduzir e desenvolver a narrativa, chamando as matérias
e reporteres, ficando Neto Fagundes como um apresentador auxiliar. A mescla de
indumentarias de apresentadores e convidados ja demonstra a abertura para a hibridizacdo e
inovacdes para um espaco até entdo mais fechado pelas préprias regulamentacbes no MTG,
observado, principalmente, na terceira edicao.

Além disso, a expressividlade de um bom apresentador também deve inspirar
credibilidade, que é transmitida ndo sO através dos recursos verbais, mas também de
gestualidades. A imagem e a corporalidade dos apresentadores devem estar de acordo com o
que se quer transmitir. A circunstancia permite um comportamento mais descontraido, festivo,
Ja que os programas sdo em comemoracdo a Revolucdo Farroupilha. A proposta, no primeiro
Bah! é que os telespectadores se sintam convidados a participar de um grande baile, tanto que,
na primeira cena, a partir de um tracking,’%?.o telespectador “entra” no CTG Rancho da
Saudade e Shana Miiller se apresenta com movimentos de danca no ritmo da musica tocada.
No segundo, essa formula se repete, quando a audiéncia “entra” no galpdo da RBS TV, no
Acampamento Farroupilha, sendo recebida pelos trés apresentadores, que estdo em pé, frente
a camera. Embora, pareca uma postura mais formal, suas expressdes transmitem o carater
festivo do momento. No terceiro, os apresentadores também introduzem os convidados e
convidam o publico local e os telespectadores a interagirem com a atragcdo, enviando videos
caseiros de danca.

Outro aspecto que podemos observar é a roupa de alguns convidados e participantes
dos programas. Na primeira edicdo destacamos a diferenca das vestes dos convidados que
participam no Acampamento Farroupilha e no CTG Rancho da Saudade. Enquanto no CTG
todos os participantes estavam se ndo com a pilcha completa, como os dangarinos do baile,
com indumentarias caracteristicas, no Acampamento Farroupilha os convidados estdo trajados
de modo informal, com calca jeans, camiseta e ténis. Apenas a vestimenta da vocalista da
banda Chimarruts, Tati Portela, remete a uma espécie de vestido de prenda florido (Figura
39). Podemos pensar, a partir dessa primeira edicdo, uma segregacao entre 0 que é permitido
ser utilizado no CTG, o vestido de prenda, a bota e a bombacha e aquilo que apenas é

utilizado sem tantas regras, no Galpao.

192 Movimento de camera no sentido de aproximacao de umobjeto ou pessoa. Simula a visdo que o telespectador
teria se estivesse entrando emdeterminado ambiente.
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Figura 39: Vestimentas da banda Chimarruts
Fonte: Bah! Um programa muito galcho

O segundo especial pode ser considerado um intermediario entre o primeiro e o
terceiro programa: convidados e apresentadores wvestem-se com ftrajes que mesmo nao
tipicamente galchos, remetem a eles. A plateia, que apenas assiste de fora da Casa do Grupo
RBS, no Acampamento Farroupilna veste-se de maneira diversa, sem nenhum tipo de
regramento.

O terceiro programa € 0 que apresenta a maior abertura em relacdo ao figurino.
Embora os apresentadores e convidados vistam-se com base nas roupas tradicionalistas, o
programa, que busca se parecer com um grande fandango, difere-se do primeiro especial na
medida em que toda a plateia é convidada ndo so a assistir as atragdes, mas também a dancar
junto, independente de estar com trajes tipicos ou ndo (Figura 40). Essa postura ja da indicios
de certa abertura da emissora em relacdo aos costumes mais tradicionalistas. Se no primeiro
apenas aqueles devidamente pilchados poderiam dancar, no Ultimo essa logica é alterada e
todos sdo convidados a participar do grande baile proposto.



118

Figura 40: Vestimentas dos participantes de Bah! Um fandango muito especial
Fonte: Bah! Um fandango muito especial

A partir da analise dessa subsecdo, dos sujeitos e seus papéis nos especiais, aferimos
que as escolhas feitas atuam no sentido de corroborar com a dualidade de género aceita e
reconhecida no Rio Grande do Sul. Além disso, sdo reafirmados os estere6tipos ja discutidos
neste trabalho. As posicOes de cada um sdo marcadas e definidas de modo simplista, sem
questionamentos por parte da producdo e telespectadores. Ndo ha tentativas nem o interesse
de abordar e incluir outras tematicas de género, étnicas, culturais e sociais, uma vez que 0S
programas tem a intencdo de comemorar uma data tradicionalista e cumprem esse proposito

dentro dos moldes ja estabelecidos e conhecidos.

4.3.4 Texto

Como ja abordado anteriormente, o Rio Grande do Sul tem a formacdo de sua
populagdo a partir de diversos povos, ja que foi territorio de disputas entre portugueses,
espanhdis e indigenas que ja habitavam a regido. Posteriormente, recebeu inimeras ondas
migratorias, como os alemaes, italianos, poloneses, africanos, entre outros. Esse contexto, de
certa forma, ja explica a constituicio de um linguajar distinto a partir da hibridacdo de
vocabulos, ditados e prondncias dos variados povos. Muito desse linguajar surge da vida
campeira e rural.

Essa linguagem peculiar e rude acaba por se sobressair sobre os muitos dialetos
falados no estado, como termos e palavras especificas da Capital, da regido da Serra, da

Campanha e das MissBes. Assomam-se 0s habitos do churrasco, chimarrdo e indumentaria,
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tornando-se, de acordo com Sturza (2006), a forma de significar e identificar o estado,
indistintamente se urbano ou rural.

Ao analisarmos as falas e linguagem dos apresentadores, notamos, inicialmente, a
entonagdo utilizada por cada um. No primeiro e terceiro programas, Shana Miiller e Neto
Fagundes, devido a sua origem de apresentadores de programas tradicionalistas, ja tém seu
modo de falar marcado por tragos do linguajar galcho campeiro com a sua pronuncia
exagerada e enfatica. Carla Fachim, por sua vez, em diversos momentos forca um sotaque
gauchesco para se enquadrar ao tema proposto, ja que, via de regra, 0 texto telejornalistico
pede uma modulagdo propria. Rodaika e Cristina utilizam o tom de voz normal.

Diversos termos galchos sdo utilizados ao longo dos especiais, como “bah”,

“proseando’®®”, “mateando’®®”, “baita'®”, “barbaridade’’®”, “gurizadal®’”, “louca de

baguallos”, “piazitolog”.

Além disso, alguns juizos de valores sdo pronunciados. Logo na
primeira edicdo, Shana Muller afirma que ndo existe festa mais alegre e bonita que o
fandango galcho. Ao longo dos especiais é exaltado o orgulho de pertencimento ao Rio
Grande do Sul. O galcho é sempre apresentado com caracteristicas positivas, forte, corajoso,
elegante, solidario. O estado, de acordo com Bah!, mesmo que com diversos problemas na
esfera econdmica, politica e social, ainda € o melhor lugar para se viver, pois 0 povo € unido e
cooperativo. A RBS TV, com essa perspectiva ufanista, incentiva esse sentimento de
bairrismo e orgulho por nos ja mencionado.

E interessante observar que logo no inicio da primeira edicdo do programa é destacado
que “ndo ha uma unidade, um tipo humano que se possa dizer gaucho”, porém, diferente
desse discurso aparentemente plural, nos trés programas tenta-se enquadrar 0 galcho como o
homem do campo, como um “pedo corajoso, honesto e clegante”. Esta é a imagem vendavel e
lucrativa que a emissora busca difundir, a fim de fidelizar um publico e manter a hegemonia
como midia e como detentora desta identidade.

Destacamos, também, a exaltacdo pela Revolucdo Farroupilha, que é mostrada como
“o principal feito dos gatchos”, e que “o espirito apaixonado daqueles dias se transformou em
algo maior: um sentimento de pertencer a uma comunidade, de ser gaucho”. A visdo sobre a

revolugdo e sobre o ser galcho é extremamente romantizada, transformando seus personagens

103 Conversando.

14 Tomando chimarréo.

195 Grande, avantajado, usado para dar énfase.

198 Exclamacdo genérica para aprovagao ou reprovacgéo, dependendo do contexto e da entonacéo.

197 Reunido de criancas.

198 Algo muito especial, termo de origem campeira, se relaciona a cavalo ndo capado e/ou arisco, utilizado
também para qualificar pessoas e objetos.

199 Crianca pequena, especialmente do sexo masculino. A terminagdo “ito” substituio diminutivo “inho”.
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(homens brancos) em her6is, apresentando um enfrentamento perdido como o grande feito de
um povo. A participacdo de outros grupos s € referenciada quando Carla Fachim chama a
coreografia “Lanceiros Negros” e afirma “a Revolugdo Farroupilha tem a participagdo
fundamental dos negros, dos lanceiros negros”. Entretanto, em momento algum foi contada ou
problematizada a participacdo dos negros na revolta, a promessa de liberdade ao fim do
conflito e o grande massacre sofrido.

A comemoracao a Revolucdo Farroupilha ¢ apresentada como uma grande “festa de
integracdo e amizade”, “em prol da cultura e tradigdo gaucha”. Cultura, aqui, entretanto, é
entendida como aquela tradicionalista, que acima de todas as outras deve ser mantida e
venerada. As varias culturas existentes no estado, advindas dos diversos povos que aqui
habitam, ndo sdo valorizadas por si sO, apenas como parte integrante da “cultura gatcha”.
Nessa mesma linha de pensamento, Gildinho, comandante do grupo Os Monarcas, afirma que
“a miscigenacdo fez o povo gatcho ser tdo diferenciado em sua cultura”. Esse pensamento de
um “povo diferenciado” ja remete a ideia de superioridade do gadcho, reafirmada através da
intensa valoracdo de suas qualidades positivas, seus feitos grandiosos, seu pioneirismo, a
unido e solidariedade de seu povo. Elementos esses que, de acordo com discurso do programa,
nos fizeram ser conhecidos como “Rio Grande do Mundo”, por faganhas que devem servir de
“modelo a todo ar, mar e terra”. Constatamos, entdo, que ser gaucho ¢ “‘um sentimento muito
maior do que simplesmente ter nascido no Rio Grande do Sul, mas é um sentimento que
carregamos pelo fato de amarmos nossa terra, nossa gente”.

O segundo programa segue uma linha de discurso semelhante ao primeiro, valorizando
os “gauchos de tradicdo e de coragdo”. Sdo mostrados, entdo, quatro ‘“‘gatchos legitimos”,
nenhum deles nascido no estado, mas todos amantes da cultura galcha. Mais uma vez, ser
gaucho restringe-se a relagdo com o tradicionalismo e Nico Fagundes aparece como o grande
representante da “cultura gatcha”, que estd longe de ser uma cultura no plural, como defendia
Williams (2003). O tradicionalismo e seus preceitos sdo mostrados como “uma educagdo para
a vida”. O orguho, a solidariedade, o pioneirismo, o idealismo e a bravura sdo valores
destacados ao longo de todas as falas do especial. E passada a ideia de que “moramos em uma
terra abencoada”, com muitas belezas naturais e que por esse motivo, o melhor lugar do
mundo € o estado, que deve ser amado e valorizado.

A terceira edicdo € praticamente todo musical, porém, algumas repeticdes sdo visiveis.
A festa Farroupilha novamente é mostrada como um local de integracdo e confraternizacdo
entre todos os gauchos. O Rio Grande do Sul segue sendo o “melhor estado, unido, solidario,

com valores a serem copiados pelos demais”, na opinido dos apresentadores. A musica é
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mostrada como a ferramenta de unido dos povos, ja que o fandango congrega diferentes
ritmos oriundos de variadas etnias.

E perceptivel no discurso dos trés especiais essa tentativa de mostrar 0 estado e a
cultura gaicha como um local plural e diversificado. Porém, na pratica, ndo € o que ocorre.
Em nenhum momento dos programas € valorizada outra cultura que ndo a tradicionalista.
Todos aqueles que participaram da formacdo do estado e até da Revolucdo Farroupilha, feito
tdo aclamado em Bah! sdo deixados em segundo plano quando ndo, ocultados. Nos trés
programas as mulheres do Rio Grande do Sul ndo sdo exaltadas, sua importdncia ndo é
valorizada. Elas ndo estdo completamente excluidas do discurso, porém, quando aparecem,
enquadram-se dentro do esteredtipo hegemdnico da mulher galcha, sempre como apoio ao
homem,

No primeiro programa, ao chamar a coreografia “O tempo ¢ o Vento”, Shana Miiller
destaca a “figura de mulheres valentes e bravas, como Ana e Bibiana Terra”, porém, em todas
as outras situacdes a figura feminina sempre remete a imagem da prenda. E apresentada como
uma mulher idealizada, que deve ser bela, que se mteressa por “assuntos de mulheres”, como
moda e que naturalmente ndo saberia montar a cavalo da mesma forma que os homens. Um
dos convidados declara que “com uma loira bonita como vocé [Carla Fachim] ja saio
dangando e atropelando na festa”. Esse mesmo viés de pensamento repete-Se no terceiro Bah!,
quando um dos convidados afirma que “as prendas e as gurias, coisa mais linda! E a melhor
parte do baile, essa mulherada linda que tem aqui n0 Rio Grande”. Perspectiva essa que
carrega consigo certa objetificacdo da mulher, traduz a ideia de uma “mulher enfeite”, que
esta la para adornar os bailes e alegrar os pedes. Uma perspectiva semelhante a das chinas que
acompanhavam os guerreiros nas revolugfes. Delas, grosso modo, é trazida apenas a parte da
“companhia” e ndo seu envolvimento com a causa, suas lutas e¢ ideais. Esse modo machista de
tratar as mulheres é tdo arraigado socialmente, que é aceito por muitos inconscientemente,
sem questionamentos, sendo, ainda, apreciado por alguns como uma das caracteristicas do
“ser homem gatcho”. Isso pode ser percebido, inclusive em contos, letras de musicas,
poesias, como, por exemplo, Chimarrdo, de Glaucus Saraiva, que compara a cuia ao seio de
uma mulher e que pode passar de mdo em mao**°.

Outro aspecto interessante a ser observado € quando, no segundo Bah!, Rodaika

apresenta uma reportagem sobre customizacdo de vestimentas, em um “desafio gaudério-

110 «Amargo doce que eu sorvo num beijo em labios de prata. Tens o perfume da mata molhada pelo sereno. Ea
Cuia, seio moreno, que passa de mdo em mdo, traduz, no meu chimarrdo, em sua simplicidade a velha
hospitalidade da gente do meu rincdo...” Poesia completa disponivel em:
<www.paginadogaucho.com.br/chimarrao> Acesso em 02 de fev. de 2016.
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fashion”. Fica implicito em seu discurso que esse tema tem tudo a ver com as mulheres, ou
seja, um assunto relacionado ao mundo feminino. Além disso, outro ponto a ser destacado é
guando Cristina Ranzolin questiona se Neto Fagundes sabe montar a cavalo e ele responde
que ndo. Nesse momento ela afirma que “eu esperava ouvir isso da Rodaika e ndo do Neto”.
Apesar de a propria Cristina declarar ser uma Otima amazonas, essa fala carrega uma
segregacdo e misogenia daquilo que é estabelecido como atividade de homens e de mulheres,
reforcado no discurso de uma mulher. Em uma logica simples, Neto Fagundes, por ser
homem deveria saber montar e Cristina n&o.

Todas essas falas e recortes de texto se juntam em um cenario muito mais amplo,
dando sentido ao discurso apresentado no programa. As valoragdes, implicitas ou explicitas
sdo carregadas de pensamentos, ideologias, visbes de mundo e ideias estereotipadas e
hegemonicas. Mesmo com a tentativa de ser plural, alguns desses aspectos ainda estdo

extremamente arraigados nos discursos utilizados.

4.4 SENTIDOS SOBRE A MULHER NOS PROGRAMAS BAH!

No quarto topico do capitulo relacionamos todas as observacdes feitas até aqui para
evidenciar os sentidos sobre a mulher, apresentados nos trés programas. Neste momento, a
analise de conteudo foi utilizada como um método auxiliar que se caracteriza por ser aplicada
as pesquisas empiricas, possibilitando elencar aqueles sentidos que mais se destacaram a
partir de uma ampla investigacdo de categorias anteriores, advindas da analise textual.

Seguindo as fases de analise propostas por Bardin (2002), observamos diversas
unidades de registro que foram agrupadas de acordo com seus temas, originando 0s principais
sentidos sobre a mulher nos programas Bah!. As categorias ndo sdo excludentes e ndo
possuem limites rigidos entre si, porém auxiliam na visualizagdo das principais ideias
apresentadas. No Quadro 2 é possivel mostrar de forma resumida as categorias e os sentidos

observados nos especiais.
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Subjugacéo

Apagamento historico Ocultamento

Papel secundario

Funcbes de apoio

Acompanhante

Beleza fisica Objetificacao

Dona de casa

Fragilidade

Independéncia

Modernidade Masculinizacdo

Lideranca

Exposicdo publica

Quadro 2: Quadro resumo dos sentidos sobre a mulher
Fonte: elaborado pela autora

De um modo geral, percebemos que os programas utilizam-se majoritariamente do
estere6tipo do galcho j& conhecido, sendo assim, a maior funcdo dos especiais é exaltar e
enaltecer essa figura. Dessa forma, sdo poucos 0s espacos para debate e problematizacdo da
figura feminina ou de qualquer outra representacdo que se diferencie da imagem
tradicionalista. Entdo, o primeiro sentido que percebemos é o ocultamento da figura
feminina. Mesmo que elas sejam as apresentadoras, estejam em numero maior, participem de
todos os shows, apresentacdes e dancas das atrac@es, nenhum destes conteudos é direcionado
a elas, destacando e valorizando sua presenca e participagdo ndo sé historica como tambem
nos dias atuais, dentro da sociedade galcha. Ou seja, as mulheres no programa estdo la para
compor e reafirmar uma historia masculina, ndo para serem protagonistas. Com isso, 0 que se
apresenta nos especiais € um falso protagonismo: as mulheres sdo mostradas, estdo presentes,
atualizam a representacdo tradicional, porém, ndo a modificam, pelo contrario, a fortalecem.

Esse sentido principal de ocultamento engloba outros aspectos que percebemos na
construcdo e representacdo das mulheres do estado. Mesmo que ndo de forma explicita, é

possivel perceber nos programas e em seu discurso atual a ideia de subjugacdo do feminino,
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que, de diferentes formas, sempre aparece ligado a uma figura masculina. Junto a isso,
também é reforcada uma ideia de papel secundario ou funcBes de apoio desempenhadas pelas
mulheres.

Em véarios momentos, principalmente quando elas aparecem nas coreografias
apresentadas, estdo com o tradicional vestido de prenda, com uma flor no cabelo, roupas
recatadas, fazendo gestos e expressGes delicadas, perpetuando a figura da mulher fragil, bela,
pura, companheira do homem, que esta sempre bonita para ser exibida e exaltada. Essa
imagem idealizada é reforcada nas falas que a enaltecem como “enfeite dos bailes”, que
alegra os pebes, dando a dimensdo do segundo sentido encontrado por nés, o de mulher
objeto.

Enquadram-se nessa ampla categoria aqueles elementos que, de alguma forma, se
relacionam com esse tema maior, como a fragilidade, a serviddo, a vida privada, ndo sendo
capazes de desempenhar tarefas associadas ao masculino, como montar a cavalo, por
exemplo. Os aspectos ligados a beleza e a moda apresentam-se como um assunto do programa
que interessa “apenas” a elas. E importante observar nesse ponto que a apresentadora Shana
Mdiller, atualiza e moderniza a imagem da prenda a partir de vestimentas, que mesmo de
origens antigas, tornam-se mais condizentes com o0s dias atuais, como uma forma de aliar o
tradicionalismo a moda e também como uma estratégia de marketing ao dar abertura para
outras possibilidades de adequacdo a essa identidade. Porém, essa atualizacdo novamente ndo
altera a imagem da mulher prenda, ja que, mesmo diferente, também apresenta certo recato e
delicadeza. Essa imagem de objetificacdo é reforcada quando se vé a grande valorizacdo da
beleza da mulher galcha que é referéncia em concursos de misses, como atrizes e modelos,
internacionalmente conhecidas.

Por fim, o terceiro sentido que envolve a representacdo das mulheres € a sua
masculinizacdo, perceptivel na figura das apresentadoras através de algumas de suas vestes,
posturas, falas e comportamentos. Essa masculinizacdo surge na tentativa de marcar um lugar
de fala, um espaco e posicdo de poder semelhante as possuidas, até entdo, pelos homens.
Porém, esse processo atua na contramdo de uma perspectiva de empoderamento feminino, ja
que de certo modo apenas reforca e perpetua a ideia de que ndo basta “ser mulher” para
conseguir algo, ¢ preciso “ser mulher” e “agir como homem”. Essa ideia de “agir como
homem”, entretanto, relaciona-se erroneamente a comportamentos e atitudes que no Senso
comum eram tidos como caracteristicas masculinas, como a independéncia, as posicdes de

poder e liderangca e a exposicao e participacdo na vida publica.
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Essas trés categorias observadas nos programas ndao se restringem, porém, ao meio
televiso e a um produto midiatico. Sdo o retrato de uma sociedade que tem como
caracteristica uma identidade com referéncias no masculino, o que dificulta a abertura de
espacos para reflexdo sobre a condicdo das mulheres no atual contexto. Além disso, esses
sentidos, de certo modo, relacionam-se intimamente com os elevados indices de violéncia do
estado e nas deficitarias politicas para as mulheres. Atualmente, a parcela feminina no Rio
Grande do Sul corresponde a aproximadamente 54% da populagdo, uma maioria em numeros,
porém, uma minoria quando pensamos na representatividade e forca desse grupo.
Politicamente, temos em um total de 55 deputados estaduais apenas 8 mulheres, o que
representa 14% do total. E, em nivel federal, temos apenas uma representante mulher na
Céamara dos Deputados, de um total de 27 eleitos no estado. No senado, apenas uma
representante. Nacionalmente esse cenario ndo se altera, pois apenas 28% dos candidatos a
cargos politicos nas eleicdes de 2014 eram mulheres. Dos eleitos, temos hoje no Brasil apenas
uma governadora, e 10,6% do Congresso. Esse cenario ja possibilita percebermos que tanto as
leis e politicas publicas voltadas as mulheres sdo pensadas e articuladas, na maioria das vezes,
por homens, e ndo contemplam as reais necessidades da popula¢do feminina. Exemplo disso é
o PL 5069/2013'! de autoria do deputado Eduardo Cunha, aprovado em Comissdo da
Céamara dos Deputados, em 2015, que dificulta o atendimento as mulheres em situacdo de
violéncia sexual.

Quando nos reportamos ao estado do Rio Grande do Sul, os principais sentidos
elencados sdo ainda mais evidenciados e suas consequéncias percebidas devido a forte
masculinizacdo da identidade galcha. Os altos indices de violéncia contra as mulheres, bem
como de tentativas de estupro e agressao contra as moradoras da zona rural ja seriam pontos
cruciais para o desenvolvimento de politicas que as protejam, porém, ao inves de ampliarem
sua atuacao, essas agOes parecem deixar de lado essa parcela da populagéo.

Esse enfoque torna-se relevante e pode ser exemplificado na medida em que de acordo
com dados levantados por Lorenzoni (2005) cerca de nove em cada dez mulheres moradoras
do meio rural j& haviam sofrido algum tipo de violéncia. Destas, 60% ja teriam sido agredidas
fisicamente. Para a referida autora, a vida no meio rural ja propicia esse tipo de situagdo, ja
que por serem locais afastados, a violéncia pode ser infringida sem que ninguém wveja ou
escute. Com base neste contexto, no ano de 2013 a Secretaria de Politicas para as Mulheres do

Rio Grande do Sul disponibilizou unidades moveis para prevenir a violéncia domeéstica na

11 Disponivel em: < http://www2.camara.leg.br/proposicoesWeb/fichadetramitacao?idProposicao=565882>

Acesso em06 de dezembro de 2015.
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zona rural. O trabalho seria 0 de um atendimento sigiloso e de informagdes e apoio sobre 0s
direitos da mulher rural, com advogados, psicdlogos e assistentes sociais, em parceria com as
comunidades e associa¢fes das mulheres rurais. Na contramdo de uma dessas acOes positivas
desenvolvidas, como ja destacado anteriormente, a SPM-RS foi extinta em 2014.

Aferimos, entdo, do que até aqui discorremos, que os trés sentidos, o ocultamento, a
objetificacdo e a masculizacdo conjuntamente criam uma imagem estereotipada da mulher
gaucha, que podemos ver representada nos especiais Bah! Um programa muito gadcho, Bah!
Eu sou do Sul e Bah! Um fandango muito especial. Essa representacdo refere-se a figura da
companheira ideal para o galcho também estereotipado. E perceptivel, também, o reforco
dessa imagem nos mais variados discursos midiaticos sobre as mulheres do estado. Sendo
assim, por mais que essa figura passe por atualizagbes constantes, essas ndo alteram uma
imagem preponderante dessa representacdo, que ainda levard muito tempo para ser alterada, ja
que € algo arraigado e aceito por grande parcela da populagdo, tanto masculina como
feminina. Contudo, esforcos devem ser realizados no sentido de promover mudancas e de
empoderamento feminino, trabalhos como este, feito sobre a identidade feminina galcha e por
uma pesquisadora mulher ajudam a oxigenar e trazer a baila questdes cruciais para
reivindicarmos uma sociedade mais justa e que todos possam ter seus direitos reconhecidos e

respeitados.
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CONSIDERACOES FINAIS

Buscando compreender os sentidos construidos sobre a mulher nos especiais Bah! Um
programa muito galcho, Bah! Eu sou do Sul e Bah! Um fandango muito especial, nossa
pesquisa precisou recorrer a fatos e momentos historicos para conhecermos as raizes de nosso
objeto/problema, ao contexto social, cultural e politico para tentarmos elucidar quais as
relagdes desses com a formacdo dessa identidade. Uma midia atual, a televisdo, e personagens
contemporaneas, nos forneceram os elementos materiais e visiveis para 0 nosso trabalho que
recebeu a complementacdo teGrica a partir da perspectiva dos estudos culturais, aliado aos
conceitos de identidade, representacdo e género. Ainda, metodologicamente, criamos um
modelo de andlise proprio que contemplasse os variados pontos relacionados a pesquisa. Com
isso, reunimos diversas técnicas para darmos conta dos objetivos propostos e, ao final,
encontrarmos uma resposta ao nosso questionamento inicial.

Dentre nossos objetivos, buscamos, primeiramente, verificar as condicbes de producdo
que contribuem para a configuracdo da identidade galcha nos programas. Essa etapa se torna
importante na medida em que eles se inserem em uma emissora ja reconhecida por voltar
grande parte de sua programacdo para um publico regional especifico. Observamos, entdo,
gue os programas Bah! seguem essa logica da emissora, ja que seu modus operandi é
utilizado em programas da mesma linha tradicionalista, com o reforco de elementos,
esteredtipos e discursos relacionados ao gatcho.

A partir dai, como segundo objetivo especifico, buscamos reconhecer 0s elementos
utilizados pela RBS TV para representar as personagens femininas do programa. Percebemos,
entdo, que desde a escolha das apresentadoras ja se tem um direcionamento para a imagem
gue se quer difundir: sdo quatro mulheres reconhecidas em seus nucleos na emissora, Shana
Mdiller, Carla Fachim, Cristina Ranzolin e Rodaika Dienstbach. Delas Shana Mudiller ¢ a mais
préxima ao tradicionalismo, enquanto que as demais buscam atrair publicos diferenciados, de
acordo com sua area de atuacdo dentro da programacdo da RBS TV, seja telejornais ou
programas de variedades. Destacamos, aqui, também, as vestimentas utilizadas por elas,
adaptadas ao contexto dos especiais, porém, sem desliga-las da identidade e imagem que ja
possuem em seus programas de origem.

O terceiro objetivo por nés cumprido foi identificar os discursos utilizados pela RBS
TV, em Bah! para a representacdo da identidade galcha, em especial da identidade da mulher.

Percebemos aqui a utilizacdo do discurso dominante sobre a identidade galcha, no qual as
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mulheres sdo ocultadas ou recebem papéis secundarios na histéria. De forma emergente,
ressaltamos, porém, a sua participacdo nos programas € uma pequena, mas ja notavel
valorizagdo de suas figuras.

Por fim, buscamos caracterizar 0s processos identitarios que atualizam a representagdo
do galcho contemporaneo a partir da identidade da mulher. Nesse ponto, salientamos mais
uma vez o aspecto mutdvel das identidades, da sociedade e das midias, uma vez que é
necessario que se atualizem para que possam seguir representativas para seu publico. Com
iss0, novos aspectos sociais, politicos, econdmicos, culturais, de género, que se tornam pauta
na contemporaneidade, comecam a refletir no modo como sdo feitas as representagdes do
gaucho e, principalmente, da mulher.

Com todos esses objetivos cumpridos, pudemos, entdo, responder ao NOSSO
questionamento inicial: “quais os sentidos sobre a identidade da mulher gaiucha sdo
mobilizados pela RBS TV, a partir dos especiais Bah!?. Foram ce¢les, ocultamento,
objetificacdo e masculinizagdo. Percebemos aspectos de ocultamento quando os programas
utilizam-se, majoritariamente, do estere6tipo do gaucho, abrindo pouco ou nenhum espaco
para debate e problematizacdo de representacbes diferentes daquelas dominantes. A
objetificacdo € perceptivel na perpetuacdo do imaginario da prenda como enfeite, da mulher
delicada e bela que deve ser exibida ao lado de um homem forte e viril. A masculinizagdo se
observa a partir da figura e posturas, falas e comportamentos das apresentadoras, na tentativa
de marcar um lugar de fala, e uma posicdo de poder semelhante as possuidas, até entdo, pelos
homens.

Com isso, podemos dizer que uma identidade forma-se e transforma-se ao longo dos
tempos e sua representacdo também acompanha essas mudangas. Por outro lado, devemos
pontuar também que por mais mutaveis que sejam, como ja destacado por Cuche (2002), em
grande parte das vezes, sdo estaveis. Essa caracteristica foi visualizada durante essa pesquisa,
principalmente por se tratar de uma identidade fortemente enraizada, como a galcha, de onde
pudemos inferir que ela necessita de um espaco temporal maior e de elementos dominantes
que a reafirmem para que seja uma identidade, pois, se ndo, deixa de sé-la. Pequenas
emergéncias surgem como forma de atualizd-la, ndo de altera-la significativamente. Nesse
ambito, entdo, podemos dizer que a midia cria, repete, atualiza, transforma e contribui na
formacdo e perpetuagdo de uma identidade, ainda, se molda a medida que precisa estar
alinhada com seu publico e local em que se insere. A identidade gaucha fortemente calcada
nos ideais da Revolucdo Farroupilha e no positivismo de Augusto Comte, sempre teve a

preponderancia da masculinidade e as mulheres coube “ficar nos bastidores ou por tras das
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cortinas”, mesmo que tenham desempenhado os mais importantes papéis nessa historia.
Temos, entdo, no estado, uma divisdo de género ainda muito forte, com papéis determinados
para o feminino e o masculino, caracteristicas essas ainda residuais de um passado de guerras
e conflitos, baseado em um sistema preponderantemente patriarcal. Por esse motivo, dificulta
a emergéncia de outras possibilidades de género. O binarismo é tdo fortemente enraizado, que
a populacdo, de modo geral ainda carrega muitos preconceitos e por mais que 0 tema seja
abordado, sofre resisténcia, uma espécie de medo de quebrar a imagem dominante da figura
gaucha, que para muitos serve como referéncia e exemplo de conduta.

Com o advento da liberdade sexual, nos anos 1960, dos movimentos feministas e das
atuais discussbes de género, a representacdo da identidade feminina tem passado por
transformacOes e as midias sdo acionadas a cada momento como grandes responsaveis que
sdo na disseminacdo delas. Como toda mudanca passa por um periodo de interpretacdo,
assimilacdo e aceitacdo, a representacdo da identidade galcha e principalmente a feminina,
estd em periodo de experimentacdo e atualizacdo e 0s especiais Bah! servem como vitrine
para uma recolocacdo dessa figura. Os programas, mesmo com a intencionalidade de cultuar a
identidade hegemonica gaucha, insere a mulher na busca por gerar reconhecimento, audiéncia
e representatividade.

Neste viés, podemos pensar nos programas Bah! a partir de uma visdo mais simplista
com base na figura das apresentadoras a frente da atracdo que, em meio a um contexto
tradicionalista, emergem como mulheres urbanas, independentes e capazes de comandar o
“clubinho masculino”, dentro de um galpdo, atuando através de uma (pseudo) ideia de
empoderamento feminino. Porém, observando mais atentamente percebemos a fragilidade
dessa afirmagdo. Assim, ao buscar evidenciar o protagonismo das mulheres, colocando-as em
postos masculinos e de comando, a emissora e 0O programa cumprem apenas uma tarefa
mercadoldgica, na tentativa de ganhar audiéncia, atingir um publico masculino admirador
dessas personagens e gerar identificacdo com as mulheres que, através dessa falsa ideia de
empoderamento, se veem representadas através de uma imagem de fortaleza e independéncia.
Por outro lado, esse falso protagonismo encobre inimeras situacBes problematicas,
transmitindo a ideia de que se valoriza e representa toda a populagdo feminina, sem levar em
conta sua diversidade e pluralidade, situacdo essa destacada por Butler (2015) e Braidotti
(2004) quando afirmam que ndo existe uma identidade Unica da mulher.

As questbes que envolvem género, ndo apenas relacionadas a mulher, mas em seu
contexto geral, sdo complexas e requerem uma observagdo mais profunda devido ao

pluralismo de interesses sociais e formas de poder envolvidas nessas construgdes. Desse
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modo, compreender como a midia atua na representacdo desses sentidos torna-se valido na
medida em que ela €, também, um espaco de criacdo de identidades. Sendo assim, seria
importante, por parte da RBS TV, como emissora que monopoliza o espaco midiatico e que se
autoproclama a voz dos gadchos, fazer jus a sua responsabilidade social e de comunicagdo
que € de informar e representar de modo plural a coletividade e a diversidade cultural do
estado.

Entendemos que esse tipo de programa ndo tem a intencdo de problematizar estas
questbes extraordinarias & sua linha, e que o0 espaco aberto para essas novas perspectivas
representacionais ainda € muito pequeno, deixando de lado parte da populacdo que ndo se
sente representada por essa imagem hegemonica. Percebemos-, entdo, que ndo ha esforgo para
alteracdo desta figura, 0 que é emergente surge apenas na forma de novos grupos e artistas
que de certa forma continuam a perpetuar o dominante. Neste viés, porém, mesmo na linha
tradicionalista dos programas, vislumbramos possibilidades de aberturas e atualizacdes,
trazendo elementos emergentes da sociedade contemporénea. A figura das mulheres, neste
meio, por exemplo, poderia ser problematizada para além da imagem das prendas, mas,
através de suas atuacBes como coordenadoras, lideres, insercdo no mercado de trabalho,
posicoes de poder como patroas ou outras atividades importantes nos CTG’s e no meio
tradicionalista. Perspectiva essa ainda pouco explorada pela midia.

Fora do ambito tradicionalista, diversas outras possibilidades poderiam ser exploradas,
porém, apesar dos trabalhos dos variados grupos, entidades, movimentos, tanto da mulher, do
negro, do indigena, LGBTTT, ele ainda ndo sdo vistos com a grandeza que tém, ndo
possuindo a forca suficiente para modificar uma identidade tdo marcada quanto a identidade
hegemonica galcha. Por outro lado, cabe pensar, também, até que ponto essa uniao e inclusdo
entre os variados grupos é, efetivamente, algo positivo e ambicionado por eles, uma vez, que,
inegavelmente, cada um tem seus pontos de vista, interesses e luta por garantir seu espaco:
suas identidades através das diferencas. Acreditamos que, para além da inclusdo, esteja a ndo-
exclusdo, e que cada grupo seja aceito, respeitado e representado a partir de suas
individualidades.

Por fim, destacamos que os programas Bah! ndo tém a finalidade de colocar em
discussOes novas representacGes, porém, por menor que Sejam suas atuagcOes nesse contexto,
auxiiam na atualizagdo da representagdo da mulher e na propagacdo dessa “nova/velha”
identidade. Além disso, 0s especiais inserem-se dentro de um espaco cultural e midiatico em
que j& se veem algumas aberturas que poderdo, futuramente, levar a novas abordagens e

alteracbes nesse modo de representar. Posteriores estudos na &rea de identidade e



131

representacdo de género no Rio Grande do Sul deverdo levar em conta os Vérios fatos atuais,

112 e 0 noivado de dois pedes durante o Enart''3

como a chamada “primavera das mulheres
que estdo alterando e conduzindo novas formulagdes. Se, de acordo com Butler (2015) o
espaco midiatico € um local de repeticGes, a abertura a novas possibilidades deve ser situada
na perspectiva de variedade de repeticOes, para, entdo, provocar a subversdo e quebra dos
padrdes vigentes, o que ira refletir, também, nas proximas representacbes midiaticas. A midia,
neste contexto em que circulam significacOes, torna-se importante no sentido de apresentar

possibilidades de novas conceituagbes e inferéncias nas identidades j& consolidadas.

112 Movimento politico feminino que tomou as ruas e as redes sociais em outubro de 2015 como forma de
protesto a diversas situagfes de violéncia contra a mulher.

113 Disponivel em: < http://gl.globo.comrs/rio-grande-do-sul/noticia/2015/11/peoes-de-ctg-noivam-durante-
evento-tradicionalista-no-rs.html> Acesso em: 08 de nov. de 2015.
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