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RESUMO

MAOS QUE FORMAM LACOS: RELACOES DE RECIPROCIDADE NA
FEIRA DE ORGANICOS DE SANTIAGO/RS

AUTOR: Bernardo Rodrigues da Silva
ORIENTADOR: Joseé Geraldo Wizniewsky

Esta dissertacdo buscou compreender, a partir da visdo dos feirantes as relagbes de
reciprocidade na Feira de Organicos do municipio de Santiago / RS. Para isso se buscou
contextualizar a histéria dos feirantes e o motivo pelo qual os levaram a produzir e
comercializar alimentos orgéanicos; interpretar os significados construidos por feirantes no
cotidiano da feira; identificar as relacbes de reciprocidade no contexto da feira; e, construir
uma narrativa fotoetnografica do caminho do alimento, da colheita ao consumidor final.
Assim foram apresentadas quatro familias de “agricultores orgénicos”, observando pontos
relacionados as culturas em que estdo inseridas e as relagdes delas derivadas. A pesquisa
apresentou uma abordagem qualitativa e foi desenvolvida através de diversas técnicas de
coletas de dados, dentre elas, cita-se a entrevista, a observacao e a fotografia, como dados
primarios, e a pesquisa bibliografica e documental, como dados secundarios. Com o estudo
percebeu-se como se deu a dindmica histérica da organizacdo da feira, chegando as estratégias
atuais de comercializacdo dos agricultores, passando por significagcbes construidas através do
cotidiano em que estas familias estudadas estdo inseridas, desde antes da feira, até 0 momento
em que ocorre 0 consumo e as relagdes entre agricultores e consumidores toma forma. Nos
primeiros cinco capitulos a narrativa da dissertacéo se apresenta atraves de recursos textuais e
no quinto capitulo ela se apresenta através de recursos imagéticos. Toda a pesquisa buscou
captar o trabalho e as relagdes que ocorrem em torno do alimento, conduzindo o leitor do
local da producdo e processamento até o consumidor, assim, 0s agricultores se apresentaram
enquanto formadores de significado através do olhar captado por lentes fotograficas.

Palavras-chave: agricultura organica, feiras livres, cultura, reciprocidade, fotoetnografia.



ABSTRACT

HANDS FORMING TIES: RECIPROCITY RELATIONS IN THE ORGANICS
FARMERS MARKET OF SANTIAGO /RS

AUTHOR: Bernardo Rodrigues da Silva
ADVISOR: José Geraldo Wizniewsky

This dissertation looked for to understand the reciprocity relationships in the Organic Fair of
the city of Santiago / RS and their respective influences on consumption habits. For this, it
was searched to contextualize the organic farmers and the reason why they led them to
produce and market organic; to interpret the meanings built by organic farmers in the daily
life of the fair; to identify reciprocity relations in the context of the fair; and, to construct a
photoetnographic narrative of the food path, from the harvest to the final consumer. Thus,
four families of “organic farmers” were presented, observing points related to the cultures in
which they are inserted and the relationships derived from them. The research presented a
qualitative approach and was developed through several techniques of data collection, among
them, interview, observation and photography are cited as primary data, and bibliographical
and documentary research as secondary data. With the study, it was perceived how it was
occur the historical dynamics of the organization of the fair, reaching the current marketing
strategies of farmers, through the meanings built through the daily life in which these studied
families are inserted, from before the fair, to the moment in consumption and relations
between farmers and consumers takes form. In the first five chapters the narrative of the
dissertation is presented through textual resources and in the fifth chapter it presents itself
through imagery resources. All the research looked for to capture the work and relationships
that occur around the food, leading the reader from the place of production and processing to
the consumer, thus, the farmers presented themselves as meaning trainers through the view
captured by photographic lenses.

Keywords: organic agriculture, free fairs, culture, reciprocity, photoetnography.
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1. INTRODUCAO

DA POESIA E DA PESQUISA

Escreve-se para compreender

E, raramente, compreende-se antes disso

Educacéo. E disto que se trata este trabalho. Dai derivam-se os conceitos de extensdo
rural e as percepg¢des aqui construidas a respeito da ciéncia (Ciéncia Agroecologica, diga-se
de passagem). E a partir da visdo de um educador que essa dissertagdo foi construida. E, uma
vez que o processo de formacdo pessoal € um processo inacabado, me atrevo a dizer que
assim também ocorre com a pesquisa. Ao adentrar na pesquisa, mergulhei a primeira vista
num universo desconhecido (problematizacdo), que aos poucos, através das leituras,
experiéncias, praticas e prosas realizadas, foi se tornando cada vez mais conhecido
(organizacdo do conhecimento) e significativo (aplicagcdo do conhecimento) (DELIZOICOV;
PERNAMBUCO, 2011). E disto que se trata este documento, se trata da transformacéo
pedagdgica de ressignificar o olhar. E, apesar dos momentos pedagogicos, até o presente
momento da entrega desta dissertacdo, nao terem sido aplicados juntos aos sujeitos
pesquisados, as quatro familias de agricultoras e agricultores familiares da Associacdo de
Produtores Orgéanicos de Santiago, pode-se dizer que eles foram aplicados ao pesquisador, ja
comprometido com formas de retorno a realidade estudada. A aplicacdo do conhecimento
adquirido ao realizar a pesquisa e escrever esta dissertacdo, certamente, ja alterou algumas de
minhas visdes de mundo.

Apesar de perceber que para acontecer uma mudanca cientifica se faz necessario muito
estudo e rigidez tedrica, também compreendo que os passos metodoldgicos devem estar
sempre sendo revistos. Nesta dissertacdo sempre busquei respeitar as metodologias, mas nédo
sem antes confronta-las com a realidade encontrada e a formacéao pessoal de eterna construgéo
e desconstrucdo. A propria ideia de que o conhecimento ndo pode ser gerado atraves da
subjetividade, aqui foi refutada, para assumir uma ciéncia que analisa inclusive as percep¢des
sensoriais do subjetivo que as da voz.

No ambito desta dissertacao se entende de que o conhecimento € produzido a partir de
multiplos contextos, onde a visdo de mundo do pesquisador sempre € levada em conta. Viséo

esta que estara em transformacéo, do inicio ao momento final da pesquisa, da geragédo da ideia
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a apresentacdo do produto final desenvolvido. Neste sentido, jamais o conhecimento tera
neutralidade, seja ela teorica, politica e ideoldgica. Isto, no entanto, ndo faz dos
conhecimentos construidos falacias cientificas, mas apenas relembra ao leitor que tudo
sempre deve ser analisado pelo ponto de vista dos autores gque escrevem suas obras e 0
contexto histdrico social e politico em que estdo inseridos. Quanto aos autores, esses devem
estar a par das epistemologias que os guiam e das obrigacdes éticas que os ddo impulso. O
conhecimento, portanto, € uma via de médo dupla, daqueles que o escrevem e daqueles que o
leem. Sendo a analise, a argumentacdo e a discussao dos dados, o elo que sustenta essa linha
ténue, entre a construgdo de novos conhecimentos e o retrocesso da producdo de pesquisas
que nada falam. Pesquisar € arriscado e seguro ao mesmo tempo.

Deste modo, um dos pontos que alterei durante este processo de expressdo da
dissertacdo, estd implicito na sua forma escrita, onde, ao inves de escrever na terceira pessoal
do tempo verbal, apresento a escrita em primeira pessoa. Assim, ja de antemao, alerto ao
leitor que a percepcdo do modus operanti de “fazer ciéncia”, deste pesquisador em especifico,
estd influenciado nas Ciéncias Sociais que ja se utilizam amplamente desta forma linguistica,
com forte exemplo nos estudos da area da Antropologia.

Assim, eu, 0 autor que aqui VoS escreve, possuo minhas primeiras bases teoricas
cientificas, através de seu curso de graduagdo em Agronomia, onde desempenhei a iniciacao
cientifica na area das Ciéncias do Solo. Talvez por isso, alguns habitos de escrita demoram
tanto a desenraizar e, talvez, perpetuem nesse trabalho sem que eu possa perceber, deixando
aqui registrado este compromisso para maior aperfeicoamento em futuros trabalhos.

A prépria Agroecologia, que nesta dissertacdo compreendida enquanto ciéncia,
permeou minha trajetéria académica, enquanto estudante/autor/pesquisador. Trabalhei do
primeiro ao nono semestre do curso de Agronomia dentro da iniciacdo cientifica na area
Ciéncia dos Solos e participei desde o seu sexto semestre do Grupo de Agroecologia Terra
Sul* (grupo de extenséo rural em Agroecologia). Finalmente no Gltimo, e décimo semestre do
curso, ao me inserir em um projeto multidisciplinar, de ensino, pesquisa e extensdo em

Agroecologia, intitulado  Centro  Vocacional Tecnoldégico em  Agroecologia,

1 O Grupo de Agroeocologia Terra Sul (GATS) é um grupo de estudantes que surgiu em abril de 2000. Com a
proposta de estudar a Ciéncia Agroecoldgica através de projetos de ensino, pesquisa e extensdo. Vinculado ao
Departamento de Educagdo Agricola e Extensdo Rural (DEAER), no Centro de Ciéncias Rurais (CCR), 0 grupo
esta sediado na sala 5119-A, prédio 44, Campus Sede da UFSM. Através de analise de suas atividades ao longo
da trajetdria o grupo pode ser caracterizado como um movimento de resisténcia dentro da UFSM, conduzido e
organizado por estudantes, ndo ligado a um professor ou grupo de pesquisa em especifico, apesar de estabelecer
parcerias com varios professores, mantendo sua autonomia (SILVA e WIZNIEWSKY, 2017).
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Agrobiodiversidade e Sustentabilidade Professor José Antdnio Costabeber (CVT/UFSM)?,
onde realizei o estidgio de conclusdo de curso e trabalhei mais um semestre depois de
formado, que decidi de vez voltar minhas intencdes de pesquisa na Area de Extensdo Rural.
Durante este ano em que trabalhei no CVT/UFSM, o tive a producdo académica voltada para
trabalhos de melhoramento participativo de milho crioulo, aumentando o contato com a
realidade agraria dos municipios que estavam envolvidos no projeto, através de atividades
desenvolvidas em conjunto com as Emater municipais parceiras do projeto. Durante o
decorrer do mestrado o participei do Programa Agricultuar® e, ainda, iniciei e conclui o curso
de Especializacdo em Educacdo do Campo e Agroecologia, do Instituto Federal Farroupilha
Campus Jaguari.

Assim, através de projetos de extensdo da UFSM como GATS, CVT, NEA e
Agricultuar, se apresentaram a mim e a outros tantos estudantes, o universo das feiras, e, em
especial ao espaco intitulado Centro de Referéncia Dom Ivo Lorscheiter, onde ocorre
semanalmente o Feirdo Colonial®, e, anualmente, a Feira Internacional de Economia

Solidaria>. Em relagdo a Feira de Organicos do municipio de Santiago, obtive meus primeiros

2O Centro Vocacional Tecnolégico (CVT) em Agroecologia, Agrobiodiversidade e Sustentabilidade Prof. José
Antonio Costabeber executou a¢bes de educagdo, pesquisa e extensdo direcionadas a construcdo e socializacéo
de conhecimentos e préticas relacionados & Agroecologia e aos Sistemas Orgénicos de Producdo. Durante 0s
anos de 2014 e 2015 o projeto articulou em conjunto com o esforco de diversas instituices comprometidas com
o desenvolvimento regional sustentavel e, assim sendo, com a conservagdo, preservacdo e/ou recuperacdo dos
biomas Mata Atlantica e Pampa, na area do territério gadcho ocupada por 13 municipalidades que integram o
Territério da Cidadania Regido Central do Rio Grande do Sul. Cabe aqui, também destacar que junto ao CVT
varias atividades foram realizadas em parceria com o Nucleo de Estudos em Agroecologia (NEA) em
Agroecologia, Agrobiodiversidade e Sustentabilidade Prof. José Antdnio Costabeber. CVT e NEA possuem sua
sede fisica no mesmo espaco, sala 4305, prédio 43, Campus Sede da UFSM.

® O Programa Agricultuar: Acdes Educativas de Producdo, Consumo e Comunicacdo no Feirdo Colonial de
Santa Maria/RS. Seu objetivo central estda em Geral: Contribuir com a qualificacdo do Feirdo Colonial
envolvendo feirantes e consumidores a partir de discussdes e planejamento conjunto de a¢es pautadas pelo
conceito e aspectos de Soberania Alimentar, Patriménio Cultural (saber-fazer das familias produtoras) e consumo
consciente, este Gltimo fundamental para a efetivagdo de a¢des de comercializagdo direta.

* O “Projeto Esperanga” surgiu em 1987, através de iniciativas da Arquidiocese de Santa Maria. Desde seu
principio, apresentou forte vinculo com a questdo ecolégica, buscando na autogestdo, cooperativismo e
sustentabilidade um novo jeito de solucionar os problemas sociais, entre eles, o desemprego, o éxodo rural, a
fome, a miséria e a exclusdo social. Seu inicio & marcado pelos Projetos Alternativos Comunitarios (PACS),
articulagBes de grupos comunitérios e associacdes promovidas pela Caritas/RS, UFSM e EMATER. Fruto destas
primeiras organizagdes surgiu a “Cooesperanga” (Cooperativa Mista dos Pequenos Produtores Rurais € Urbanos
vinculados ao Projeto Esperanca), que mais tarde, em 1992, deu origem ao Feirdo Colonial do Projeto
Esperanca/Cooesperanga, realizado no espaco hoje denominado Centro de Referéncia Dom Ivo Lorscheiter.
(PROJETO ESPERANCA/COOESPERANCA, 2016).

® A Feira Internacional de Cooperativismo (FEICOOP) é um evento que ocorre anualmente, onde participam
instituicdes de diferentes partes do Brasil e América Latina, denotando ai sua importancia simbolica para um
ponto de partida. Segundo o site do Projeto Esperanga/Cooesperanga, que € também um dos organizadores do
evento, somente na edicdo de 2017, que ocorreu entre os dias 7 e 9 de julho, passaram 255 mil pessoas que
representam “todos os estados brasileiros (mais de 500 municipios) e 20 paises (Africa do Sul, Alemanha,
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contados em atividades do CVT/UFSM. Estas aproximacdes iniciais foram essenciais para a
escolha da pesquisa com enfoque no caso da Feira de Organicos de Santiago.

Ainda em tempo, logo no inicio do mestrado, durante a disciplina de Comunicacéo e
Mediacgdes Sociais, percebi a importancia do desenvolvimento de produtos cientificos em
outras formas de linguagem, a exemplo da fotografia, video, comunicacgdo oral e poesia, para
0 desenvolvimento de uma ciéncia que seja cada vez mais o reflexo da realidade plural e
heterogenia em vivemos, e, para que mais pessoas sejam alcancadas. Assim, percebi que o
“Bernardo/poeta”, antes percebido como uma dimensdo fora de minha vida académica, ndo
estaria desligado do “Bernardo/profissional”, um sendo complementar ao outro, como as
diversas outras facetas que se criaram durante a vida. O autor, portanto, desenvolveu ao longo
de sua trajetéria, complexas teias de relacbes que estardo inegavelmente presentes neste
trabalho. Pois a vida, em suas multiplas dimenses, é o principal universo empirico que este

trabalho apresenta.

1.1 IMERGINDO NA TEMATICA DA DISSERTACAO

Para entendermos o caminho teérico trilhado até aqui podemos comegar por uma
apresentacdo mais ampla do que serd declarado como grande objetivo desta pesquisa, as
relacdes de reciprocidade que ocorrem dentro da Feira de Orgénicos de Santiago. Assim,
comecarei neste ponto falando do mercado em que a feira esta incluida, para que depois se
entendamos em que contexto as relac6es de reciprocidade acontecem no cotidiano.

Ao visualizar os mercados agricolas em escala global atualmente, Ploeg (2011)
identifica a presenca de duas formas distintas: uma € formada por verdadeiros impérios
alimentares, que controlam de maneira homogenia e hegemdnica, toda a cadeia produtiva,
desde a producdo da semente, a comercializacdo de insumos agricolas e agrotoxicos, até o
direcionamento das cadeias de comercializacdo nos mercados globais de commodities; a outra
forma é caracterizada por estruturas emergentes, compostas por uma série de novas
instituicdes heterogéneas entre si e que possuem um forte viés de desvinculagdo da cadeia
formada pelos impérios alimentares, a estes mercados Ploeg (2011) chama de mercados

aninhados.

Argentina, Brasil, Chile, China, Colémbia, Costa do Marfim, Cuba, Equador, Espanha, Hungria, Italia, México,
Nicaragua, Paraguai, Peru, Portugal, Senegal e Uruguai)” (PROJETO ESPERANCA COOESPERANCA, 2017).
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Nesse sentido, os conceitos de mercados de commodities e de mercados aninhados de
Ploeg (2011), dialogam com vérios movimentos sociais que buscam outro tipo de economia®,
vide, os trabalhos que falam sobre economia da familia (COELHO, 2009), economia do
trabalho (CORAGGIO, 2009), economia feminista (COELHO, 2009), economia moral
(LECHAT, 2009), economia para a vida (HINLELAMMERT; JIMENEZ, 2009), economia
plural (LAVILLE, 2009), economia popular (ICAZA; TIRIBA, 2009), economia social
(DEFOURNY, 2009), economia solidaria (LAVILLE; GAIGER, 2009). O ponto em comum
de todas essas economias, com 0s dois conceitos distintos de mercados globais identificados
por Ploeg (2011), é o fato de buscarem por espagos em que elas possam caminhar cada vez
mais afastadas da cadeia criada pelos impérios alimentares. Entre outras palavras, estes sdo
estudos sobre outros tipos de economia que estdo em contraposi¢do a economia hegemonica
capitalista, sdo, por assim dizer, estudos relacionados as economias contra-hegeménicas.
Enguanto a economia hegemonica é marcada por principios meramente monetarios, onde as
pessoas vivem para consumir, as economias contra-hegemaonicas apresentam 0 consumo como
uma forma de se contrapor a0 mesmo processo e 0s principios monetarios se diluem junto aos
principios de vida das pessoas que vivem a economia no seu dia-a-dia.

A exemplo do que foi dito, o termo economia solidaria passa a ser assim denominado
primeiramente na Franga, para depois chegar na América Latina, nos inicios dos anos 1990
(FRANCA FILHO; LAVILLE, 2004), tornando-se simbolo de luta conjunta com sindicatos,
movimentos sociais, organizacbes nao governamentais, partidos politicos, entre outras
organizacdoes por direitos no campo do trabalho (SINGER, 2002). No Brasil, a economia
solidaria ganha destaque em varios estudos ligados ao rural (RIBEIRO; GALIZONI; ASSIS,
2012; SABOURIN, 2014; SCHNEIDER; FALCKEMBAK; FRANTZ, 2007), sendo que,
tanto cooperativas, associacdes e outras organizacdes, podem estar interligadas a economia
solidaria, se estas se enquadrarem nos seus principios de solidariedade, inclusdo,
sustentabilidade e emancipacdo social (GADOTTI, 2008). No site do Férum Brasileiro de
Economia Solidaria (CIRANDAS, 2017) é possivel se encontrar a descricdo e 0 contato de
20.031 empreendimentos brasileiros de Economia Solidaria, destes 1713 estdo localizados no
Rio Grande do Sul. Este é um fator que aponta a forte busca pela organizacdo em rede desses

empreendimentos.

® O conceito de economia aqui sera abordado numa perspectiva de relacdes. Sendo que em uma economia
capitalista, que controla o mercado de commodities, todo o conjunto de relagdes existentes orbita em torno do
lucro. E as outras economias citadas no texto, orbitam em torno da construcdo de relagfes humanas que buscam
por equidade e justica social.



16

Porém cabe também, aqui destacar, que existem organizagdes que, mesmo ndo estando
diretamente ligadas as redes de economia solidaria, podem estar proximas as suas logicas
econbmicas, as feiras livres da agricultura familiar sdo um exemplo disto.

Sob a oOtica dos circuitos de comercializagdo, podemos dizer que os alimentos que
circulam nos mercados da economia solidaria, estdo dentro da denominagdo de circuitos
curtos de comercializagdo. Silva e Deon (2015, p. 84), ao analisarem as cadeias curtas de
comercializacdo realizadas no municipio de Santiago/RS, afirmam que as formas de
comercializa¢ao ali representadas, legitimam ‘“elementos institucionais proprios, que foram
construidos a partir da interagdo entre os multiplos agentes locais”, ainda segundo 0s autores
0s circuitos curtos geram uma conexao entre agricultores e consumidores, onde relagdes de
interconhecimento e processos comunicativos sdo sustentados por confianca e reciprocidade.

E importante frisar que as pesquisas realizadas por Silva e Deon (2015) apesar de n&o
se declararem estudos de caso de economia solidaria, possuem em seu cerne varios pontos que
0 aproximem da sua légica, como a solidariedade, a inclusdo, a sustentabilidade e a
emancipacdo social. Portanto, estudar mercados como os expostos por Silva e Deon (2015)
ndo esta longe de estudar uma forma de economia que se contrapde a economia hegemonica,
uma vez que o capital ndo € a Unica ldgica que impera sobre tal sistema. Mesmo assim, néo
podemos chamar os mercados apresentados por Silva e Deon (2015) como mercados que
estdo dentro da l6gica de economia solidaria, uma vez que tal conceito esteja ligado a um
histérico de lutas sindicais e organizacdo nacional em rede, e, afirmar tal hipdtese seria no
minimo um ato de invasdo cultural e um desrespeito ao processo econémico criado
localmente.

Finalmente, antes de compreender a ldgica econdmica e teorizar sobre um novo
conceito ou teoria econébmica que contemple as economias que emergiram no processo de
contraposicdo a homogeneizacdo de uma visdo econémica meramente mercantil, faz-se
necessario compreender e visibilizar economias que ja acontecem e permanecem as margens,
como se acontecessem dentro das mesmas logicas. Assim, ao entender suas logicas, pode-se

planejar 16gicas institucionais que ajam em conjunto com elas, e ndo sobre elas’, como ocorre

" Ao expressar “agir com elas, e ndo sobre elas”, faz-se referéncia ao educador de maior renome no Brasil, Paulo
Freire. Em seu livro “Extensdo ou comunica¢do?”, Freire exemplifica e contextualiza, huma linguagem mais
simplificada ao universo da Extensdo Rural, a importancia dos conhecimentos e saberes locais, e, como eles séo
importantes para um modelo dialégico de extensdo rural. Na visdo de Freire, a palavra “Extensdo” deveria ser
trocada por “Comunicag@o”, uma vez o extensionista (ou, melhor dizendo, comunicador) ao invés de levar o
conhecimento até os agricultores, dialogaria com eles para s6 entdo, juntos, produzirem os proprios
conhecimentos localizados. As discussdes ali apresentadas sao derivagdes de outras obras tedricas mais densas
como classico: “Pedagogia do Oprimido”. O modelo dialégico de Extensdo Rural se contrapde ao modelo
difusionista de Extenséo Rural.
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normalmente em acBes de extensdo rural de carater difusionista®. O que este trabalho se
propde é isto, compreender outras légicas que influenciem na economia, mas que néo

necessariamente sejam logicas econdmicas monetarias, caso da reciprocidade.

1.2 O PROBLEMA DA PESQUISA

A partir da compreensdo de que as ldgicas econdmicas que regem as relacbes
estabelecidas em experiéncias de mercados aninhados sdo diferentes das l6gicas econdmicas
que regem as relagdes estabelecidas em mercados de commodities, e; sabendo-se que a Feira
de Organicos do municipio de Santiago se enquadra como uma experiéncia nas ldgicas
econbmicas dos mercados aninhados, na tentativa de compreender e visibilizar essas
economias e logicas econémicas que ja acontecem e que ndo podem permanecer nas margens,
pergunta-se:

Como ocorrem as relacfes de reciprocidade na Feira de Orgénicos do municipio de
Santiago / RS?

1.3 OBJETIVOS

1.3.1 Objetivo geral

e Compreender, a partir da visdo dos feirantes, as relacdes de reciprocidade na Feira de

Organicos do municipio de Santiago / RS.

1.3.2 Objetivos especificos

e Contextualizar a histéria dos feirantes e 0 motivo pelo qual os levaram a produzir e
comercializar organicos;

e Interpretar os significados construidos por feirantes no cotidiano da feira;

e Identificar as relagdes de reciprocidade no contexto da feira;

e Construir uma narrativa fotografica do caminho do alimento, da colheita ao

consumidor final.

8 O difusionismo surgiu a partir da corrente tedrica cuja principal obra literaria foi escrita pelo norte-americano
Everett M. Rogers, sob o titulo de “Diffusion of imnovations” (1962). O modelo difusionista de Extensdo Rural
influenciou todo o processo Modernizagdo Conservadora que ocorreu a partir da década de 1960.
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1.4 ASPECTOS TEORICOS PRELIMINARES

1.4.1 Da (in)sustentabilidade a producéo de alimentos organicos

O conceito de sustentabilidade foi construido por varios agentes que perceberam
dentro do seu contexto de vida, insegurancas ambientais que foram causadas, principalmente,
pela acdo antropica. Dentre alguns momentos historicos importantes, que construiram o que

hoje se entendo por sustentabilidade, podem-se destacar as seguintes frentes:

1.4.1.1 Da Crise Socioambiental aos Movimentos Sociais

A crise socioambiental é consequéncia de uma série de injusticas ambientais, que
estdo situadas dentro de um contexto de conjuntura de globalizacdo neoliberal e de um
sistema econdémico capitalista (RAMME, 2012). Desta forma, os padrdes de justica estfo
configurados dentro deste sistema social, que visa ndo somente a producdo de riquezas, mas
também para a determinacdo de um modo de vida cultural (BAGGIO, 2008).

Ao analisar os principais estudos tedricos contemporaneos sobre injustica ambiental,
na perspectiva de movimentos por justica ambiental, Ramme (2012) indica as cinco principais
causas de injustica ambiental, sendo elas: [1] a transformacdo do consumo numa pratica
antropolégica®, [2] a soberania dos mercados financeiros e o enfraquecimento do Estado®, [3]

I**, [4] a desigual aplicacdo da justica socioambiental®®, [5] a

a segregacdo socioespacia
neutralizagdo da critica potencial®.

A partir daqui pode-se reparar o tom antropocéntrico que 0s movimentos por justica
ambiental pautaram em suas causas, isto ocorreu muito pelo contexto em que eles estavam
inseridos, pois a maioria dos movimentos surgiu em ocasides que determinada populacdo

precisou se organizar para melhorar as suas condi¢des de vida. Ndo cabe, porém, criticar as

® O consumo aqui é encarado em uma perspectiva dentro da l6gica consumista movida pelo sistema capitalista.

9 A hegemonia dos mercados acarreta na flexibilizacdo dos direitos sociais, e, por consequéncia, o
enfraquecimento de politicas voltadas ao enfrentamento de injusticas ambientais.

1 Os mais ricos tendem a residir em areas mais protegidas dos riscos ambientais.

12 Aqui, Ramme (2012) comenta o fato da legislacdo ambiental, por muitas vezes, ser mais rigida quando se trata
de agricultores familiares do que quando se trata do agroneg6cio e de grandes corporagdes industriais.

B Neste ponto, Ramme (2012) cita os discursos “da polui¢do como um mal necessario ao desenvolvimento” e a
pratica das grandes empresas de “sanarem seus danos ambientais” ao criarem ac¢des politicas simpéticas as
comunidades, como forma de evitar manifesta¢cbes que venham a questionar os danos ambientais.
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pautas dos movimentos, mas sim mostrar que eles emergiram de situagdes onde 0S seus
integrantes estavam em situagdo de risco real & salde. Neste ponto, destacam-se 0s casos da
fundacdo da Love Canal Homeowners Association (LCHA) em 1978 e o Movimento Norte
Americano Contra o Racismo Ambiental com estopim em 1982, considerados precursores nos
movimentos populares por justica ambiental nos EUA (RAMME, 2012). Em vista disto, 0
tom antropocéntrico dos discursos poderia ter ocorrido muito mais por uma questdo em que o
movimento precisava, naquele momento, lutar por questdes urgentes, dentro do contexto em
que estavam inseridos.

O estudo de Ra&mme (2012), por sua vez, tende a convergir com as causas estruturais
da injustica social e ambiental apontadas nos documentos finais da Clpula das Nacdes na
Rio+20 por Justica Social e Ambiental (2012) por movimentos sociais e populares,
sindicatos, povos, organizacdes da sociedade civil e ambientalistas. Das onze causas

apontadas no documento, destacamos neste artigo:

[a] o sistema capitalista. [b] enxergar o ser humano como centro e hdo como parte de
uma biodiversidade [c] a mudanca na forma de entendimento da economia — uma
economia ndo esta a servico das necessidades humanas e se converte somente em

acumulacéo financeira. [...]. [i] o0 modelo neoliberal e a cultura do consumo.

Ao trazer essas quatro causas, apontadas pelo documento, destacamos a importancia
dada ao sistema capitalista, que dita a forma de pensar a economia dentro dos moldes
neoliberais, e por sua vez a cultura do consumo, este ponto é importante para entendermos
que a insustentabilidade esta intimamente entrelagada com sistema econémico hegeménico.

Também se destaca a segunda causa apontada no documento, onde comegamos a
perceber que a critica outrora realizada ao movimento ambientalista pode estar sendo
resolvida. Ao destacar que “enxergar o ser humano como centro € ndo como parte de uma
biodiversidade” (CUPULA DAS NACOES NA RIO+20 POR JUSTICA SOCIAL E
AMBIENTAL, 2012, p.5), podemos entender que as causas de lutas por justicas
socioambientais estdo deixando seu carater antropocéntrico e adquirindo uma consciéncia

préxima ao que se entende hoje por consciéncia ecoldgica.

1.4.1.2 Dos avanc¢os das ciéncias naturais

Além dos movimentos sociais por injusticas ambientais, dentro da academia, uma

série de avancos na ciéncia pode ser divulgado através de publicacGes cientificas. Na tabela 1,
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procurou-se destacar as principais obras de cientistas naturalistas que, de uma forma ou outra,
ajudaram a divulgar e denunciar as consequéncias do desenvolvimento irrefletido. Muitas
destas pesquisas ajudaram inclusive a construir bases, para 0 que conhecemos enguanto

sustentabilidade.

Tabela 1: Contribui¢es dos cientistas naturais para a construcdo da agenda ambiental e consequente construgdo

do conceito de desenvolvimento sustentavel

Autor Publicacéo O que fala

(ano de publicacgéo)
Paul Bigelow | Livro: Deserts on the march | Retrata sobre um dos maiores desastres ambientais da década
Sears (1935) de 1930 nos EUA, as tempestades de vento e areia que ficaram

(1891-1990)

conhecidas mundialmente por Dust Bowl .

O livro se baseou em conceitos e andlises oriundas da
geologia, climatologia e botanica para correlacionar com as
praticas agricolas que influenciavam na erosdo do solo e,
consequentemente, a "producgéo de desertos”.

Aldo Leopold
(1887-1948)

Livro: A Sand County
almanac (1949)

Publicado poucos meses ap6s o falecimento do autor, o livro
reuniu escritos inéditos e publicados, escritos em vérias fases
de sua vida profissional e de ativista ambiental.

O autor registra mudancas naturais de origem antropica,
estabelecendo um conceito de "ética da terra". Nesta ética da
terra 0 ser humano deveria estabelecer uma ética ndo apenas
entre humanos, mas sim com o0s demais membros da
""comunidade bidtica".

Rachel
Carson
(1907-1964)

Livro: Silent Spring (1962)

Denuncia as consequéncias diretas e indiretas, na natureza e na
sociedade, do uso indiscriminado dos agrotéxicos. Com isso
faz a relacdo que ficou famosa ao dizer que a primavera ficou
silenciosa com o desaparecimento de espécies de passaros pelo
uso de agrotdxicos.

Apesar da correlagdo com o0s péssaros o livro também
denuncia o efeito destes produtos na salde humana.

Garret Hardin
(1915-2003)

Artigo: The tragedy of
commons (1968)

Sustentava a ideia de que no uso de recursos naturais de
propriedade comum, o interesse individual, tende a prevalecer
sobre o interesse coletivo, se este ndo tiver regras ao seu acesso
de uso.

O artigo dele gerou discussdes que possibilitaram a criacdo de
normas regulamentadoras para 0 uso de recursos naturais.

Paul R.
Ehrlich
(1932-)

Livro: The populacion bomb
(1986)

O livro registra a questdo do crescimento populacional do
planeta ao estudar a reproducdo dos seres humanos. Apesar de
apresentar dados que sdo polémicos, uma vez que seu estudo
foi comparado com os estudos do economista politico britanico
Thomas Malthus (1766-1844), o autor apresenta um conceito
de "capacidade de carga", conceito este que foi importante para
0 “"conceito de sustentabilidade" apresentado pela Comisséo
Brundtland.

James E.
Lovelock
(1919)

Livro: Gaia a new look at
life on earth (1979)

Livro: The ages of gaia
(1988)

Em seus livros aborda a ideia de que o planeta € como um
grande organismo vivo, sendo ele, um sistema complexo e
ativo, capaz de agir e reagir a alteragdes naturais e antrépicas.
Apesar de varios pontos polémicos, seus livros ganham
importancia por conseguirem mobilizar a atencdo de milhdes
de pessoas para as causas ambientais.

Fonte: Adaptado de Drummond(2006)
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1.4.1.3 As Grandes Conferéncias Mundiais

O conceito mais conhecido de desenvolvimento sustentavel € o que estd presente no
Relatério de Brundtland, lancado em 1987, também conhecido como “Nosso Futuro
Comum”. Nele o desenvolvimento sustentavel é caracterizado como “aquele que atende as
necessidades do presente sem colocar em perigo a possibilidade de que as geracdes futuras
possam atender as suas”. O Relatorio Brundtland, por sua vez ¢ uma resposta aos estudos
publicados na Conferéncia de Estocolmo, em 1972, pelo Clube de Roma, conhecidos pelo
nome de “Limites do Crescimento”. Ambos 0s estudos foram organizados por Donella
Meadows e Dennis Meadows (MARTIN e GONZALEZ, 1997).

Anos mais tarde, em 1992, a UNESCO (Organizacdo das Nacdes Unidas para a
Educacao, Ciéncia e Cultura), organiza uma coletanea de artigos que debatiam e realizavam
uma critica ao Relatério de Brundtland, intitulado “Meio ambiente e desenvolvimento
sustentavel: Mais além do Informe Brundtland”, esses estudos foram essenciais para o debate
ocorrido na “Conferéncia das Nagdes Unidas sobre o Meio Ambiente e o Desenvolvimento
Sustentavel” (conhecida como ECO-92) e sequente construcdo da “Agenda 217, que por sua
vez, foi importante para a construcdo de agendas politicas ao redor do mundo (MARTIN e
GONZALEZ, 1997).

1.4.1.4 A sustentabilidade na Agroecologia

O modelo de desenvolvimento rural, adotado amplamente na extensdo rural pela
Modernizagdo Conservadora, teve base na teoria da Difusdo de Inovagdes (ROGERS, 1971),
onde agricultores eram tidos como atrasados e responsaveis pelo atraso da sociedade. Neste
contexto, a extensdo rural possuia o papel de difundir os conhecimentos necessarios aos
agricultores, cabendo a estes, adotar as inovac6es produzidas pela ciéncia. O desenvolvimento
é visto apenas como uma problematica econémica.

Baseados em muitas discussGes do movimento ambientalista e da corrente teorica
européia da Agroecologia, Caporal e Costabeber (2004) apresentam uma visdo critica ao
modelo de desenvolvimento rural baseado na teoria de Rogers (1971). Neste contexto, ao se
apropriarem das discussdes acerca do conceito de sustentabilidade, os autores apontam para o
modelo de desenvolvimento rural sustentavel que se preocupa em estabelecer estratégias para

uma agricultura que se preocupa com a sustentabilidade em maultiplas dimensGes.
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Para Caporal e Costabeber (2002), entdo, a sustentabilidade pode ser analisada de
forma multidimensional, de modo a auxiliar nos processos de transicdo apoiados nos
principios da Agroecologia. Essas dimensfes estdo categorizadas em trés niveis hierarquicos
(figura 1), estando eles todos interrelacionados, no primeiro nivel entdo encontramos as
dimensdes ecoldgica, econdmica e social, no segundo nivel encontramos as dimensdes

cultural e politica, e, por fim, no terceiro nivel encontramos a dimensao ética.

Figura 1: Multidimens6es da Sustentabilidade

Etica

Cultural Politica

Ecologica Econémica Social

Fonte: Caporal e Costabeber (2002)

A dimenséo ética acaba encontrando-se no topo em nossa piramide, pois € a partir dela
que encontramos um caminho para todas as outras reflexdes em torno da sustentabilidade. A
ética, neste contexto da sustentabilidade e ligacdo com a agricultura, deve ser entendida
atraves das relacGes das populacbes entre si, e das populacbes com a natureza. Alguns
elementos que podem emergir dessas relagbes estdo intimamente ligados a busca por
soberania a seguranca alimentar, a solidariedade entre povos, o direito ao acesso aos recursos
naturais, a garantia a dignidade humana (CAPORAL E COSTABEBER, 2002; LEFF, 2014).

Realizar uma pesquisa exige comprometimento com a mesma € 0 universo pesquisado.
A pesquisa possui em si, bases epistémicas que a amparam e ajudam a construir
conhecimentos. Logo, 0 comprometimento na pesquisa, passa pelas bases epistémicas, por ela
amparada. A Agroecologia, enquanto ciéncia (CAPORAL e COSTABEBER, 2002) também
possui suas proprias bases epistémicas.

Dentre os debates contemporaneos da ciéncia da Agroecologia apontados por Costa

Gomes (2005) destaca-se a pertinéncia de um paradigma mais flexivel, o que acarreta para
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uma transi¢do de uma ciéncia que supere a “modernidade” e a necessidade de articulagdo
entre 0 conhecimento cientifico e cotidiano, articulagdo esta formada pela epistemologia
natural, epistemologia evolucionista e epistemologia de participacéo.

Desta forma, existe a necessidade de um pluralismo epistemolégico onde a producéo
do conhecimento deve ser considerada mais como dominio de reflexdo do que de prética,
ajudando a superar o reducionismo ainda dominante, a ideia da neutralidade dos
pesquisadores e a falsa concepcédo de objetividade na ciéncia.

Resumindo, a Agroecologia, por ser uma ciéncia concebida entre o velho e o novo,
atua nesse processo de transi¢do, refutando a ideia de uma ciéncia despreocupada com o
ambiente, para assumir o patamar de uma ciéncia baseada em uma ética ecoldgica’®. Ou seja,
podemos tracar um paralelo entre a préopria ciéncia agroecoldgica e um dos seus conceitos
mais conhecidos, o de transigdo agroecoldgica™.

Assim, essa primeira discussdo para entender o que é sustentabilidade e o que é
Agroecologia é necessaria para que entendamos o cenario da producéo de alimentos organicos
como um caminho para uma sociedade sustentavel. Nao basta, portanto, produzir alimentos
organicos sem atentar para o que se discute junto a sustentabilidade e a Agroecologia, caso
contrério estaremos apenas transitando de um sistema de producdo de alimentos
convencionais com insumos quimicos para um sistema de producdo de alimentos organicos

com insumos verdes.

% Segundo Enrique Leff (2014) a Etica Ecoldgica é pautada pela saber ambiental. Assim, o saber ambiental
busca dar sustentabilidade a vida, mudando o olhar do conhecimento em relagdo ao mundo, desta forma, o saber,
0 pensar e o conhecer acontecem e atuam com o mundo, ndo sobre ele.

50 conceito de transicdo agroecoldgica proposto por Gliessman (2008) envolve o processo de conversdo das
praticas agricolas convencionais (rumo a um redesenho do agroecossistema de forma que ele funcione baseado
em um novo conjunto de processos ecoldgicos) e a interacdo desta com as condi¢des de componentes sociais
(equidade, qualidade de vida, satisfacdo, eficiéncia, estabilidade cultural) e componentes ecolégicos
(estabilidade, resiliéncia, salde, permanéncia), de tal modo as mudangas ocorram em um sentido que busque a
sustentabilidade.
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1.5 PLANO DA OBRA

Esta dissertacdo estd dividida em sete partes, sendo um capitulo de introducdo, um
capitulo de metodologia, trés capitulos que mesclam a teoria com 0 universo empirico
pesquisado, um capitulo que apresenta uma narrativa fotoetnografica, e o capitulo de
consideraces finais. Desta maneira, o capitulo 1 (Introducdo) ja foi apresentado; o capitulo 2
(Criando Lacos: Notas Sobre a Metodologia) se dedicard a esmiucar a metodologia do
trabalho de pesquisa, o capitulo 3 (Maos que Contam Histérias: Os Organicos em Santiago)
discorrera sobre a contextualizacdo da histéria dos feirantes até o momento atual,
apresentando assim, 0s motivos pelos quais os levaram a produzir e comercializar organicos;
o capitulo 4 (Maos que Produzem Significado: Significados Construidos no Cotidiano)
abordara temas que ocorrem no cotidiano dos feirantes, para assim interpretar os significados
que ali foram construidos; o capitulo 5 (Entre Prosas, Alimento e Consumo) apresentara
algumas consideracGes a respeito do consumo e da reciprocidade no contexto da feira,
identificando como ocorrem as relacbes de reciprocidade a partir da feira; e por fim, o
capitulo 6 (Maos que Formam Lacos: Fotoetnografia na Feira de Organicos de Santiago/RS)
apresentard, de forma visual, o caminho do alimento, partindo do momento da colheita até
chegar ao consumidor final, sendo que neste, o fio condutor da narrativa serdo as maos que

conduzem o alimento, de um ponto ao outro.
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2. CRIANDO LACOS: NOTAS SOBRE A METODOLOGIA

E agora, sim, agora

No presente, presente!
Quero fazer ciéncia
Com amor

Com emocéo

Com poesia

Com imagem, luz e som
De méos dadas

Porque solitario

N&o mais!

Nao mais!

21 METODOLOGIA-BASE

O processo de construgdo do conhecimento exige uma reflexdo do pensamento que ja
estava anteriormente enraizado (preconceitos, alienagdes, colonizagdes), implica um esforgo
de autoconhecimento, de conhecimento do mundo, e de si com o mundo. O conhecimento
para ter “validade cientifica” ird depender das bases epistemoldgicas adotadas pelo
pesquisador. A Agroecologia, enquanto ciéncia (CAPORAL; COSTABEBER, 2002) esta
baseada em um pluralismo epistemoldégico (COSTA GOMES, 2005) que dialoga com o0s
conhecimentos gerados a partir do viés tradicional da ciéncia, construida sobre os pilares de
uma base epistemoldgica moderna, e os saberes populares, construidos sobre a base das
experiéncias de diferentes culturas e sociedades. Nesta dissertacdo, portanto, a Agroecologia
abragei enquanto ciéncia, a fim de construir conhecimento com o auxilio dela. Para isto,
busquei realizar um trabalho de traducdo de desenvolvimento, trabalho e producédo, conforme
Santos (2002).

Conforme Boaventura de Souza Santos, o trabalho de tradugdo de experiéncias de
desenvolvimento, trabalho e producéo esta dentro do campo da Sociologia das Auséncias e

das Emergéncias e:

“trata-se de diadlogos e conflitos possiveis entre formas e modos de produgdo diferentes.
Nas margens ou nos subterrdneos das formas dominantes — 0 modo de producéo capitalista

e 0 modelo de desenvolvimento como crescimento infinito — existem como disponiveis ou
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como possiveis, formas e modos de economia solidaria, alternativa, do desenvolvimento
alternativo as alternativas ao desenvolvimento: formas de producdo eco-feministas ou
gandhianas (swadeshi); organizacdes econdmicas populares (cooperativas, mutualidades,
empresas autogeridas, associacdes de micro-crédito); formas de redistribuicdo social
assentes na cidadania e ndo na produtividade; experiéncias de comércio justo contrapostas
ao comércio livre; lutas pelos parametros de trabalho (labor standards); o movimento anti-

swetshop e o novo internacionalismo operario”(2002, p.259-260)

Em harmonia com a orientacdo epistemolodgica e com a intengdo de compreender, a
partir da visdo dos feirantes, as relacfes de reciprocidade na Feira de Organicos do municipio
de Santiago / RS foi utilizada a abordagem de estudo qualitativa, que se concentra em
interpretar os significados que ndo sdo visiveis no mundo, mas que podem ser expostos,
interpretados e explicados pelos pesquisadores (MINAYO, 2009).

Em conformidade com o trabalho de traducdo de desenvolvimento, trabalho e
producdo e da abordagem de estudo qualitativa, foi empregado o estudo de caso. Os estudos
de caso exploram temas e fenémenos em seu contexto real tentando atribuir relagdes causais
indo além de apenas descrever as situacGes pesquisadas, possuem a caracteristica de nédo
poderem realizar extrapolacdes empiricas e poderem realizar extrapolacGes tedricas. A
pesquisa utilizou um estudo de caso unico, de apenas um caso, e combinado com multiplas
técnicas de coleta de dados (GRAY, 2012). No contexto da pesquisa, a Feira de Organicos de
Santiago foi considerada como um Unico caso. A localizacdo do municipio de Santiago,
dentro do estado do Rio Grande do Sul, pode ser visualizada conforme a figura 2.

Para constituir o corpus empirico da pesquisa, foi realizada amostragem por meio de
estudo de caso Unico de meio institucional com selecdo das amostras seguindo critérios
intencionais (PIRES, 2010). Os critérios intencionais convergiram em torno do caso da Feira
de Organicos de Santiago, sendo eles: [1] a escolha pelo municipio de Santiago, em
decorréncia da caracteristica cultural dos moradores de consumir produtos nas feiras locais,
uma vez que o municipio sedia, semanalmente, trés espacos de feiras livres com produtos
oriundos da agricultura familiar local, sendo que, dois desses espagos possuem sua producéo
baseada de acordo com a agricultura convencional e um desses espagos possui producéo
baseada na agricultura organica. As trés feiras ocorrem em diferentes locais e dias da semana,
sendo que, cada uma delas ocorre duas vezes por semana, totalizando seis feiras por semana,
de segunda a sabado; [2] a existéncia de uma feira apenas com produtos organicos e
agricultores certificados; [3] a possibilidade de estudar um grupo de pessoas que vivenciam as

diferentes dimensdes da sustentabilidade no seu dia-a-dia.
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Dessa maneira, 0s critérios intencionais me conduziram, primeiramente, a Feira de Organicos
de Santiago, e, por consequéncia, as quatro familias de agricultores familiares feirantes que foram os
fios condutores da experiéncia que esta pesquisa abordou. Foi a partir da fala deles, e de como eles
entendem os seus processos de significacdo que a pesquisa procurou caminhar.

Figura 2 — Localizagéo do municipio de Santiago, em relagdo a Regiéo Central do Estado do Rio Grande do Sul.
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De acordo com o estudo de caso foram utilizadas diversas técnicas de coleta de dados,
dentre elas, podemos citar a entrevista e observacdo, como dados primarios, e a pesquisa
bibliogréafica e documental, como dados secundérios.

Primeiramente, os dados secundarios foram coletados através da pesquisa bibliografica
e pesquisa documental. Sendo que, segundo Gil (2002) a pesquisa bibliografica é
caracterizada por ser desenvolvida com materiais ja elaborados, sejam eles livros ou artigos, e
a pesquisa documental assemelha-se muito a pesquisa bibliografica, com a diferenca de
trabalhar com fontes documentais, ou seja, fontes que ndo tenham recebido o devido
tratamento analitico por fontes bibliograficas. Nesta fase da pesquisa, se priorizou pelo
aprofundamento tedrico da tematica escolhida para a pesquisa e pela coleta e analise de
documentos ja produzidos no entorno do ambiente da Feira de Organicos de Santiago.

Na sequéncia os dados primarios foram coletados atraves de observacdo direta

intensiva, que, segundo Marconi e Lakatos (2003), é realizada através das técnicas de
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observacdo e entrevista. A observagdo é uma técnica que possibilita a coleta de dados a partir
dos sentidos do pesquisador, nesta pesquisa foi realizada a técnica de observacdo estruturada,
ndo participante, individual, efetuada na vida real (MARCONI e LAKATOS, 2003). A
entrevista consistiu na técnica em que o pesquisador tem a possibilidade de conversar
diretamente com os sujeitos pesquisados a fim de obter informacdes de determinado assunto
ou tema, ainda segundo a classificacdo sugerida por Marconi e Lakatos (2003), foram
realizadas entrevistas ndo-estruturadas, focalizadas, onde ndo ha uma ordem de perguntas,
mas sim um roteiro de topicos relativos ao problema que se deseja estudar. Também, junto a
coleta de dados foram capturadas imagens fotogréficas, de acordo com a metodologia da
fotoetnografia, proposta por Achutti (2004).'°

Em relacdo aos aspectos éticos da pesquisa, cada entrevista foi assegurada pelo Termo
de Consentimento Livre e Esclarecido, conforme a Resolucéo n° 466, de 12 de dezembro de
2012 e demais aspectos legais existentes (BRASIL, 2012). Desta forma, para apresentar
sigilo, todas as pessoas apresentadas aqui nesta dissertacdo receberdo nomes ficticios.

Os dados coletados durante toda a trajetéria da pesquisa, por fim, foram analisados e
interpretados por meio da metodologia de analise de conteudo (GOMES, 2009). Onde, a
andlise (ou explicacdo) pode ser considerada como a tentativa de evidenciar as relacGes que
ocorrem entre o fendmeno estudado e outros fatores, e a interpretacdo é encarada como o
esforco intelectual para atribuir significaces a explicacdo aos resultados encontrados durante
a pesquisa (MARCONI e LAKATOS, 2003).

2.2 INSERCOES NO CAMPO EMPIRICO

A insercdo no campo empirico de pesquisa se apresentou em Varias etapas até o
momento da concluséo de coleta de dados.

Antes mesmo antes do inicio do mestrado, quando a pesquisa estava sendo pensada
para ser proposta para a selecdo no Programa de Pos Graduacdo em Extensdo Rural, o
pesquisador conheceu a Associagdo de Produtores Organicos de Santiago, em uma atividade
desenvolvida junto ao NEA/UFSM no dia 15 de setembro de 2015, em uma oficina sobre
Producdo de Mudas e Sementes Ecoldgicas, que ocorreu em conjunto com Sindicato dos
Trabalhadores Rurais de Santiago, a Rede de Agroecologia EcoVida e a Emater Municipal de

Santiago.

18 Maiores detalhes a respeito desta metodologia podem ser conferido na segdo: “2.4.4 A metodologia de
construgdo da narrativa fotoetnografica”
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O primeiro contato com a Associacdo ap6s o inicio do mestrado, ocorreu no dia 07
junho de 2016, durante a realizacdo do 1* Seminario Regional de Agroecologia, promovido
pela APOS, Rede de Agroecologia EcoVida, Emater Municipal de Santiago e Prefeitura de
Santiago. Durante o evento, o pesquisador participou junto com os estudantes do Programa de
Pds Graduagdo em Extensdo Rural, realizando uma atividade da disciplina de Comunicagéo e
Mediagbes Sociais, atividade esta que gerou, mais tarde, a elaboracdo de exposigédo
fotografica e construcao de um video, ambos denominados “A terra a gente faz”’. Durante a
participacdo do seminario, também foram realizados os acordos iniciais para a realizacdo da
pesquisa junto a agricultora presidenta da APOS.

Em formato de retorno, a exposicao fotografica e o video, construidos durantes o 1°
Seminario Regional de Agroecologia, foram lan¢ados no dia 27 de outubro de 2016 no X
Seminario de Formacdo em Agroecologia, promovido pelo Grupo de Agroecologia Terra Sul,
no Centro de Ciéncias Rurais da Universidade Federal de Santa Maria. No mesmo dia, a
agricultora Beténia, junto ao seu filho Breno, representando a APQOS, vieram palestrar
contando sobre a sua experiéncia na area de producéo de organicos.

Destaco aqui, a importancia da professora Gisele Martins Guimaraes e do professor
Clayton Hillig, ministrantes da disciplina de Comunicagdo e Mediagdes Sociais, disciplina
esta que foi essencial para a construcdo metodolégica que trouxe a linguagem da fotografia
para esta dissertacdo, algo ainda ndo convencional nos ambientes que transito.

As observagbes junto a Feira de Organicos de Santiago aconteceram de agosto a
dezembro de 2017, sendo que de agosto a outubro a feira foi visitada uma vez por més, e
novembro e dezembro, a feira foi visitada duas vezes por més. Para estas, estabeleceu-se a
metodologia de acompanhar a feira, desde sua abertura, proximo as 7:30 horas da manhd, até
seu fechamento, proximo as 12 horas, utilizando deste periodo para realizar a observacao
direta.

Em quatro finais de semana, entre novembro e dezembro, além das observacbes que ja
vinha realizando junto a feira, também realizei 0 acompanhamento do cotidiano de cada uma
das quatro familias que trabalham na feira, desde o0 momento de colheita dos produtos até o
momento da comercializacdo em feira. Estas observagdes, realizadas em finais de semana

diferentes para cada familia, se iniciaram na sexta-feira para as familias A, B e C, e na quinta-

o O video pode ser visualizado na plataforma web de videos YouTube, através do link

https://youtu.be/fbproMIC2yY
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feira, para a familia D, todas completando seu periodo de observagdo no sabado pela manhd,
no momento de comercializagdo da feira.

Durante as observacdes realizadas no cotidiano fora da feira, optei por trabalhar junto
com os agricultores no processo de organizacdo, até o momento da feira. Para isto, me
alimentei e dormi nas casas das familias, junto com as familias, acompanhando seus
cotidianos. Nestas ocasifes também realizei as fotografias para o capitulo fotoetnogréfico e as
entrevistas que utilizei ao longo de todo este estudo.

Devido ao fato do tipo de entrevista escolhido (entrevistas ndo-estruturadas,
focalizadas, onde ndo h&a uma ordem de perguntas, mas sim um roteiro de topicos relativos ao
problema que se deseja estudar), notei que ganhei uma liberdade maior para deixar a conversa
fluir durante o ato da entrevista. Por este motivo, talvez o leitor tenha um estranhamento
quando perceber que estou incluso nos trechos de entrevista citado ao longo da dissertagéo.
Quando acontecer de minhas falas aparecerem destacadas nos trechos das entrevistas citadas
ao longo do trabalho, isso significa que provavelmente eu tenha conduzido para que a
conversa fosse por aquele caminho. Como a entrevista € uma via de mdo dupla, eu néo
poderia deixar de estar impresso nela quando assim necessario, afinal também entendo que

minhas falas acabaram sendo resultadas de minha propria dissertacéo.

2.3  DIRECIONANDO OLHARES: A METODOLOGIA DE CONSTRUCAO DA
NARRATIVA FOTOETNOGRAFICA

2.3.1 A fotografia que conta histdrias

A fotografia, por si sd, ja se provou importante na historia da humanidade. Seu valor
simbolico, sua capacidade de comunicar através de imagens, extrapola o limite das fronteiras
linguisticas, a ponto de possibilitar a comunicagao entre universos culturais distintos.

Depois que decidi que iria orientar uma parcela do trabalho através da metodologia
descrita por Achutti (2004), procurei retrabalhar meu olhar para encontrar significados nas
obras fotograficas de outros artistas. Perceber que a imagem conta através dos detalhes e
entender que o subjetivo nos faz enxergar aquilo que estamos preparados para interpretar, so
me fez perceber a beleza e a responsabilidade do trabalho que estava me propondo a fazer.

Assim, ap6s comegar o meu trabalho de campo encontrei o documentario chamado “O

Sal da Terra” (2012), nele a importancia e o potencial da expressao da fotografia se
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encontram expressos através da exposicao dos retratos da vida profissional que se entrelagam
com os retratos da vida pessoal do fotdgrafo brasileiro Sebastido Salgado. Durante sua
trajetdria de vida, apds estar formado em Economia e ser exilado do pais durante o regime
militar, Sebastido Pinheiro descobre na Franca uma linguagem que mais tarde passou a ser sua
forma de linguagem mais poderosa, a fotografia (O SAL DA TERRA, 2015).

Ainda em mesmo documentério, destaco uma fala de Sebastido Salgado que a

relembra a natureza particular da percepcao do fotégrafo:

Se vocé reunir varios fotografos num mesmo lugar, cada um fara fotos diferentes. Isso
porque, com certeza, eles veem de locais diferentes, muito diferentes. Cada um desenvolve
a forma de ver em funcéo de sua histéria. (O SAL DA TERRA, 2015)

Famoso por fotografar diversas culturas e populacGes ao redor do mundo, este
profissional deixou uma marca em seus registros fotograficos, mostrar a natureza humana em
sua condicao mais real, e por muitas vezes, mais violenta. Assim, suas fotos abordaram varias
faces humanas que foram invisibilizadas e deixadas a mingua, nos processos de guerra ao
redor do globo terrestre. Por ter conhecido tais historias contemporaneas da realidade,
Sebastido chegou a perder a fé na humanidade, ndo reconhecendo mais sentido em seu oficio
(O SAL DA TERRA, 2015).

Cansado mentalmente pelas experiéncias que conheceu, o fotdgrafo voltou para casa,
apos longos anos de trabalho e, junto a sua familia, realizou em area particular, acGes de
recuperacdo de uma floresta de Bioma Mata Atlantica. Estas agdes, conforme foram se
concretizando e dando resultados, deram nova inspiracdo ao fotdgrafo. Dessa inspiracdo
surgiu o trabalho intitulado “Génesis”. Esta obra fotografica marcou a carreira do fotdgrafo,
agora com uma nova perspectiva do mundo, mostrando historias de lugares intocados pela
natureza humana. A partir desta obra, o artista se mostra parte do mundo, e, sendo parte do
mundo, preocupa-se em manté-lo vivo (O SAL DA TERRA, 2015).

No capitulo 6 desta dissertacdo apresento uma narrativa fotoetnogréfica do caminho
do alimento, da colheita ao consumidor final. Mas afinal, o que € esta narrativa fotogréafica e o
que ela se propde e como ela se apresenta. Para tais davidas metodoldgicas, tomei como base

a metodologia proposta por Achutti (2004). Segundo o autor, a fotografia:

€ um ato intencional determinado pelo ponto de vista particular daquele que olha e adota
uma certa posicdo frente a realidade. Uma fotografia é a materializagdo do olhar, é o
discurso de um olhar (ACHUTTI, 2004, p. 111).
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A metodologia de Achutti (2004) trata a partir da fotoetnografia em campo, o0s
procedimentos iniciais, o trabalho em equipe, a iluminacéo, a selecao de fotografias e algumas
questdes de deontologia. O termo “deontologia” (do grego: deonta - dever e; logos - razdo),
foi proposto por Jeremy Bentham, em obra publicada em 1834 (BAPTISTA, 2011).

Atualmente, a deontologia contempla o universo moral e ético de uma determinada profisséo:

“funcionando como vetor de orientagdo e coesdo identitdria, e, a0 mesmo tempo, como
vetor de responsabilizacdo publica numa perspectiva de salvaguarda dos interesses dos
destinatarios da atividade profissional” (BAPTISTA, 2011. p.10).

2.3.2 Justificativa para novos olhares

Varios foram os modelos teéricos de desenvolvimento adotados como orientadores
técnicos para apontar os direcionamentos que a extensdo rural deveria adotar em suas matrizes
de atuacdo. Dentre eles, podemos citar o desenvolvimento rural (ROGERS, 1971), o
desenvolvimento local (ABROMOVAY, 2000), o desenvolvimento territorial
(ABROMOVAY, 2000), o ecodesenvolvimento (SACHS, 1986), o etnodesenvolvimento
(STAVENHAGEN, 1985), o desenvolvimento rural sustentdvel (CAPORAL;
COSTABEBER, 2004), e, mais recentemente, o bem viver (GUDYNAS, 2011), que,
diferentemente dos outros citados anteriormente, € considerado uma alternativa ao
desenvolvimento. Todos estes “tipos” de desenvolvimento implicam em diferentes
orientaces tedricas, e, consequentemente, praticas.

Um ponto em comum, em todos os modelos de desenvolvimento, estd no uso de
ferramentas da area de meios de comunicacdo como estratégia para alcancar os objetivos de
cada matriz tedrico-pratica de desenvolvimento. O que muda, basicamente, sdo as
intencionalidades por tras dos meios de comunicacdo e o entendimento teorico sobre o que é
comunicagdo e o papel das midias neste meio.

Paulo Freire teorizou sobre este ponto em seu livro “Extensdo ou Comunicagdo?”
(1983)*® onde associou o termo “extensdo”, da extensdo rural, como o ato de estender algo a
alguém, implicando em um ato de falta de dialogo e de invaséo cultural, fazendo clara critica

ao modelo difusionista de desenvolvimento rural. Com esta critica, o autor propde a

'8 Sua primeira edicéo data de 1969.
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substituicdo do termo “extensdo” pelo termo “comunicacdo”, chegando numa légica de
comunicacéo rural, ou seja, a mudanca de termos serviria para dizer que todos aqueles que
trabalham desenvolvendo o meio rural, deveriam trabalhar numa perspectiva educadora,
participativa e dialogica, tomando os devidos cuidados para ndo desrespeitar as culturas
locais.

No mesmo sentido, Lima (2001) apresenta em seu trabalho oito modelos tedricos de
comunicacéo™®, sendo que em cada um deles, o significado do que sdo meios de comunicag&o,
como funcionam, para que funcionam e para quem funcionam, vai depender da orientacdo
tedrica dos sujeitos protagonistas das experiéncias de comunicacdo. Assim, a partir da
compreensdo da importancia de utilizar outras formas de comunicagédo, e da experiéncia
empirica construida ao longo do processo de pesquisa, trago no Gltimo capitulo da dissertacédo
uma narrativa fotoetnogréfica.

Segundo Achutti (2004, p. 109),

Uma narrativa fotoetnogratica deve se apresentar na forma de uma série de fotos que
estejam relacionadas entre si e que componham uma sequéncia de informagfes visuais.
Série de fotos que deve se oferecer apenas ao olhar, sem nenhum texto intercalado a desviar

a atencdo do leitor/espectador.

Nesse sentido, dividi o capitulo fotoetnografico em trés partes: “PRACA”,
“CAMINHO” e “MAOS”. Cada qual com sua parte na construcdo dos significados capturados
pelas imagens em sequéncia. A primeira parte, denominada “PRACA”, apresentando o local
onde ocorre a feira durante todos os sabados pela manha, contextualizando, assim, o0 espaco
onde ocorrem as relagdes entre os individuos. A segunda parte, denominada “CAMINHO”,
inicia a narrativa do caminho do alimento, apresentando o cotidiano das familias a partir do
ponto da colheita até 0 momento em que a feira ¢ montada. A terceira parte “MAQS”, finaliza
a narrativa do caminho em que o alimento acompanha o agricultor passando-o para o
consumidor, na feira. Tanto na segunda quanto na terceira parte (“CAMINHO” e “MAOS”),
procurei fazer das méos o elo narrativo entre as fotografias, tendo no local onde elas se
encontram um especial destaque significativo.

Assim, ¢ a partir das méos das agricultoras e agricultores, que vivenciam a experiéncia
da Feira de Organicos de Santiago, que a Sequéncia narrativa representa o meu olhar

construido ao longo das mudltiplas vezes em que a feira foi por mim vivenciada durante o

19 0s modelos tedricos abordados pelo autor sdo: manipulagdo, persuasio, fungdo, informagéo, linguagem,
mercadoria, cultura e didlogo.
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trabalho de campo. O olhar aqui € retratado de forma intencional, subjetiva e cheio de
significados.

2.3.3 A fotoetnografia em campo e os procedimentos iniciais

Segundo Achutti (2004) faz-se necessario mergulhar no universo do campo de
pesquisa e se distanciar um pouco da técnica para compreender o olhar que se deseja
fotografar. Desta forma € importante se sentir a vontade no ambiente em que se esta, e 0 ato
de fotografar deve ser apresentado de forma natural, tendo em mente qual a sequéncia que
deseja apresentar no local. Assim, a fotografia ndo pode ser tomada por uma transcri¢do
visual, mas sim como a construcdo da narrativa de determinada realidade. E no local de
observacdo que a narrativa deve ser percebida, “é 1a, em campo, que todas as inteng¢des
visuais do antropdlogo devem ser resolvidas de forma a produzir fotografias que oferecam
uma ‘leitura’ tdo clara quanto possivel” (ACHUTTI, 2004, p. 113).

Desta forma, ao iniciar a imersdo no campo de pesquisa, foi necessario primeiro me
tornar conhecido pelos sujeitos que ali se encontram. Portanto, ndo comecei a fotografar nos
primeiros finais de semana de observacdo. Foi necessario que 0s sujeitos da pesquisa
estivessem a vontade com a minha presenca enquanto pesquisador. Desta forma, s6 comecei a
fotografar a partir do momento em que me senti a vontade para isso, antes de fotografar me
certifiquei de explicar a todos as minhas intencGes no processo de fotografa, a metodologia e
as cameras que eu iria utilizar.

Antes de fotografar procurei entdo observar e conhecer a narrativa que me era dada no
cotidiano da feira. O periodo de observagdo antes de fotografar também foi o periodo que
construi lacos com os agricultores e consumidores da feira, para perceber a narrativa tentei me
fazer parte dela, assim construi meu olhar para iniciar o processo de fotografar.

As fotografias comecaram a ser capturadas na terceira ida ao ambiente da feira, sendo
que na segunda ida a feira o livro aqui citado como metodologia-base para a construcéo desta
narrativa fotoetnografica foi levado aos sujeitos da pesquisa, para que eles pudessem
visualizar a ideia que seria com eles desenvolvida.

Cumprindo assim o que Achutti (2004) afirma, onde na pesquisa fotoetnogréfica é
necessario esclarecer as pessoas fotografadas o que se deseja realizar com o seu trabalho de

campo, reafirmar sua posicao de pesquisador e distinguir seu trabalho do trabalho jornalistico.
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O reporter fotografico — que ao contrario do etndgrafo, geralmente estd de passagem —
impde desde a sua chegada a maquina fotografica como um elemento de mediacéo entre ele
e 0 0s outros. Geralmente ele estabelece uma distancia necessaria que ndo é a distancia para
o etndgrafo. [...] O etndgrafo deve, portanto, retornar a campo repetidas vezes, unicamente
para observar, entrar em contato com as pessoas, conhecé-las melhor, impregnar-se de seu
universo (ACHUTTI, 2004. p. 114)

Assim, o ato de fotografar, é apenas uma parte do trabalho. E necessério estabelecer
um dialogo entre sujeitos pesquisados e sujeito pesquisador, e é atraves desse didlogo que o
pesquisador conseguira visualizar as situacfes que serdo fotografadas. Dialogar, fotografar,
observar e anotar, sdo situaces que ocorrem ao mesmo tempo durante este tipo de processo
de pesquisa (ACHUTT]I, 2004).

O proprio fato de trabalhar em equipe € uma das discussdes que o autor realiza ao
descrever sua metodologia, abordando que ha obras etnogréaficas na linguagem do cinema que
relatam a necessidade de trabalhar em equipe, devido a grande carga de trabalho que vem
junto ao processo, porém, ele frisa que para isto é necessario que a equipe compartilhe do
mesmo olhar, o que por si s6, ja € um grande limitante, devido a grande carga de
subjetividade que ocorre durante o processo. Apesar da dificuldade, trabalhos do tipo ndo sé
possiveis como ja foram feitos. Mesmo assim, o autor relata que ha trabalhos que defendem o
trabalho individual (ACHUTTI, 2004). Dentro deste trabalho, tanto a construcdo tedrica,

como a parte préatica foram realizadas de forma individual.

2.3.4 lluminacéo e escolha da camera

De uma maneira geral, “a luz estd diretamente relacionada com a percepcdo dos
volumes, a profundidade de campo, a ideia de espaco e a qualidade da cor” (ACHUTTI, 2004.
p. 115). Assim, a iluminacdo de uma cena, € de fundamental importancia, devido a qualidade
da imagem, o uso do flash € desaconselhado devido a possibilidade de alterar a composicao
gue esta composta durante o procedimento fotografico, porém ndo é considerado um
impedimento, dependendo das condi¢es de iluminagdo que ali se encontram. Durante 0
trabalho de campo néo foi necessario utilizar-se do flash, porém, durante o tratamento digital
das fotos, recursos na edicdo de fotos foram utilizados para compor a imagem, como:
configuracbes de corte; configuracbes de matiz e saturagdo; e configuraces de brilho e

contraste.
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Foram utilizadas duas cdmeras para realizar as fotografias. [1] Em fotos realizadas a
curtas distancias, onde era possivel realizar uma maior aproximacao fisica entre a camera e 0s
sujeitos fotografados, foram realizadas fotografias com a camera do smartphone de modelo
“Moto G 27, com a camera configurada para captar fotografias de 6 megapixels. A camera do
smartphone foi utilizada na maioria das situacdes em que o pesquisador fotografou sem o
auxilio de zoom e durante todos os momentos em que as fotos foram tiradas na casa dos
agricultores, devido a possibilidade de intercalar entre tirar fotos e trabalhar junto com os
agricultores. [2] Em fotos realizadas a longa distancia, com o auxilio da ferramenta de zoom
Optico, tornando possivel realizar fotografias a maiores distancias fisicas entre a camera e 0s
sujeitos fotografados, foram realizadas fotografias com a camera digital de modelo “Fujifilm
Finepix S2980”, com a camera configurada para captar fotografias de 14 megapixels. Esta
camera foi utilizada para situagdes em que se exigiam maiores distancias, devido a
possibilidade do uso da ferramenta de zoom Optico de até 18 vezes que a camera permite.
Geralmente as fotos tiradas com esta camera permitiram captar a relagdo entre agricultores e

consumidores.

2.3.5 Selecéo das fotografias e algumas questdes de deontologia

A selecdo das fotografias inicia no momento em que elas séo capturadas pelas cameras
fotograficas. I1sso ocorre, pois ao fotografar, deve-se ter em mente o objetivo final que se deve
ter alcancado. Para isso é preciso ndo ter pressa e entender que as fotografias irdo surgir ao
longo das repetidas vezes em que se esta a campo, assim, também é preciso, ir mostrando o
trabalho para os sujeitos da narrativa, ao longo do processo (Achutti, 2004). Durante esta
pesquisa, o processo de retorno foi facilitado pelo uso do smartphone, e a apresentacdo
atraves dele das imagens capturadas aos sujeitos da pesquisa.

A selecdo das fotografias é realizada de forma permanente e a organizacao dos dados
devera fazer com que estas constituam um todo, em uma narrativa completa, assim Achutti
(2004. p, 117), comenta que:

A medida que sua pesquisa avanca, ele vai substituir algumas delas, trocar outras de lugar,
acrescentar novas, tendo como objetivo final a coeréncia de um conjunto de imagens. As
fotos que ndo foram bem-sucedidas poderdo ser substituidas por outras que serdo tiradas
durante a proxima visita em campo, ndo constituindo, portanto, um problema muito grave

para a narragdo final. [...] A bem dizer, com a fotografia, ndo é necessario respeitar a
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continuidade; podem se acrescentar em uma mesma sequéncia, fotos tiradas um outro dia

sem alterar sua coeréncia.

Outro ponto importante, é apresentar elos que ligam uma foto a outra, para assim
construir a narrativa. Sempre que possivel, durante a narrativa construida neste processo de
pesquisa, utilizou-se as médos dos sujeitos pesquisados como o elo entre as fotografias, isso
porque durante o processo de pesquisa, compreendeu-se que, a partir das maos, as relagdes
sdo estabelecidas no cotidiano dos agricultores. Assim, apds encontrar essa narrativa das
maos, que as fotos foram sendo selecionadas, primeiramente a campo e ap06s, no computador.

Desta forma, ao selecionar as fotos, faz-se necessario pensar em todos 0s aspectos
éticos que estdo ali implicitos. Segundo Achutti (2004), pensar a respeito da deontologia
significa respeitar o direito dos outros, e o direito de ser ou ndo fotografado. E preciso que as
fotografias sejam consentidas e desejadas pelas pessoas fotografadas. Ao fotografar o
pesquisador deve mostrar respeito ao imaginario das pessoas em relacdo as fotografias, e para

isto deve primeiro, se propor a conhecé-las.
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3. MAOS QUE CONTAM HISTORIAS: OS ORGANICOS EM SANTIAGO

AS MAOS DE MEU PAI

(Mario Quintana)

As tuas méos tém grossas veias como cordas azuis
sobre um fundo de manchas ja da cor da terra

- como séo belas as tuas maos

pelo quanto lidaram, acariciaram ou fremiram da
[nobre célera dos justos

Porque ha nas tuas maos, meu velho pai, essa
[beleza que se chama simplesmente vida.

E, ao entardecer, quando elas repousam nos
[bracos da tua cadeira predileta,

uma luz parece vir de dentro delas...

Vira dessa chama que pouco a pouco, longamente,
[vieste alimentando na terrivel soliddo do mundo,
como quem junta os gravetos e tenta acendé-los
[contra o vento?

Ah! como os fizeste arder, fulgir, com o milagre
[das tuas maos!

E é, ainda, a vida que se transfigura as tuas méaos
[nodosas...

essa chama de vida — que transcende a prépria
[vida

... € que 0s Anjos, um dia, chamarao de alma.

Palavras-chave: historias, motivo, canais de comercializacao

A Feira de Organicos de Santiago ocorre todos os sabado pela manhd, na Praga Moisés
Viana, desde outubro de 2013. Formada por um grupo de agricultoras e agricultores que estao
organizados em estrutura associativa, a historia da feira e de seus feirantes esta marcada pela
trajetdria de varios individuos e o incentivo de institui¢cdes locais. Assim, este capitulo busca
contextualizar esta histdria e 0s motivos que levaram estas pessoas a produzir e comercializar

organicos.
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3.1 HISTORIA DA CIDADE DE SANTIAGO

Santiago é o nome do municipio localizado no interior do estado do Rio Grande do
Sul, ao sul do Brasil. Fica localizado a 416 quildmetros da capital do estado, Porto Alegre. O
municipio conta com uma éarea de 2.413,133 km? e populacdo de 49.071 habitantes. O
municipio faz divisdo politica com os municipios de Bossoroca, Capdo do Cipd, Tupanciretd,
Jari, Jaguari, Nova Esperanca do Sul, S0 Francisco de Assis, Unistalda e Itacurubi. A
vegetacdo nativa do municipio possui area de Bioma Pampa e Bioma Mata Atlantica.
Segundo a classificacdo climatica de Koppen e Geiger o clima é do tipo Cfa, clima
subtropical com ver&o quente (IBGE CIDADES, 2018).

Conforme, detalhado em sua tese, Silva (2016) remonta que até o final da década de
1980, o municipio tinha quase que exclusivamente sua agropecudria baseada na producéao de
bovinos de corte e ovinos. Porém, atualmente, essas producdes foram sendo substituidas e
ganhando equivaléncia com os cultivos cereais, com destaque para a producdo de soja no
verdo e trigo no inverno.

O municipio também apresenta outras produc¢des animais importantes, como o leite e a
producdo de mel. Outras criagdes animais, como suinos e aves, sdo produzidas para
autoconsumos em producéo familiar. Outras producdes importantes na agricultura familiar
incluem milho, fumo, feijdo, mandioca, frutas e hortaligas. Entre as frutas e hortalicas também
é possivel identificar agricultores especializados em determinados cultivos que abastecem o0s
circuitos varejistas e agricultores diversificados que abastecem os circuitos de venda direta
(SILVA, 2016).

Conforme aponta Silva (2016), a formacéo da estrutura de producgéo e comercializacao
de frutas e hortalicas em Santiago pode ser explicada a partir de sua histéria de ocupacao de

terras e consequente formacéo do espaco urbano, como mostra na tabela 2.

Tabela 2 — Histdria de ocupacéo de terras e formacéo de espaco urbano de Santiago

Momento Historico Acontecimento

Século XVII Gado bovino trazido pelos Jesuitas Paraguaios se reproduz e espalha

pelos campos do Pampa.

Concessédo de Sesmarias a militares e servidores do Império para
garantir a posse e a defesa da Col6nia Portuguesa, que vieram com as

guerras. (pecuaria extensiva vira atividade econémica)
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Regibes consideradas devolutas, devido a suas limitacfes geograficas
de relevo acidentado séo destinadas a colonizagdo de imigrantes.

1888 - 1891

Instalacdo da Colénia de Jaguari e Criacdo do Nucleo Colonial
Ernesto Alves, que mais tarde se deslocaria da atual sede do municipio
de Jaguari para se aproximar das fazendas e sedes de Santiago.

Dicotomia de Paisagem condiciona a colonizacéo e atual composicao
agropecuaria:

- Parte Norte e Nordeste do municipio - Antigas fazendas
provenientes das areas de sesmarias, atual regido de soja;

- Parte Sul e Sudeste do municipio - Descendentes dos Nucleos
Coloniais, maior densidade populacional, producéo agricola

diversificada.

1930

Construcdo da Estacdo Férrea do Municipio.

1937

Instalacdo do Hospital de Caridade de Santiago.

1938

Santiago é elevada a categoria de cidade.

1969

UFSM funda no municipio a Faculdade de Filosofia, Ciéncias e Letras
de Santiago, com os cursos de Letras e Estudos Sociais, atual Campus

da Universidade Regional Integrada (URI).

De 1940 4 1980 a
populagéo rural
passou de 31% a

80%

A formag&o do consumidor e a demanda por frutas e verduras é
resultado do aumento da populacéo urbana, favorecida por trés
motivos: [1] pelo exército, que ao estabelecer base fisica de quartéis
na cidade, trouxe militares de outras regifes do Brasil; [2] 0
surgimento do funcionalismo publico, criando empregos que nao sao
ligados diretamente a producédo de alimentos; [3] a vinda fazendeiros
que vieram residir na cidade para possibilitar o estudo aos filhos ou

em busca de oportunidades politicas.

Fonte: Adaptado de Silva (2016)

Os circuitos curtos de comercializacdo existentes na cidade, conforme Silva (2016) sdo

divididos em:

o Venda direta - Interagdo agricultor e consumidor de maneira direta, no

estabelecimento rural ou fora dele, onde agricultor é responsavel por transmitir informacdes

do alimento ao consumidor, podendo ou ndo ter um intermédio de associagdo ou programas

governamentais. Aqui se enquadram, as vendas no estabelecimento rural, a Feira da Vila
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Nova, a Feira de Organicos, a Feira do Ginasido, a Feira do Péssego, a Feira do
Hortomercado, o Programa Nacional de Alimentacdo Escolar, as Vendas na Rua / Entregas
Domiciliares, as Vendas na Rua / outras cidades.

o Venda indireta - Comercializagdo por meio de Unico intermediério, onde a
transmissdo de informacdo ocorre por intermédio de um terceiro, seja este, outro produtor,
uma cooperativa, uma associagdo, restaurante ou mercado local. Aqui se enguadram 0s

Restaurantes e Varejistas Locais.

Desta forma, podemos perceber, atraves das diversas formas de comercializacdo, ja
consolidadas no municipio de Santiago, uma caracteristica cultural e organizacional onde os
circuitos curtos de comercializagdo possuem forca na economia local, de tal forma que o

municipio ganha destaque quando comparado a outros de sua regido.

3.2 HISTORIA DA FEIRA

Comecando o atendimento ao publico consumidor em outubro de 2013, a atual Feira
de Organicos de Santiago iniciou suas atividades antes que as familias possuissem a
certificacdo organica. Desta forma, inicialmente, a feira era chamada de Feira
Agroecolégica®’. Neste periodo, as agricultoras e os agricultores precisavam falar que seus
produtos estavam em processo de busca pela certificacdo organica e todos os alimentos ali
oferecidos eram produzidos de maneira sustentavel. A certificacdo s6 aconteceu ap0s o grupo
se organizar enquanto associacdo e aderir ao processo de Certificacdo Participativa, efetivado
em conjunto com a Rede de Agroecologia EcoVida, que realiza certificacdo via Organismos
Participativos de Avaliacdo de Conformidade Organica (OPAC). O selo de certificacdo
organica foi conquistado pela associacdo em torno de um ano e oito meses depois de sua
formacéo, em junho de 2015. Apos a certificacdo, entdo, a feira pode ser chamada de Feira de

Organicos, sendo a primeira feira de organicos do municipio.

2 O termo “Feira Agroecologica” muitas vezes ¢ utilizado para indicar aos consumidores que os agricultores
seguem os principios da Agroecologia, porém ainda ndo possuem o selo de conformidade organica, segundo Lei
10.831/2003 e, respectivo, Decreto n® 6.323/2007. Porém, isso ndo quer dizer que a Feira Agroecoldgica é um
estagio anterior a Feira Organica, ou, que a palavra “Orgéanico” ¢ mais confiavel que a palavra “Agroecologia”.
Na literatura, “Orgénico” e “Agroecologia” possuem significa¢des diferentes. O fato € que aqui o uso da palavra
“Orgénico” implica em restricGes legais, pois existe um registro para o uso apropriado da palavra, desta forma,
os termos “Feira Agroecologica” sdo utilizados substitutos aos termos “Feira Organica”, até 0 momento em que
os produtores entrarem em conformidade com a legislacdo que rege o uso do selo.
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A Feira de Organicos de Santiago é composta por agricultoras e agricultores
associados na Associacdo de Produtores Organicos de Santiago, certificados via OPAC pela
Rede EcoVida de Agroecologia. Durante a pesquisa acompanhou-se quatro familias (familias
A, B, C e D), porém destaco o grupo possui seis familias associadas, sendo que as duas
familias ndo acompanhadas (familia da Elvira e da Fernanda), sdo de familias que geralmente
ndo participam da feira por possuirem outras atividades de trabalho.

3.2.1 As primeiras organizacoes

Beténia- Segundo o ex-prefeito, fazia quatro anos que eles deixavam uma verba pra ser
montada essa feira, né. E nunca se conseguia, hunca se conseguia. Faltava pessoas
interessadas, eles levavam as pessoas pra conhecer a produgdo em outras localidade, as

feiras, mas o interesse sempre vinha por terra.

De acordo com os relatos dos agricultores, a associa¢do iniciou em um momento que

varias ideias e pessoas se aproximaram na busca por uma conquista em comum:

Carla - Entdo assim 0. Antes a gente ja tentava a certificacdo de organicos, né. Porque a
gente ja tinha o morango organico. Entdo a gente vendia pras pessoas. "Ah, é organico, é
organico”. Mas a gente queria uma prova, uma certificacdo. Entdo a gente ia até a Emater, e
conversava com o técnico que nos ajuda hoje, e ele explicava: "Ah, mas é muito dificil, é
muito dificil. Pois é, tenho que ver, € muito caro, pa pa pa...". Aquela coisa toda, né? E
entdo, a gente viu assim 6, quando mais gente surgiu procurando 0S 0rganicos, no caso a
Elvira, né? A Elvira e a Fernanda compraram a propriedade e ja queriam os organicos, né.
E ai ja veio a Betania, e tinha o Antdnio que também ja vinha procurando a Emater, né. Pra
essa questdo organica, e dai a coisa andou, né.

Talvez até o proprio fato da Elvira e da Fernanda ja terem, ja serem de Universidade, serem
de curso, terem formacdo, né. Isso tudo deu um diferencial, né. E eu acho que pegou
também um momento ali da prefeitura, né. Porque eles queriam, eles queriam algo novo,
algo mais, né.

Claudio - A prefeitura tinha interesse em fazer essa...

Carla - Entéo a coisa fluiu.

Pesquisador - Sim é uma série de coisas que acontecendo junto ali

Carla - Porque tu vé, nds ja plantava desde 2007 e s6 em 2013 que a gente foi aparecer
mesmo...

Pesquisador - Pra certificacdo chegar em 2015

Carla - Exatamente
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Segundo o Antdnio, ele participou de vérias palestras e cursos que mencionavam
algum tipo de agricultura de base ecoldgica, antes do inicio da associagdo, sendo que estes
eram sempre promovidos pela Emater em conjunto com a Prefeitura. Assim ele contou que no
inverno de 2013, participou de uma viagem, promovida pela Prefeitura e Emater, até Porto
Alegre, para conhecer a Praca da Redencdo em Porto Alegre. Desta viagem, todos os
agricultores que foram estavam convidados para participar de reunides na Emater para
produzir organicos em Santiago, porém somente o Antdnio e outro agricultor compareceram

nestas reunides.

Pesquisador - Teve uma reunido entre essa viagem no Parque da Redencéo e abertura da
feira, né?

Antonio - E. Ai teve uma reuniéo ai depois teve outra reunifo. Ai sim. Reuniu todos, todo
mundo que [formaram a feira]... Eu ndo conhecia a Betania, eu conhecia a Elvira, mas a
Betania ndo. Eu ndo conhecia o Daniel. Dai fizeram a reunido, dai nos se reunimo ali na
Secretaria [de Agricultura], ai fechou o esquema pra nés abrir.

Pesquisador - Que foi uns 45 dias antes de abrir?

Antbnio - Aproximadamente... E nés comecamos pela transicdo e na procura de como
certificar. Pra ndo dar mosquedo. Ai até formalizar a associacdo demorou bastante. N6s ja

faziamos a reunido, a visita, a ata e discutia o estatuto.

A partir da abertura da feira, em 04 outubro de 2013, foram realizadas reunides
mensais nas propriedades das familias envolvidas na Associacdo. Assim, em conjunto com
essas reunides, eram realizadas as visitas de vistorias nas propriedades e a construcdo do
Estatuto da Associacdo. Até o Estatuto ficar pronto foram necessarias oito reunides,
totalizando oito meses de trabalho pensando e discutindo sobre isto. Nestas reunides, Emater e
Secretaria de Agricultura estavam presentes para auxiliar no que fosse necessario.

Assim, antes da Associacdo conseguir a certificacdo pela Rede EcoVida de

Agroecologia, em junho de 2015, a feira funcionou com o “titulo” de feira ecologica:

Pesquisador - Af j& falavam pras pessoas que a feira a proposta era virar de organicos
Daniel - Nds no principio, explicava que era pra tornar organico, por causa que pra ser
organico tu tem que ter certificado, né. N6s divulgava que era agr.. ecolégicamente correto,
né?

Pesquisador - Ah, sim sim... Era uma feira ecoldgica de primeiro?

Daniel - Sim, sim. Era uma feira ecologica. Porque nos estava num periodo de transicéo pra
certificar. Porque na verdade, pra ti dizer que é organico tu tem que provar que é né. E se tu

ndo tem como dizer que é, tu ndo é. Como tem muita gente ai que dizem. "Ah, 0 meu é
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orgénico." N&o podem dizer que sdo, né. Tu pode dizer que é ecoldgico, tu ndo pode dizer

que é organico.

3.3 HISTORIA DOS FEIRANTES

Ao apresentar a histéria das feirantes, serdo apresentados quatro pontos: [1] a
caracterizacdo da familia, que apresentard rapidamente os sujeitos inseridos na pesquisa, e
qual a sua posicdo em relacdo ao agroecossistema e a producdo, para isto as informacoes
também foram sintetizadas na figura 3; [2] as estratégias de comercializagdo e os canais de
venda discorrem sobre alguns momentos da historia que foram importantes para se entender o
contexto atual da producdo, assim como apresenta uma sintese dos canais atuais de
comercializacdo, essa mesma sintese, somada a producéo total da propriedade (orgénica e ndo
organica) que também pode ser conferida, em sintese, na figura 3; [3] um pouco da historia
da familia, mostra um pouco da trajetoria até o ponto em que estamos, aqui Se priorizara por
uma narrativa de contextualizagdo que ajuda a entender alguns “porqués” que serdo

apresentados mais a frente no trabalho; [4] motivos para produzir e comercializar organicos.

3.3.1 Familia A

3311 Caracterizacdo da familia

A Familia A é composta por quatro integrantes: Ana (mdae) é casada com Antbnio
(pai), possuindo dois filhos, Anderson e André. Todos residem dentro do agroecossistema.
Atualmente, Ana e Antdnio trabalham juntos, sendo responsaveis pela producdo e
comercializacdo dos organicos na familia A (figura 3). Os dois responsaveis foram
entrevistados durante o processo de pesquisa.

3312 Um pouco da historia da familia

O Antbnio nasceu em Santiago, e a Ana em Nova Esperanca do Sul. Ambos nasceram
no interior, porém a Ana se mudou para a cidade junto com a familia ainda quando crianca.
Os pais do Antonio eram trabalhadores rurais e moravam junto as propriedades dos patroes

até que conseguiram com a ajuda da familia adquirir alguns hectares para ter sua propria
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propriedade, hoje os pais do Antonio residem em uma casa ao lado da casa do casal, mas
possuem area e producdo separada e independente da Familia A. Os pais da Ana quando
vieram para a cidade deixaram de ser agricultores, enquanto o pai dela virou mecanico
chapeador, sua mée cuidava da casa e, quando fez 40 anos voltou a estudar e concluiu o
Ensino Médio pelo EJA, hoje ela é trabalha na prefeitura de Nova Esperanca do Sul, e é
visitadora pelo programa Primeira Infancia Melhor.

A Ana, apés concluir o ensino médio tinha pretensdo de fazer um curso superior, mas
na época, devido as dificuldades existentes, precisou permanecer na cidade e assim, decidiu
fazer um curso de Técnico em Contabilidade que havia no seu municipio. Neste periodo
comecaram a surgir problemas de salde relacionados a sua coluna no qual precisou fazer
algumas cirurgias. Em meio as complicacfes com a saude da coluna e o desenvolvimento do
curso técnico, ela ainda trabalhava numa loja de comércio no municipio.

Ao completar os vinte e um anos, em 1999, o Antonio saiu da casa dos pais e foi
trabalhar na inddstria de curtume que existe em Nova Esperanca do Sul. Em marc¢o de 2000 a
Ana e ele comecaram a namorar. No final de 2003, o Antdnio apds economizar um montante
de capital, larga seu emprego no curtume e compra alguns hectares proximos a casa dos pais
em Santiago. Em janeiro de 2004, acontece o casamento do casal quando a mudanca
definitiva dos dois ocorre para a propriedade onde moram atualmente.

Ao casar, 0o plano do casal constituia em o Antbnio plantar e comecar a vender

alimentos de porta em porta em Santiago:

Antdnio - Ai em 2004 j& comegcamos produzindo. Ai por fevereiro margo nés comegamos a
fazer feiras nas casas. Ai a gente foi buscar informagdo na Emater, a Emater ndo, como se
diz, em termo de organica, a Unica coisa que se tinha, se sabia de sulfocalcica e de
bordalesa, nada mais do que isso. Ai a gente apelou pelo convencional pra trabalhar, com
secante e adubo quimico, dai, como trabalhando com as lavouras velhas, né. Melhorando
elas aos poucos, no outro ano nos ja fizemos uma boa de uma safra, no ano de 2004/2005,
foi uma boa safra, ai n6s j& comegamos a trabalhar no inverno e ai foi melhorando a

questdo da feira, dai eu comprei uma carroca em 2005.



Figura 3 — Estrutura familiar, identificacdo dos individuos por nome ficticio, a produgdo, o autoconsumo e o0s
canais de comercializagdo de cada familia.

47

FAMILIA A

PRODUCAO ORGANICA
(origem vegetal)

Ana (mée)
Anténio (pai)
Anderson (filho)
André (filho)

PRODUCAO ANIMAL
(sem certificagdo)

FAMILIA B

Mﬁ

n.

T

PRODUCAO ORGANICA
(origem vegetal)

Betinia (mie)
Breno (filho)
Barbara (filha)
Benicio (genro)*
Brenda (neta)

PRODUCAO
ANIMAL
(sem certifica¢do)

Q

r- |
: : Y 2 oo 3 m AT es w
. . @ = » v Z @ >
feira venda venda de & 2 %8 3 g 8> 8 % >
a domicilio excedentes = g3 & 3 s 8@
= a3 =5 2 g 3
2 8 z & E §
£ Za § (C? = G
4. oo 2§ B =1
g w - ‘m:
&
FAMILIA C FAMILIA D
Cecilia (mae)*** e o : 5
® o m ® ® Carla(filha)** paiane (mac)*
aniel (pai)
— —(g—)g;i:rdigemenm Douglas (filho)
4—)Cristina (filhay** lﬁ—"—‘ Denise (enteada)*
L Cleiton (genro)* [
i i Caud (neto)
PRODUCAO ORGANICA . PRODUCAO ANIMAL PRODUCAO ORGANICA PRODUCAO ANIMAL
(origem vegetal) (sem certificagdo) (origem vegetal) (sem certificagdo)
@ (6&%&3';"!%?
!
r ___!_ -t : 1 I.._._._i ..... 1 ]
! [ venda de feira  clientes  PNAE venda de
feira v;rrl(c)i: 0(:(‘ excedentes adomicilio  (escola excedentes
(PAA) municipal)
Legenda:
Sublinhado:  Mora no Agroecossistema

Negrito:
(um asteriscos)*:
(trés asteriscos)***:

q Autoconsumo

O Sistema de Produgao

Trabalha em tempo integral no Agroecossistema
Trabalha fora do Agroecossistema*
Trabalhar fora mas também reserva horarios para trabalhar no Agroecossistema***

+ Canais de Comercializagdo

A:‘»‘w&:sil Produgdo Organica de Origem Vegetal

” Bovinos
ﬁ Ovinos

” Suinos
V Aves

Fonte: elaborado com base nos dados do autor



48

Ja a Ana comecar a produzir artesanato, em funcdo de ser uma atividade em que ela

poderia trabalhar dentro dos seus limites:

Ana - Na realidade teve toda uma funcdo depois da cirurgia, comegou a me doer, me doia o
ombro, aquela coisa, eu ndo tava aguentando assim, na época. Dai eu vim pra casa. E aqui
eu fui fazendo as coisas no meu tempo, sé que no inicio eu trabalhei de artesanato. E ai eu
migrei de uma coisa para a outra, mas artesanato é supérfluo, entdo tu tem que ter aonde
vender, nao é todo mundo que gosta. Tu tem que estar sempre se reciclando também, tem
que estar sempre com coisas novas. E ai como o Antdnio comecou a ter com a feira e eu
resolvi a ajudar ele nesse segmento. Eu parei porque aqueles artesanatos davam uma funcéo
e de repente fica meses com uma coisa que tu fez ali. Até o pessoal gosta, mas ai [vender é
dificil]...

A feira comentada tanto na fala do Anténio e da Ana, se refere as vendas domiciliares
que sdo feitas pelo Antbnio, durantes todas as sextas-feiras, desde 2004. Durante o seu trajeto,
comecou vendendo oferecendo de porta em porta, para depois, aos poucos ir adquirindo
clientes certos. Com propriedade a 12 km da sede do municipio, no inicio o Antbnio ia a
cidade transportando seus produtos em uma bicicleta, depois, por volta de um ano e meio
depois, em 2005 adquiriu uma carroca, e depois, por volta de trés anos utilizando a carroga,
no ano de 2007 adquiriu uma caminhoneta.

Antonio — Deu uns dois anos, trés anos... Trés anos. Trés anos de carroca, mais ou menos.
E sempre na sexta feira. Dai de carroga quando a gente via a previsdo do tempo que ia
clarear no sabado, algum[a vez ou outra] eu ia no sabado, mas as vezes a gente, como se
diz, se largava daqui o tempo trovejando e voltava com chuva.(risos) Dai depois mais tarde
a gente conseguiu a comprar a caminhoneta, dai a coisa melhorou. A Ana comegou a ir
comigo, dai. Porque até de carroca no comeco ela comecgou a ir, mas dai como engravidou
do Gabriel, dai j& ndo, ndo, ndo foi mais comigo. Porque, tipo assim, nés ia na rua, e ia
naquela cliente que a gente ja tinha e batia nas outras portas, né. Pra arrumar mais clientes.
E dai foi funcionando. Porque dai quando nds tivemos a caminhoneta, dai, bah, foi uma
beleza aquilo ali. Muita gente pedia. "Ah ndo, pode cruzar aqui?". "Cruza aqui na sexta

feira que eu venho e tal aqui." E a coisa foi melhorando.

Em 2007 nasceu o primeiro filho do casal, Anderson, e em 2011, o segundo, André.
A mudanca dos veiculos com o passar do tempo, possibilitou que a renda da familia
aumentasse pela quantidade de produtos que era possivel transportar. Além disso ouve um

acréscimo na qualidade de vida, devido a diminuicdo da onerosidade do momento da venda.
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Antonio - E a questio € que, tipo assim, 6. Nds vinha de uma renda minima ali. Que eu
levava produto de bicicleta pra vender. Dai quando tu consegue um meio de transporte
melhor, que foi no caso a carroga, comecou a melhorar a renda, né. Levar mais produto,
coisas assim, comecou a melhorar a renda. E dai depois, quando, conseguimos a
caminhoneta, dai melhorou mais ainda. Como se diz, tu tinha o gasto de combustivel e
coisa, mas, tu levava muita coisa. Melhorou. E tu fazia o trabalho, tu chegava pra descansar
em casa, tu ndo pegava chuva, tu ndo se molhava, ou se molhava pouco. E ai a coisa

comecou a deslanchar.

Logo antes da feira de organicos, em 2012 aconteceu a oportunidade de comercializar

na Feira do Hortomercado:

3.3.1.3

Antodnio - Eu acho que foi em 2012 que nds.. Eu até me inscrevi em 2009 na feira do
produtor, ali do horto, e me parece que foi em 2012 que saiu um box na terca-feira de tarde.
Dai n6s comecemos a ir |4 mas dai ndo... Na terca além de ser um pouco menos
movimento, ndo valia a pena ir de caminhoneta pra vender de tardinha I& um pouco. Vendia
muito pouco. Dai como tava a questdo do organico ali. Quando deu o organico que deu a
feira da praga do orgéanico eu saltei de |4 do horto e vim pra ali. Dai nés comecemos ali na

do organico.

As estratégias de comercializacéo e os canais de venda

Atualmente, a familia possui dois canais de comercializagdo, sendo eles a feira de

orgénicos, que ocorre aos sabados pela manhd, e as vendas a domicilio, que ocorrem as

sextas-feiras também pela parte da manha. (figura 3).

3314

Motivos para produzir e comercializar organicos

Tanto o Antdnio quanto a Ana ja tinham morado no interior. E antes de decidir casar,

algumas razOes pesaram para que os dois decidissem voltar ao campo. A decisdo de voltar,

naquele momento também estaria representando o0 momento de transi¢cdo entre a vida de

solteiros e a vida de casados. Desta forma, o Antbnio conta como tomou a decisdo de sair de

seu emprego na cidade de Nova Esperanca do Sul, e voltar a morar perto dos pais em

Santiago:
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Antdnio - Ali a questdo era que eu trabalhei no cortume. E gragas a Deus, eu trabalhei um
tempo e peguei um cargo de chefia, encarregado de setor. E aquela histdria, quanto maior a
altura que tu ta, maior é o tombo, né. Se tu bobear, qualquer problema ali, tu é demitido. E
ai eu vi muitos colegas ali sair. E ai, tipo, tu ganha um bom salario ali na regido, tu ganha
um bom salério. E o que é bom tu acostuma rapido. Se tu tem um bom salario, tu ndo quer
sair dali. Se tu ta ganhando trés salarios, pra sair dali ganhar um e meio ou um. Dai o que é
que tu vai fazer? No mesmo segmento, o tempo que eu trabalhei ali, foi um acimulo, com
grande ganho de conhecimento. Pra mim foi uma coisa muito boa trabalhar 1a. Mas pra
mim sair dali, onde é que eu vou conseguir um emprego do mesmo tipo? E na regido do
Vale dos Sinos, ou na regido de Franca em S&o Paulo. que é regido de cortume. E trabalha
como coureiro calcadista. E dai tu comeca a olhar a televisdo, andando na rua, assaltos, tu
entrega tudo e leva um tiro ainda. Dai depois tu vai pra uma cidade dessas, tu constitui
familia, e, até tu pode pensar em um dia voltar. Mas tu ndo vai voltar. Porque teus filhos
vao nascer la, vdo gostar de 14, vao crescer 14, e dai ndo tem, tu t& fadado a viver Ia. Dai eu
pensei muito nisso. [...] Outra coisa que eu pensei foi no mundo. No mundo t& tudo muito
bom, tudo muito na boa assim, a tecnologia avanca, mas o alimento, se tu tem um alimento
bom, de qualidade, o primeiro beneficiario é tu e o teu excesso tu vende. Primeira coisa, se
tu vai pra um lugar onde tu pode produzir, tu vai ter qualidade de vida, tu vai produzir teu

alimento, e, garantia do minimo, tu tem

Voltar entdo para o Antbnio representava uma promessa de estabilidade em longo

prazo, que 0 seu emprego nao poderia dar. Em relacdo a Ana, além deste aspecto da seguranca

e estabilidade familiar, o seu problema de saide relacionado a sua coluna foi um ponto forte

para a tomada de decisao:

Ana - Porque, na realidade, naquela época, eu tava sem conseguir trabalhar praticamente,
por questdo de satde. Assim, o joelho inchando, eu ndo conseguia cumprir o horéario, eu
precisava sentar um pouco. Dai eu pensei, eu fiz um curso de artesanato, e eu pensei, se 0
Antdnio ia trabalhar nessa area, eu pensava, "Eu ajudo no que eu puder e ai eu fago o
artesanato e ai eu faco o meu horério". Foi uma das coisas que pesou bastante. Dai eu
pensei: “Eu vou pra fora, eu vou fazer o meu horério, eu néo vou ter que ficar das oito ao
meio dia e da uma as sete da noite, ali tipo em pé, abaixa e levanta”. Porque se tu ta
trabalhando [contratada] ndo tem como. E tipo assim, eu fiquei em laudo um tempo, ai
depois da cirurgia, eles me deram alta. Ai o doutor disse: "Ah, ja foi feita a cirurgia, ndo
interessa, né". Tipo: deu, pronto, tchau. E me deram alta e eu ndo tava conseguindo
trabalhar, ndo tava aguentando o horario. Porque tu ndo pode parar [no horario de trabalho].
Tu td em empresa, tu tem que seguir ali. E ai foi o que a gente pensou. Que dai eu vim pra
fora e realmente, eu trabalhei um tempo, um bom tempo em artesanato, s6 que acabou que a

gente mudou porque, sé é dificil tu vender, tu s6 vende pra quem tem com o0 que comprar.
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Produzir organicos veio muito junto com o pensamento de que era necessario trabalhar
e se manter saudavel durante a vida. Ao saber dos problemas que poderia ter com o contato
direto com agrotoxicos, Antbnio sabia que necessitava achar formas de produgdo sem

depender deste tipo de produto.

Anténio - E que tipo, tu comega a assistir televisio e tu sabe que o veneno faz mal. Entdo,
primeira coisa é que o veneno faz mal. Entdo, quanto menos quimico tu ingerir, tu
trabalhar, melhor. Era uma coisa que empolgava muito. E a gente via as pessoas
trabalhando, e, a gente conhecia uns que plantavam a fundo de quintal e trabalhando
tiravam uma safra bonita de tomate numa estufinha. Dai a gente foi pensando, pensando.

Mas s6 que era cara e coragem, né. Nem dinheiro tinha.

Ao saber da existéncia de organicos, Antbnio manteve-se curioso as experiéncias que

Ihe eram apresentadas, e assim, depois disso sua busca por conhecimento manteve-se

constante.
3.3.2 Familia B
3321 Caracterizacdo da familia

A Familia B é composta por cinco integrantes: Betania (a mée), Breno (o filho),
Barbara (a filha), Benicio (0o genro) e Brenda (a neta). Todos residem dentro do
agroecossistema. Dona Betania e Breno residem em uma casa e Barbara, Breno e Brenda
residem em outra casa ao lado. Atualmente, Betania e Breno trabalham no agroecossistema,
enquanto Béarbara se dedica a criar sua filha que ainda ndo completou o seu primeiro ano e
Benicio trabalha na cidade (figura 3). Durante o processo de analise desta dissertacdo, foram
entrevistados Dona Beténia e Breno, responsaveis pela producdo e comercializacdo de

organicos na familia B.
3.3.2.2 Um pouco da histéria da familia
Natural de Santiago, Dona Betania nasceu e passou sua infancia e adolescéncia em

area proxima ao seu atual local de residéncia, no distrito do Boqueirdo. Disposta a construir

seu futuro, iniciou curso superior em Contabilidade, mas ndo chegou a concluir, pois os filhos
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nasceram e ela precisou optar pela familia. Junto com a familia foi morar na regido
metropolitana de Porto Alegre (RS). Onde trabalhou em vérios oficios.

As primeiras experiéncias de comercializacdo de alimentos ecoldgicos aconteceram no
periodo de 1998 a 2002. Onde Dona Betania e sua familia tinham um sitio no municipio de
Torres (RS). Na ocasido a producdo comegou com o objetivo de suprir a alimentacéo olericola
de autoconsumo. Foi entdo, quando a producdo comegou a ter excedentes, que se enxergou
uma oportunidade de complementar a renda, e, a partir dai, tornar-se um negdcio. Neste
periodo dona Betania tinha uma lancheria e seu esposo era gerente de uma loja.

Em 2002, a familia B voltou para Santiago. Foi nesse momento que planejaram morar
no sitio onde atualmente moram, dentro deste planejamento incluia-se o que plantariam e

como venderiam. Porém a ideia ndo se concretizou na época.

Betéania - (O sitio) era do meu tio na época. Ai depois o pai comprou, e agora eu arrendei
dele. Em (novembro de) 2012 que eu vim pra ca que eu arrendei ele. Ai em 2013, dia 23 de

abril de 2013, que eu vim morar aqui.

O projeto de retornar para Santiago, ter uma propriedade para morar, produzir e viver
é muito antigo dentro de dona Betéania. A propria ideia de morar onde ela mora hoje, demorou
no minimo dez anos para se concretizar, desde a sua primeira tentativa que ndo deu certo na
primeira vez até 0 momento em que conseguiu concretizar o sonho tdo planejado, dia 23 de
abril de 2013. Aqui cabe o destaque a data, devido a importancia significativa que Ihe foi dada

pela agricultora que conta sua histdria.

Pesquisador - Sdo datas importantes pra vida, né?

Betania - Eu acho que sdo. Porque sdo datas que marcam a vida da gente. O dia que tu
veio, o dia que tu... Que a gente veio pra Santiago de volta foi em novembro de dois mil e
doze. E ai que n6s comegamos a ver isso aqui. Foi ai é que se comegou a se tornar

realidade esse sonho que tava engavetado, né. Bah!

A Beténia ¢ muito analista e pragmatica, por isso acaba pensando sempre em solucdes
para os problemas que chegam nela. Durante as conversas, percebeu-se que ela sempre ao
falar, contextualiza a situagdo e como esta o seu campo de visdo, apresentando sempre uma
analise mais critica, porém visionaria, das possibilidades que se apresentam a ela.

Junto ao sonho da Betania, alguns fatos que ocorreram na vida de Breno, seu filho

mais velho, deram um impulso para que o retorno ao distrito do Boqueirdo acontecesse. Entre
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2002 a 2005, enquanto a familia morava na cidade de Santiago, Dona Beténia e seu esposo
trabalhavam na cidade e seus filhos, Breno e Barbara, estudavam em uma das escolas publicas
do municipio. No ano de 2005, a familia recebe o diagnéstico de que Breno estaria com um
tumor cancerigeno em seu cerebro e, a partir deste fato, a familia retorna para residir na regido
de Porto Alegre para buscar tratamento.

Enquanto inicia seu tratamento, Breno também comeca a trabalhar na area do
comeércio, assumindo funcdes de vendas e, desenvolvendo suas habilidades com os clientes,
subindo posicdes dentro da empresa onde trabalhava. A partir de entdo, comecou a sonhar
com o proprio negdcio.

Em 2008 inicia o curso superior em Biologia, onde para participar de um concurso de
trabalhos dentro da universidade, movido pela ideia da mae de produzir organicos e a sua
ideia de ter uma empresa, escreve um projeto sobre as possibilidades que poderiam derivar

das suas ideias unidas. Conforme diz Breno:

Foi ai que eu comecei a pesquisar e ver que era um bom nicho de mercado essa producéo
de orgénicos. E as pessoas que se deram bem, ficando bem e coisa e tal, com as
reportagens. Entéo, como eu tinha, digamos assim, um sonho de ter a minha empresa, de
ser um grande empresario, eu tinha que ver uma coisa pra mim. [...] Porque nés tinha a
ideia do sitio aqui, e a Unica que eu acrescentei, nesse projeto, foi a producédo de luz solar

e combustivel. Produgéo de combustivel, no caso com decomposi¢ao do lixo organico.

Em 2009, Breno troca de curso, saindo da Biologia e ingressando na Administracao.
Foi também no ano de 2009, que apds quatro anos e muitos altos de baixos na sua luta para
superar 0 cancer, ap0s parar com o tratamento para “ver como o seu organismo iria reagia”
(segundo, Breno e Betania, essa foi a frase usada pelo médico para dizer que ndo sabia quanto
tempo Breno teria de sobrevida), Breno recebe o diagnostico de que o tumor havia
desaparecido.

O Breno é sonhador e esperan¢oso, e por ter uma carga de experiéncia de vida, sempre
guando vai falar e dar opinides, fala através de um exemplo, de uma de suas historias vividas,
sempre iniciando uma de suas historias com um “é que assim 0”. Dentre 0s sujeitos

pesquisados é 0 mais novo.
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3.3.2.3 As estratégias de comercializacao e os canais de venda

Dona Betéania teve sua primeira experiéncia de venda de olericolas no ano de 1998,
quando morava na cidade de Torres. Na época tinha um sitio em Torres, e produzia para o
autoconsumo. No momento em que sua producdo comegou a gerar excedentes, precisou achar
uma forma de escoar seus produtos e assim complementar sua venda. A forma que encontrou

para abrir seu primeiro canal de comercializacdo ela conta na sequéncia:

Betania - Eu cheguei no mercado pra vender e eles tinham fornecedores convencionais ali
do Passo de Torres®. E eles [os donos do mercado] tavam com as alfaces muito feias. Ai
eu cheguei e disse: "-Bah, mas como tAo feias essas alfaces". E ela disse assim 6: "-E, mas
tu tem mais bonito pra vender?". "-Tenho e a minha é agroecoldgica". E aquilo veio,
instintivamente, sem...

Pesquisador - Sim, ja tinha ouvido 0 nome na outra feira 14 na Redenc&o?.

Betania - J& veio assim, do nada. E ai eu disse pra ela: "-Ah, a minha é diferente porque é
agroecolégica". E ai foi ai que eu abri meu primeiro canal de venda. Dos produtos, 14.

E ai foi que eu tive que correr e fazer uma etiqueta (risos). Meu produto era agroecoldgico.
Al eu disse assim: "O meu vem embalado e etiquetado!" Olha que baita...

Pesquisador - Antes de ter a embalagem e a...?

Beténia - Antes de ter a etiqueta e antes de ter a embalagem. E como ela me pediu para o
outro dia, uma caixa de cada alface, ai eu me obriguei a sair correndo e fazer uma
etiqueta. E naquela época ndo era que nem hoje, que tu bota um programa no computador
e que sai né. E comprei a embalagem, eu me lembro que comprei a embalagem de pao

furadinho pra botar.... Pensa! (risos)

Atualmente, a renda da familia é toda da produgdo. Quando vieram para Santiago, em
2012, sabiam que queriam viver no agroecossistema e dali tirar o seu sustento, assim, quando
a mudanca ocorreu em 2013, iniciou-se 0 processo de estruturacdo para a producédo. De inicio
com algumas cabecas de gado para autoconsumo, a feira de organicos, em outubro de 2013,
foi o primeiro canal de comercializa¢do para as hortalicas. No inicio da producédo, todos na
familia ajudavam a produzir e comercializar. Por volta do ano de 2015, Dona Beténia se
divorcia. E a partir do final de 2016, apenas ela e seu filho se dedicam a produgédo e

comercializacéo.

2! Municipio do estado de Santa Catarina que faz divis&o politico-geografico com o municipio de Torres (RS).

%2 A Feira Ecoldgica da Redeng&o acontece desde o ano de 1989, na Rua José Bonifacio em Porto Alegre (RS)
(clicRBS, 2009).
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Os canais de comercializacdo que hoje estdo estruturados estdo divididos, em oito,
conforme mostra a figura 3, sendo eles: a feira, vendas na propriedade, encomendas de
clientes locais, uma mercearia local, um restaurante local, venda para escola estadual através
de contrato, PNAE (Programa Nacional de Merenda Escolar), PAA (Programa de Aquisicao

de Alimentos)®.

3324 Motivos para produzir e comercializar organicos

A Betéania sempre teve uma mente muito ativa para pensar em planos de futuro e a
ideia de plantar para alcancar sua independéncia econdmica € um dos planos antigos dela.

Ainda em Torres, a ideia de plantar organicos surgiu da observacdo de duas experiéncias:

[1] as plantacOes de tomate e pimentfo que observava pela estrada : Betania - L4 em Torres
acontecia o seguinte @, que eles tinham produgdo de tomate e piment&o, era o que mais se
produzia la. E a quantidade, e quando a gente passava la na estrada assim 6, a quantidade
de veneno, que eles colocavam, era impressionante o cheiro, sabe? E ai eu pensando, né.
Eu trabalhava com a horta, né. Mas eu é que na horta néo vou botar veneno, né. Porque...

Pensa né, se o cheiro é ruim, imagina o gosto.

[2] a Feira de Redencdo em Porto Alegre: Betania - E. Peguei pela feira da... Aquela mais
antiga, 14 de... da Feira da Redencéo, né. Que eu ja visitava e que sabia que os produtos l&
eram agroecolégicos, né, No caso, da Feira da Redenc¢do ja eram orgénicos, eles tem uma

certificacdo, né. E ai comecei a estudar o assunto.

Depois, mais tarde, outra motivacao forte que fez a familia ter mais vontade de plantar

organicos se deu com o fato do cancer que se desenvolveu no Breno. Na época do tratamento

2% O atual Programa Nacional de Merenda Escolar (PNAE) teve sua origem na década de 1940, mas é na década
de 1950 que se estrutura como Programa Alimentacéo Escolar (PAE) com a Campanha de Merenda Escolar,
passando a assumir 0 seu nome atual em 1979. Com o objetivo de proporcionar uma parte da alimentacdo aos
matriculados de toda a Educacéo Basica de alunos matriculados em escolas publicas, filantrépicas e em
entidades comunitarias conveniadas com o poder publico. O programa ainda instituiu que no minimo 30% dos
seus recursos passados pelo Fundo Nacional de Desenvolvimento da Educacdo (FNDE) sejam destinados a
aquisicdo de géneros alimenticios diretamente da agricultura familiar (BALEM, 2015).

O Programa de Aquisicdo de Alimentos (PAA) foi criado em 2003, dentro de um grupo de politicas estruturantes
do Programa Fome Zero, visando implementar a¢es no ambito de politicas agricolas e de seguranca alimentar e
nutricional. Seu objetivo esta voltado para melhorias ao acesso de alimentos as pessoas em vulnerabilidade
social e alimentar, por meio de compra governamental de produtos da agricultura familiar e distribuicdo para
entidades socioassistenciais (ASSIS, PRIORE e FRANCESCHINI, 2017)..
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varios médicos o aconselharam a ter em sua alimentagdo baseada nos alimentos orgéanicos,

devido a sua baixa imunidade fisiologica:

Breno - E ai a gente, durante o tratamento, também que meio que impulsionou essa ideia
de nds fazer esse negdcio dar certo, porque eu precisei de produtos livres de agrotéxicos,
porque minha imunidade baixou demais e eu ndo poderia comer qualquer coisa. E ai, o

gue é que aconteceu, a gente quase ndo achou e quando achou era carissimo.

3.3.3 Familia C

3331 Caracterizacdo da familia

A Familia C é composta por sete integrantes. Dona Cecilia, que é mde de Carla e
Cristina. Carla é casada com Claudio e tem um filho chamado César, Cristina é casada com
Cleiton e tem um filho chamado Caud. Apenas Carla, Claudio e Cesar moram no
Agroecossistema onde se produz os alimentos organicos. Além de morar e trabalhar na
propriedade, Carla € professora de Geografia no municipio de Santiago. Claudio dedica seu
tempo integral para trabalhar no agroecossistema. Dona Cecilia e Cristina, apesar de residirem
na cidade reservam horarios na semana para trabalhar na producdo. A producédo de brotos da
familia acontece em sala apropriada na cidade, de forma que este sistema esta devidamente

estruturado dentro do plano de manejo da producéo organica da familia (figura 3).

3.3.3.2 Um pouco da historia da familia

A historia da Familia C na producdo de organicos estad diretamente ligada com a
histdria da producdo de morangos, que por muito tempo foi o principal alimento organico, por
eles produzidos. Seu comeco inicia antes da producdo de morangos neste agroecossistema, na
propriedade do pai da Carla, anos antes.

A propriedade onde, atualmente moram a Carla, o Claudio e o seu filho, César, era dos

pais do Claudio

Carla - Na verdade, desde 1a o tempo do pai. Até, sempre foi engracado, depois se tu pedir
pra mée contar a histdria ela conta melhor. A questdo do Mario, que é da Emater, né. Ele

foi la embaixo e orientou o pai e a mde como plantar morango, o que tinha que fazer, e o
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espago, ¢ o canteiro ¢ tudo mais. E nods ja queria plantar organico, e ele deu risada: “Nao
tem como produzir morango organico, € impossivel.” Porque ele planta também, ele planta
hortalicas e morango também. Inclusive tem o Zé, né. Ele é 1a da propriedade do Mario, né.
Claudio - E o Zé faz servico la.

Paulo - O Zé faz servico por 14 e diz que 1a naquela regido eles botam muito produto. E...
Eu sei que nds colhemos. Colhemos muito morango, s6 que ficou pro consumo né. A gente
que acabou consumindo. Vendemos um pouco e consumimos. Mas eram lindos os
morangos. SO que dai a gente ficou sem funcionérios la em baixo e abandonou os

morangos, né. E ficou por isso. E, depois a gente tentou a voltar aqui em 2007, né.

Desde 2007, a producdo de morangos se manteve com o cultivo de 1000 mudas por

ciclo produtivo.

Carla - A gente entrou em contato com [pessoas que trabalham com morango na cidade de]
Feliz, depois Sdo Francisco de Carla que tinha saido no jornal uma noticia de uma
variedade [de morango] mais pro verdo, que produzia mais tempo. Entdo a gente foi em
busca, né. Entdo a gente nunca procurou assim, a Emater aqui mesmo né. A gente foi por
conta. E, e dai depois a gente sempre mudando de lugar né (sobre o local de plantar dentro
da propriedade). Daqui a gente fazia uma rotacdo, pra ndo esgotar o solo e sé que a gente
sempre quis ampliar e nunca conseguiu, né. Continuamos até hoje nas 1000 mudas né.

Porque dai envolve mais gente também.

Na casa da dona Cecilia, localizada na cidade, montou-se uma sala com ambiente

controlado ideal para a producao de brotos, parte importante da renda da familia.

3.3.33 As estratégias de comercializacao e os canais de venda

Os canais de comercializacdo utilizados pela familia C estdo divididos entre a
producdo orgéanica de origem vegetal e producdo animal sem certificacdo. Na producéo
organica, a maioria dos brotos, que sdo cultivados em ambiente controlado, possui
comercializa¢do voltada para a venda institucional do PAA, o restante da produgéo cultivada
no agroecossistema, possui como Unico canal de comercializagdo a feira de organicos.

A producdo animal, que ndo esta contemplada no processo de certificacdo, possui
algumas unidades de bovinos de cria e ovelhas laniferas, com venda de excedentes, e algumas

aves de postura para autoconsumo (figura 3).
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3.3.34

Motivos para produzir e comercializar orgéanicos

Plantar para comer, entdo, naturalmente, planta-se sem veneno:

Carla - Acho que ndo foi intencional, foi natural. Foi bem natural sim. N&o que tivesse
aquela intencdo, "Vamo plantar organico”, sabe? Pra aparecer como organico, a ideia é,
"Vamo plantar organico porque ¢ o melhor", sei la, acho que € isso ai. Porque a ideia
inicial era, "Vamo plantar pra comer”, e ai 0 que sobra vamos vender né. Porque de mil

mudas ndo tem como consumir tudo né.

Renda adicional:

Claudio - Ah, é. Nao adianta ter um capital, digamos, a chacara, né, ndo adianta ter um
capital e ndo ter um retorno, e ndo ter nada. Entdo, alguma coisa tem que entrar, em
dinheiro, eu quero dizer, né. Alguma coisa tem que entrar né, alguma coisa o cara tem que

fazer né.

A significado do nome da propriedade, “Vila da Floresta”, acaba também revelando-se

um dos motivos, ndo s6 de produzir e comercializar organicos, mas também de morar ali.

3.34

3.34.1

Carla - Bom, por isso que asim, 0. Por isso a ideia era a da Vila da Floresta, né. A ideia
era a de reunir todo mundo. Pra néo ficar essa coisa: "Ah, eu td 1a porque é onde precisam
de mim". Estaria todo mundo préximo, né. Tentando ajudar um ao outro, como pode, né.
Tem a casa ali vazia, né, poderia servir pra mae e tudo. Mas é que tem mil e outro fator,
né, N&@o adianta. O préprio fato da minha irma, pra ela vir morar ali, s6 se tivesse o

marido, junto, né. Entdo, depende de muita coisa ainda pra dar certo.

Familia D

Caracterizacdo da familia

A Familia D é composta por quatro integrantes. Casado com Daiane, Daniel tem uma

enteada chamada Denise e um filho chamado Douglas. Daniel é o Unico integrante da familia

que reside a maior parte da semana no agroecossistema onde produz. O restante da familia
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mora na cidade. Daiane € professora aposentada e atualmente se dedica a cuidar de seu lar,
Daniel € estudante do Ensino Médio e Daiane ndo mora com eles (figura 3).

3.34.2 Um pouco da histéria da familia

Natural de Santiago, Daniel nasceu e passou sua infancia e parte da adolescéncia, aos
dezesseis comecou a trabalhar em uma oficina mecéanica na cidade, onde trabalhou até os seus
quarenta e seis anos.

Apesar de morar e trabalhar na cidade Daniel nunca se desprendeu totalmente do
campo e estabeleceu uma relacdo de parceria com seu irmdo e seus pais que tinha
permanecido no campo, indo aos finais de semana para propriedade e ajudando a criar alguns
animais.

O retorno ao campo comecgou a acontecer ap6s a distribuicdo da heranca entre os
filhos:

Daniel - O pai tinha 130 hectares. Ai eu herdei 20 hectares. Porque eu peguei dois
terrenos na cidade né. E ai eu peguei menos terra que os meus irmdo. E essas duas
hectares que é onde tem minha casa aqui, essas aqui eu comprei. Aqui era dos meus tios,
dai. Ai eu comprei duas hectares. A minha (area) era mais 14 embaixo. Af fica mais ruim de

fazer casa, né. E mais baixo, mais fundo. Ai eu fiz aqui, pertinho da agua e tudo né.

Com a intencdo de produzir na sua area, em abril de 2008, Daniel faz seu primeiro
financiamento no banco para plantar 750 pés de laranja e 850 pés de bergamota, nas
entrelinhas plantava alimentos para autoconsumo, sem se preocupar muito com praticas
culturais, pois, segundo ele, a ideia inicial para este investimento era a de cultivar espécies
que poderia cuidar nos finais de semana. Como ndo tinha muito tempo para realizar praticas
culturais e monitorar pragas e doencas, seu Daniel plantava de forma convencional, aplicando
agrotoxico quando era necessario. No quarto ano, apés o plantio, em uma geada que se
formou no dia 23 de junho de 2011, todas as folhas das arvores de laranjeiras foram perdidas.
Nesta ocasido foi na Emater, para conseguir informacdes sobre o que proceder com a sua

plantagéo.

Daniel - Foi dai que eu fui 14 na Emater, ai (o técnico) disse, "N&o, se ndo brotar ndo tem

perigo". Ai més de julho, fez um calorzinho, brotou. Ai a primeira geadinha que veio
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matou. Diz ele: ""Se ndo brotar ndo tem perigo.” Mas brotou. Mas, ai tudo bem. Foi dai que

eu mudei la.

Na ocasido, Daniel perdeu toda a plantacdo de laranjas e permaneceu apenas com as
bergamotas, que néo tiveram dano no referido evento climatico. Com a morte dessas arvores,
Daniel percebeu que deveria diversificar sua producdo para outras espécies e mudar de
estratégia, com isso nao replantou nenhuma das laranjeiras. Apos a ocasido resolveu plantar
algumas parreiras e, mais tarde, somente ap0s entrar na associagdo de organicos, resolveu
iniciar sua producdo olericola.

Sua histdria com a producdo organica ocorre maneira gradual. Ja tendo uma inclinacdo
a procurar por produtos naturais para utilizar em seus cultivos, encontrou assunto com o atual

técnico da Emater que trabalha na producdo de organicos no municipio:

Daniel - Porque a gente se conversava, o guri (filho) do técnico da Emater também tava no
karaté com o meu guri, né. Eu j& era conhecido dele. E a gente ia conversando, né. Sobre
Oleo de Neem (Nim), esses produtos natural.

Pesquisador - O guri do técnico da Emater tava no Karaté?

Daniel - Tava no karaté, né. Eram colegas de aula. Ai ele me ligou. "Té& surgindo uma
feira, assim, assim." Eu ndo pensei, sei la me deu um estalo, eu ndo pensei. Eu disse sim na
hora. E eu digo:"Oh!". Eu fiquei pensando, pensando. Eu digo: "Oh! Sabe de uma coisa,
vou mesmo, vou encarar”. Ai fizeram uma reunido e ai eu fui. Tu sabe que eu acho que era

pra ser mesmo.

O convite para participar da feira veio em 2013, quando antes da reunido de formacéo
da associacdo. Porém, como ainda trabalhava na cidade, Daniel se comprometeu com o grupo
a realizar a transicdo agroecoldgica, primeiro comercializando a produc¢do de bergamotas, que
era 0 seu Unico produto disponivel no momento, e, com o tempo ele iria se organizar para se
estruturar e produzir outras coisas. Assim, para organizar o seu local de producédo e conseguir
sair de seu emprego na cidade sem afetar a vida financeira de sua familia, Daniel demorou em

torno de um ano para frequentar efetivamente a feira aos sdbados.

Daniel - Mas todo o negécio no comeco, se tu ndo tiver persisténcia tu desiste, né.
Principalmente, na agricultura. Se tu n&o tiver um pouco de resisténcia, tu ndo... Porque

tem gente que comeca e abandona em seguida. Nao adianta.
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3343 As estratégias de comercializacao e os canais de venda

Atualmente, Daniel possui trés canais de comercializacdo dentro da producdo
organica, sendo eles: as vendas a domicilio, a feira e 0 PNAE. Sendo que as vendas a
domicilio ocorrem na sexta-feira a tarde, a feira aos sabados, e 0 PNAE nas segundas-feiras.

Dentro da producgéo animal, Daniel possui alguns bovinos, que segundo ele, sdo sua
poupanca. Ele planeja melhorar algumas areas de pastoreio no futuro para que possa no futuro
garantir desta producdo “uma renda segura”, assim como a producdo organica € atualmente
(figura 3).

3.34.4 Motivos para produzir e comercializar organicos

Daniel - Tem gente que chama nos de louco. "Ah, esses loucos ai que plantam orgénicos".
"Olha! Vai abandonar a oficina pra plantar verdura”. Deixa o louco quieto aqui. O que
interessa é que com o tempo a minha salde e aqui ¢ [fazendo sinal com as maos indicando

que também esta falando de dinheiro], que eu sei que uma hora entra.

A oficina era um local de trabalho onde seu Daniel constantemente se estressava, seja
por negociacBes do preco do seu trabalho com os clientes, seja por dores no corpo devido a
mal posicionamentos que as manutencdes em veiculos exigiam. Segundo ele, todo dia tinha
um problema relacionada a um dos dois motivos acima apresentados que ele precisava

resolver.

Daniel - Outra coisa que ¢ interessante que, eu tenho problema de desgaste nas bacias, nas
cartilagens, né. A médica mandou que ndo € pra mim trabalhar agachado, e aqui eu
trabalho quatro hora a mais que na cidade, as vezes. E canso menos do que quando
trabalhava na oficina.

Pesquisador - E na oficina trabalhava muito agachado?

Daniel - Sim, agachado, deitado no ch&o, trabalhava apertado, forceja mal, tudo torto. E
aqui néo, tu trabalha teu corpo.

Pesquisador - Tu consegue controlar o lugar onde tu vai fazer a forca. Tu se adapta...
Daniel - E cansa, tipo, na oficina, né. Normalmente, tu chega no fim da tarde e é um
estresse so, né. E cada dia parece que vai defender, é diferente, né. E carro. Ai, comecei a
pensar nisso ai. "Tu sabe de uma coisa? Vou mesmo". Na hora ali, podia ter dito sim. Mas
nao tava formado o grupo ainda. Sé tava formada a reuniéo né.

Ai comecei a pensar: "Sabe o seguinte, vou encarar mesmo." E ai até hoje ndo me

arrependi de nada.
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3.4 DAS REDES QUE SE FORMAM

Foram vérias as vezes em que a trajetoria das pessoas apresentadas neste capitulo
mostrou que elas ja tentaram comecar a produzir organicos em outros momentos da sua vida.
Porém, antes de que a associagéo entre eles ocorresse de forma efetiva, muitos obstaculos se
apresentaram em sua trajetoria. Assim, através desse capitulo foi possivel perceber a
importancia da organizacéo de agricultores em conjunto com agéncias de assisténcia técnica e
poder gestor publico, imprensa local, consumidores e pesquisadores, uma vez que a
experiéncia dos organicos em Santiago s6 comegou a acontecer quando houve um incentivo e
interesse por parte da Emater e da Prefeitura de Santiago de forma combinada. O papel dessas
redes que se formam entre a Prefeitura, a Emater, agricultores e consumidores, aparecera em
melhores detalhes nos préoximos capitulos desta dissertacao.

Assim, para encerrar este capitulo, trago na sequéncia do texto, duas figuras que
sistematizam graficamente as redes de cooperacéo interna entre as familias associadas (figura

4) e de cooperacao local a agricultura organica (figura 5).



Figura 4 - Rede interna de cooperacdo entre as familias associadas.na Associacéo de Produtores Organicos de
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Figura 5 - Rede local de cooperagéo a agricultura organica no municipio de Santiago/RS
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4. MAOS QUE PRODUZEM SIGNIFICADO: SIGNIFICADOS CONSTRUIDOS
NO COTIDIANO

DOMINGO DE FEIRA um joelho em cima da espuma,
(Cecilia Meireles) um movimento sozinho

aparecido na poeira...

Nesse caminho de Alcacoba, Mas tudo vai sem nenhuma,
Nos arredores do Mosteiro, nocao de destino humano,
eu sei que o mercado da praca de humana recordacao.

dura quase o domingo inteiro.

Minha familia anda longe.

Vejo labios, vejo bracos Reflete-se em minha vida,

- por um momento persigo-os; mas ndo acontece nada:
de repente, 0s mais exatos por mais que eu esteja lembrada,
perdem sua exatid&o. ela ja se faz esquecida:

Se falo, nada responde. ndo ha comunicacao!
Depois, tudo vira vento, Uns sdo nuvens, outros, lesmas...

€ Nnem 0 meu pensamento Vejo asas, sinto 0s passos
pode compreender por onde de meus anjos e palhacos
passaram nem onde estéo. numa ambigua trajetoria

de que sou o0 espelho e a historia.
Minha familia anda longe. Murmuro pra mim mesma:
Mas eu sei reconhecé-la: “E tudo imagina¢do!”
um cilio dentro do oceano,
um pulso sobre uma estrela, Mas sei que tudo é memoria...
uma ruga no caminho caida como pulseira,

Palavras-chave: cultura, cotidiano, significado

E a partir do reconhecimento do esforco e do trabalho de cada agricultor e a partir do
reconhecimento da importancia de produzir e consumir alimentos organicos, que o0s
significados sdo construidos. Desta forma, imergindo na cultura, este capitulo busca conversar
sobre um pouco do cotidiano dos agricultores de Feira de Organicos de Santiago, e 0s

significados que emergem dele.
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4.1 OS REDIRECIONAMENTOS DE OLHAR PARA COMPREENDER AS
CULTURAS

A cultura e a mente sdo os dois objetos mais importantes escolhidos para tentar
construir uma ciéncia dentro da antropologia e psicologia. A mente cria, busca, preserva e usa
sentido para construir o mundo, assim, a cultura é criada pela mente daqueles que estdo
imersos nela (GUEERTZ, 2001).

Nosso cérebro encontra-se em noSsSO COrpo € nossa mente encontra-se em Nnosso
mundo. Cérebro e cultura evoluiram reciprocamente, ou seja, os mundos fisico, biologico e
social se entrelacam, formando teias de significado entre si. A cultura ndo é nada mais do que
a interpretacdo de onde o homem esta amarrado a essas teias que ele préprio teceu. (GEERTZ,
1989; GUEERTZ, 2001)

Essas teias se entrelagam entre os individuos que nela vivem, de modo que ao
compartilhar o ambiente também acabam por compartilhar experiéncias, normas e padrbes
para construir sentido em seus mundos.

Neste ponto percebemos a importancia de conhecer as sociedades a partir dos relatos
individuais. Cada mente e cérebro se desenvolvem de acordo com caracteristicas Unicas, cada
pessoa possui sua visdo de mundo e se relaciona com os seus de acordo com suas experiéncias
individuais (GUEERTZ, 2001). O que faz com que ndo exista apenas uma cultura dentro de
uma determinada sociedade, mas varias culturas que dialogam entre si, formando uma teia de
relacdes.

Ao abordar estudos sobre cultura em sociedade rurais em seu estudo conhecido pela
publicacio “Os parceiros do Rio Bonito”, Candido (2001)* aborda o conceito de cultura
rUstica para ir além das questdes de localizagdo que a palavra “rural” nos remete. Desta forma,
o uso do termo “rustico” nos remete ao relacionamento dos individuos com o isolamento, nos
remete a relagdo que o individuo desenvolve com a “cultura urbana”, pois se entende que esta
influencia a existente no ambiente rural e vice-versa, exprimindo modo de ser e tipo de vida.
Este estudo quando traduzido para a atualidade nos mostra que o rural cada vez mais se
entrelagou com o urbano.

Porém a cultura rastica abordada por Candido ndo € mais a mesma, intensas
transformacdes ocorreram nos meios de comunicacéo e transporte no rural, o que fez com que

novas relagdes sociais fossem capazes de ressignificar elementos previamente estabelecidos.

24 0 estudo foi realizado entre os anos de 1947 e 1954. A primeira edigéo do livro “Os parceiros do Rio Bonito”
foi publicada em 1964.
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Uma das relacbes que, atualmente, possibilita novas pontes entre rural e urbano sdo as
Tecnologias de Informagdo e Comunicacdo (TICs). As TICs, como internet e telefones
celulares, sdo uma realidade no mundo contemporaneo e cada vez mais interferem nas
decisbes e espacos de sociabilidade da vida rural (GUIMARAES et al., 2015).

O estudo da cultura tem grande destaque na antropologia, nas palavras de Oliveira
(1996) “o olhar” ¢ uma dos pilares fundamentais do trabalho do antropdlogo, sendo os outros
dois “o ouvir” e “o escrever”. Para o autor, caso um desses trés pilares ndo for devidamente
treinado, seu trabalho estara comprometido. O olhar nesse contexto deve ser domesticado para
estar sensivel a coisas que antes da bagagem teorica da antropologia ndo eram perceptiveis,
dessa forma, o olhar passa a identificar fatores que antes pareciam invisibilizados pelo olhar
do senso comum do cotidiano.

Cada uma das historias que escutei e observei durante o tempo de imersao no campo
de pesquisa possui suas proprias particularidades. Todas com muita forga, superacdo,
determinacdo e um desejo intenso de viver. Algumas histérias mais sonhadoras, outras com
mais experiéncia pra manter o pé no chdo e tomar decisdes que ndo gerem consequéncias ja
vividas, mas todas com esperanca. Ao desenrolar destes quase seis meses visitando o
ambiente da feira, sendo que nos trés primeiros meses uma vez por meés, e nos trés meses
seguintes, praticamente todos os finais de semana, com um aumento gradual na medida em
que os lacos de confianca eram gerados entre estudante/pesquisador e sujeitos do cotidiano
pesquisado.

Para Agnes Heller o estudo do cotidiano passa pelo estudo das acdes da vida particular

das pessoas (1987, p. 19, traducéo nossa):

Para reproduzir a sociedade é necessario que ser humanos particulares se reproduzam a si
mesmo como seres humanos particulares. A vida cotidiana é o conjunto de atividades que
caracterizam a reproducdo dos seres humanos particulares, os quais, por sua vez, criam a

possibilidade da reprodugdo social.

Assim, a vida cotidiana no particular se reproduz em seu proprio mundo, diretamente,
e em conjunto com a sociedade, de modo indireto. Ou seja, existe um pequeno mundo
particular a cada pessoa onde as relagbes de vida ocorrem de forma direta, e um grande
mundo da sociedade, onde a vida particular é afetada de forma indireta (HELLER, 1987).
Desta forma, o homem particular, a qual Agnes Heller fala, ndo existe de isolado de outros em

sua vida cotidiana, sendo que suas agdes afetam e séo afetadas pelos outros que compartilham
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Seus espacos, e € a partir das relacdes entre estas pessoas que ocorrem as individualidades
podem se rearranjar em formas coletivas da sociedade.

O cotidiano desta forma se apresenta no dia a dia, interagindo e fazendo parte do
trabalho, da moral, da religido, da politica, da ciéncia, arte e filosofia. A partir dessas
experiéncias emergem os saberes® que decidem as escolhas de acBes cotidianas (HELLER,
1987). De forma mais proxima, Certeau et al (2012) aborda a tematica mostrando como ela
ocorre entre 0 morar e 0 cozinhar, abordando o cotidiano como tudo aquilo que é dado no dia
a dia, as situacOes que sdo encaradas, as pessoas com quem se encontra, 0s desafios que sdo
tomados, e quem cada um acaba sendo. Fazem parte do cotidiano as memorias olfativas do
almogo ao ser preparado, 0s gestos que sao repetidos sob determinados contextos, os habitos
de consumo adquiridos, os trajetos que viram parte do cotidiano, as obrigacbes morais para
consigo e o seu mundo, e o conforto dos espacos privados, onde a morada se apresenta como
lugar da vida.

Antes de acompanhar os significados, que se constroem durante a feira, foi necessario
perceber como esses agricultores se planejam e como eles se constroem em suas vivéncias
para chegar a feira, do plantar ao colher. A feira inicia no planejamento de quem planta, no
preparo da terra, no plantio, nos tratos culturais, durante a colheita e organizagdo dos produtos
até chegar a praca nos sdbados de manha.

4.2 DO PLANTAR AO COLHER: O PREPARO PARA A FEIRA

421 Antes de plantar é necessario entender quem eu sou no mundo

Antes da escolha do plantar, observei que as quatro familias possuem bem delimitado
em suas trajetorias 0 momento em que escolheram retornar ao campo e fazer dele parte de
suas vidas pessoais e profissionais. Este ato caminha junto com as observacdes de mundo de
cada uma das agricultoras e de cada um dos agricultores, saber onde esta incluido e qual o seu
propdsito dentro deste local parece ser algo trabalhado em suas mentes. E, apesar de nunca se
estar pronto e acabado, um sentimento de que o mais dificil j& passou parece prevalecer

durante suas falas e atitudes.

%0 proprio livro de Michel Certeau, Luce Giard e Pierre Mayol (2012), “A Inven¢ao do Cotidiano (2. Morar,
cozinhar)”, aborda varios saberes que se manifestam no cotidiano entre a compra do alimento e a hora da
alimentacdo, através do saber-fazer.
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Seu Daniel nasceu na regido da propriedade onde atualmente trabalha, 14 passou sua
infancia e parte da adolescéncia, com dezesseis anos foi para a cidade trabalhar numa oficina
mecanica onde trabalhou até os quarenta e seis anos. Mas a memoria sempre permaneceu,
segundo ele, as lembrancas ajudaram na hora de retornar e trabalhar em tempo integral na

parcela da propriedade que um dia foi dos seus pais:

Ah, ja ajuda. Nas nocdo de como lidar na terra, até como pegar, como usar uma
ferramenta, né. Claro que pouco que se pegou, mas é como pegar uma enxada, como lidar
com o trator, como abrir um buraco pra segurar um palanque. Se o cara nunca trabalhou

nessa area fica mais dificil, né. Mas pra mim... Eu era acostumado quando eu era novo.

Mesmo morando na cidade, uma vez que a propriedade era dos seus pais, seu Daniel
nunca deixou de frequentar a localidade, porém, seu local de trabalho era na cidade, e até que
retornasse para trabalhar no campo, seus momentos de estar na casa dos pais eram muito mais
momentos de descanso, do que de trabalho, propriamente dito. Junto aos pais morava o irmao,

entdo em meio a uma relagdo de parceria a memoria podia ser exercitada nos fins de semana.

Daniel - E, mas o cara ndo esquecia, porque virava e mexia eu tava sempre aqui fora, na
casa do meu irméo que fica aqui perto, tava sempre ajudando ele. Eu nunca sai fora

(totalmente), eu tinha um gadinho aqui, a gente vinha cuidar, vinha os fim de semana.

O saber fazer, aprendido no cotidiano da infancia e reforcado pela memaria de Daniel
nada mais € do que um conjunto de gestos que tem um objetivo de utilidade e uma intencéo
operatoria. Seu Daniel seguiu lembrando-se de como era trabalhar com agricultura e pecuéria
durante a sua vida, mesmo apdés trabalhar tantos anos na cidade, pois em sua consciéncia,

aquilo tinha um significado que era importante ser lembrado, caso contrario seria esquecido.

O gesto se decompde numa sequéncia ordenada de a¢des elementares, coordenadas
em sequéncia de duracdo variavel, segundo a intensidade do esforgo exigido, organizada
segundo um modelo aprendido de outra pessoa ou por imitagdo (alguém me mostrou como
fazer), reconstituida de memoria (eu a vi fazer), ou estabelecida por ensaios € erros a partir
de acles vizinhas (acabei descobrindo como fazer). A habilidade de adaptar o gesto as
condicbes de que se conseguiu pOr em pratica e em evidéncia aquele saber-fazer
exatamente como deve ser feito. Quer se trate de dominio culinario ou de outro tipo de
transformacdo material feita com uma determinada intencéo, o gesto é antes de tudo uma
técnica do corpo (CERTEAU et. al, 2012. p. 273).
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A memodria de Betania também foi importante para a sua producao organica, uma vez
que passou a infancia no ambiente rural, algumas lembrancas de como sua mée produzia
fizeram com que ela, naturalmente, reproduzisse algumas de suas técnicas e se encaminhasse
para uma producdo livre de agrotdxicos e agroquimicos sintéticos. Uma passagem durante

nossa conversa merece destaque:

Betania - E a minha mae mesmo tinha uma horta muito bonita pra fora, e ai, tu sabe... Ela
nunca usou veneno e sempre usou esterco, né. Isso eu me lembro quando eu tinha trés,
quatro anos, tem coisas que a gente ndo esquece, né. E eu me lembro que ela juntava de
carrinho de méos os estercos, nem era carrinho de mdo naquela época, era de carreta, e
amontoava tudo num canto assim. E ai ela adubava a horta dela, e ela tinha verduras
lindas, né. Entdo, por que ndo, né? Eu acho que isso ai também a gente vem meio no
sangue, né. Na... Sei la...

Pesquisador - Pega a meméria, né?

Betania - Pega a memoria. Nao sei, todo mundo me pergunta assim: "Como é que tu
comegou la". Me pego pensando: "Pois é, como é que eu comecei?", né?! “Por que eu n8o
botei veneno?”; “Por que eu ndo usei adubo quimico?”. Sei la. Acho que instintivamente,

né. Que a gente vai fazendo as coisas.

Ja a descoberta do agricultor como profissdo na vida do Breno, filho de Betania,
aconteceu sé depois que ele foi morar na atual propriedade, foi no dia a dia que ele se
percebeu envolvido pelo que ja planejava com sua familia ha tempos. Sua personalidade de
querer crescer junto com sua familia, que vislumbrou, no atual lugar de atuacdo, o futuro que
sempre planejou. Aos poucos, Breno busca por questdes profundas como “Quem eu sou?”. E

ao se afirmar agricultor, significa para si, todo um orgulho que é fruto do seu trabalho diério.

s

Quando me perguntam eu podia dizer assim o: “Ah, eu sou estudante de administrac¢do.”;
“Sou estudante de agronomia.”. E eu digo assim: “Ah, eu sou agricultor!”. A maioria das
pessoas tem vergonha de dizer: "Olha, eu sou agricultor!". Entende? Eu sei que tem
amigos meus, que os pais sao plantador de soja, ou eles séo plantador. Ai eles dizem
assim: "Ah, eu sou agricultor plantador de soja!”; [ou], “Nao, eu sou criador de gado!".
Agora vé se um dos que produzem hortalicas [dizem]: "E, eu sou produtor!". E mesmo
assim tem uns que produzem gado tem vergonha de dizer que sdo agricultores, ou que

moram pra fora, ou coisa assim. Como eu vou te dizer, € um preconceito muito grande.
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O ser agricultor, para Breno, parece ter muito a ver com o entendimento do seu papel
no mundo, mais do que profissao, estd implicado numa opcéo de vida. E aqui a palavra opgdo
ganha destaque, uma vez, que a op¢do demarca a trajetoria das quatro familias pesquisadas,
que vivenciaram outras possibilidades de trabalho e escolheram trabalhar no campo. Breno se
enxerga como agricultor e d& énfase nisso, pois junto a sua méae, trabalha muito para fazer
com que seu sonho desse certo. E ao dar exemplo de pessoas que conhece, e ndo dizem com a
mesma forca dele que sdo agricultores, se depara talvez com uma realidade construida no
imaginario subjetivo das pessoas que moram na cidade, o imaginario de que apenas sao bem
sucedidos na vida os produtores de soja e os criadores de gado.

O municipio, por estar localizado em area do Bioma Pampa, adquiriu uma “vocagdo”?°
para a criagdo animal, como no restante da area de mesmo bioma, devido as pastagens nativas
caracteristicas de sua vegetacdo. Além disso, a criacdo animal esta relacionada a grandes
extensbes de terra e riqueza, dando em si, um significado de riqueza financeira. J&, nos
ultimos anos, com a expansdo da soja no Bioma Pampa, a soja recebeu 0 mesmo significado
da criacdo animal em relacdo a situacdo econdmica de quem produz. Os demais agricultores
de hortalica, porém, apesar de serem bem valorizados culturalmente no municipio, nédo
apresentam a mesma imagem, em relacdo a sua situacao financeira, quando comparados aos
produtores de soja e criadores de gado. Talvez isso justifique a resposta de Breno, uma vez
que ele se enxerga no mesmo patamar que os demais agricultores, nem acima, nem abaixo,
mas igualmente grande.

Outro exemplo a respeito disso, surgiu na sequéncia da entrevista, quando a Betania
comentou sobre como essa mentalidade do que é ser agricultor ocorre em outras propriedades
do municipio. No exemplo, ela contextualizou uma conversa que teve com outro agricultor do

municipio, também envolvido no universo da olericultura:

Betania - Ele me disse assim: "Ah, eu disse pra minha filha, que ela ndo quis estudar e vai
ter que ser agricultor”. Eu disse "Como assim, ndo quis estudar e vai ter que ser
agricultor? Hoje em dia o agricultor tem que no minimo estudar, ter o conhecimento, né.

Uma base, né."

% Aqui a palavra vocagdo aparece entre aspas pois se trata de uma alegoria para ir direto ao ponto da explicagéo.
Sabe-se que as culturas, animais ou vegetais, tradicionalmente produzidas em cada regido variam muito de
acordo com os processos de ocupacéo da terra e as caracteristicas edafoclimaticas. O caso de Santiago néo é
diferente.
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Com isso, Betéania, mostra o que ela entende por ser agricultora, e 0 que ela espera do
seu filho ao ser agricultor. Deixar de estudar ndo é uma opgdo em sua mentalidade. Sempre ha
a busca pelo conhecimento durante o seu dia a dia, e apesar de nem sempre o estudo ocorrer
de forma formal, ele ocorre no cotidiano, pesquisando livros na internet, ligando para outros
agricultores que também plantam, conhecendo novas realidades. Tudo isso é necessario na
mentalidade da agricultora. E, uma vez que tem em sua personalidade um traco muito forte de
comunicacdo e cooperacgdo, a agricultora tenta, a seu modo, mostrar a todos que & preciso
estudar muito para sempre melhorar e oferecer produtos de qualidade. Ela também deseja que
0 Breno estude, mas que estude para melhorar e facilitar as suas vidas na hora de encontrar
informacdes sobre a producgéo organica.

A expectativa da Betania, em relacdo ao seu filho se desdobra no desejo que ele
também tenha a mesma oportunidade que ela teve de optar ser agricultora. Querer que ele
estude e vivencie experiéncias e estudos, para assim seguir tendo a opgéo de trabalhar com o
que trabalham da melhor forma que achar possivel. Isso é denotado em momentos em que ela

fala orgulhosamente de sua propria trajetoria.

Betania - Eu sou agricultora por opcéo, ndo por falta de opcéo, entdo quando tu sai fora,
trabalhando outras coisas, que tu faz outras coisas, eu acho que tu vem com ideias
diferentes, e como tu ja viu empresas diferentes, e que tu trata a tua propriedade como
empresa, né. Entdo tu tem essa visdo do empreendedorismo, que tu tem uma empresa, que
isso aqui é uma empresa, que tu que dar lucro, que tem que gerar.

Pesquisador - Tu trabalhou em Porto Alegre, tu tem toda a viséo de 14, que tu ta trazendo
praca...

Betdnia - Exatamente. A parte de marketing, eu trabalhei muitos anos na area de
marketing, entdo isso ai te da uma visdo de propaganda muito grande, né. Te d4 uma viséo
de propaganda, que tu precisa expor o teu produto, que tu tem que embalar, que tu tem que
deixar ele apresentavel, pra conquistar o teu cliente, né. E isso ndo é qualquer pessoa que
tem. N&o é pra... E s6 pra aquela pessoa que realmente sabe o que quer né? O que ta

fazendo.

4.2.2 Diversificacéo da producao e qualidade de vida

Diversificar a producdo € uma estratégia para manter a seguranca da estabilidade
financeira dentro da propriedade, da mesma forma que é sinbnimo do aumento de carga de

trabalho. Como o cotidiano de cada uma das familias acaba sendo muito diferente, onde
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alguns apresentam dedicacdo exclusiva para producdo, e outros se dividem entre outros
cotidianos. A escolha de diversificar ou ndo, acaba trazendo um significado diferente no modo
de pensar entre as familias. Enquanto para uma familia diversificar pode ser sinébnimo de
maior estabilidade financeira, de maior resiliéncia na producdo da propriedade, para outra
familia pode remeter rapidamente ao aumento da méo de obra exigida pelo maior nimero de
atividades consequentes das atividades policulturais. Assim, ndo podemos associar sempre a
diversificacdo como algo positivo, pois é preciso lembrar que a diversidade de producao
aumenta a carga de trabalho da familia. Afirmar que diversificar é sempre a solucdo para a
estabilidade € desconsiderar as outras atividades que as familias podem ter em suas vidas
pessoais e profissionais, dentro ou fora da propriedade.

Daniel, por exemplo, tem investido a maior parte do seu tempo para trabalhar em sua
propriedade, assim, sua renda depende dos frutos gerados a partir dali. Assim, ao falar sobre
diversificacdo de producéo, ele encara o trabalho como um investimento do seu tempo e

garantia de que alguma de suas producdes vai lhe dar retorno, mesmo com intempéries.

Daniel - Ai é que entra, aquilo de novo, a questdo de diversificar a tua producéo, né. Ai tu
tem varias vértices, como se diz assim, pra ndo perder. Porque de todo o trabalho, alguma
coisa tu vai perder, um ano vai uma coisa, no outro ndo vai dar outra. Entdo é relativo.
Entéo ndo é eu sb plantar isso e vou depender s6 disso. [...] Entdo é outra fonte de renda.
Ao invés de s6 aqui, eu vou ter uma outra [renda]. Por isso que eu digo, a propriedade, se

tu ndo diversificar é complicado sobreviver, né. Agora se tu diversificar tu ganha dinheiro.

A perda de alguma producdo é algo comum quando se trabalho na agricultura, pois
varios sao os fatores que podem causar a perda da producdo, seja uma geada, um temporal, 0
excesso ou a falta de chuva, uma doenca na planta ou inseto predador. Entender que nem
sempre é possivel contornar estes riscos faz parte da experiéncia de ser agricultor.

Porém, quando ndo se tem um tempo integral para ser dedicado a producdo,
diversificar pode ser sinbnimo de excesso de carga de trabalho. Carla nos lembra disso, uma
vez que boa parte de seu cotidiano é destinada as atividades da escola onde leciona. Por isto

mesmo, a estratégia de diversificar a producéo é recente em sua familia.

Carla- A gente tem essa questdo de trabalhar em outros envolvimentos, entdo pra nos tava
tranquilo ter s6 o morango. Era aquela época e pronto. Embora ele envolva e comece a

envolver... A gente planta, por exemplo, em maio. Vai até dezembro, por ai, né. Mas pra
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nos tava tranquilo, né. Digamos assim. [...] S0 que a gente comegou a ver que a feira
tava...

Claudio - A feira necessitava de mais.

Carla - Entdo, a gente comecou entdo... Entdo vamos tentar né, vamos expandir pra
outro... Pra ndo deixar esfriar. Entdo, em nome da associacdo a gente comecou a

(diversificar).

Para a familia de Carla e Claudio, diversificar a producao tem muito mais uma relacéo
com a vontade de ver a feira crescer. E ao observar a demanda da feira, a diversificacdo de
produtos foi algo necessario a continuidade do espaco.

Mesmo mencionando que ultimamente a carga de trabalho tem sido um ponto
limitante ao aumento da sua producdo, Carla também comenta da sua qualidade de vida com
certa frequéncia no seu cotidiano. Ao obversar este ponto, resolvi apontar este

questionamento no momento da entrevista.

Pesquisador - Em relagéo a qualidade de vida, 0 morar aqui?

Carla - Depois pergunta pro meu filho, entdo. (risos). Pergunta pra ele o que ele acha até.
TO curiosa, até. Mas ele sempre diz: "Ah, coisa boa morar aqui fora". Esses dias ele me
dizendo assim, ele teve aula sabado, "Ai, mde. Eu passei a manha inteira com a dor de
barriga. Mas eu fui la no patio na hora do recreio, peguei uma folha de arvore. Cheirei
aquela folha... Ai, melhorei, mae. Acho que era o que tava me faltando". (risos). Mas ele
sempre diz, "Como é bom morar pra fora. Ta aqui pra fora". E, ele, ele vem e comega a

pregar essas coisas de qualidade, sabe. Mas a tal de internet que é um problema.

Ao associar a qualidade de vida diretamente com a resposta do filho, Carla demonstra
a importancia do seu filho nas suas escolhas cotidianas. Assegurar sua educacdo vinculada ao
meio em que vive é algo que ocorre quase que naturalmente. Por ser agricultora e professora
de Geografia, o cuidado e a atengdo com 0 meio ambiente e com as pessoas que habitam nele
perpassam pelos processos de educagédo do filho. Assim, percebe-se em sua fala o orgulho de
contar a historia de que seu filho percebe que a vida dele tem qualidade ao morar onde mora.
E neste ponto finaliza com outra preocupacdo de um ponto que acha importante, mas no
momento encontra-se indisponivel dentro da familia, o acesso a internet.

Ao antecipar as ambic¢Ges do filho, 0 acesso a internet, aqui aparece como um dos
pontos inerentes a qualidade de vida no futuro da familia, porém destaca-se que o sinal de
telefonias moveis se apresenta como um problema, que na visao da familia ja deveria ter sido

resolvido, dado o avanco da tecnologia. Assim, destaca-se que das quatro familias em que se



75

vivenciaram as experiéncias aqui expostas, apenas a familia B possui internet, sendo que o
uso desta se apresenta de forma essencial dentro dos canais de comercializagdo e sua
respectiva divulgacdo e propaganda. Nas familias A e D a necessidade de internet ndo foi
mencionada, uma vez que o sinal de telefonias moveis se apresentou como um problema de
maior dimens&o.

Ainda falando sobre a qualidade de vida, Daniel aponta isto ao responder o porqué de

ter trocado seu oficio de mecanico na cidade, por seu oficio de agricultor no campo.

Daniel - £!... Abandonei a oficina. E os cara perguntam: “Por qué?”. Qualidade de vida...
e... Eu em qualidade de vida eu incluo tudo, né? Salde, ndo se incomodar, o lado
financeiro também. No comeco é dificil, mas depois que tu tiver uma estrutura mais ou

menos montada, tu tira bem mais que na oficina.

Qualidade de vida, para Daniel representa as suas ambicdes ao trabalhar no campo,
dentre elas saude (fisica e mental) e estabilidade financeira. Daniel encara o trabalho dentro
do agroecossistema como o seu trabalho de vida. Tornou-se claro no tempo em que se
vivenciou sua realidade, que trabalhar naquele local, € uma das coisas que lhe traz
tranquilidade, o que, conforme os relatos que contou do seu antigo trabalho como mecanico

era algo que praticamente inexistia.

4.2.3 Um pouco antes da feira: os cotidianos

Uma vez que a Feira de Organicos de Santiago ocorre todos os sabados pela manha,
por uma questdo de logistica, € possivel imaginar que todo o ritual de preparo é realizado no
dia anterior. Mas como esse processo € feito, em que momento se comeca a pensar na feira,
como isso faz parte do cotidiano das pessoas que se envolvem com a producdo do alimento?
Para entender um pouco mais de perto desta realidade vivida pelas pessoas, que nesta
dissertagdo sdo os sujeitos da pesquisa, acompanhei de perto as quatro familias que
pesquisadas na Feira de Organicos de Santiago, onde cada familia foi visitada em um final de
semana diferente.

As conversas que ocorreram, nesse meio tempo, se revelaram trocas de experiéncia
ricas ao mesmo tempo em que deram a dimensédo contextual de suas vidas, que ali permeavam

entre as espécies cultivadas de hortalicas e as espécies espontaneas de outros vegetais, estas



76

por sinal, se comunicavam com o0s agricultores apenas pelo fato de existir, apontando

caracteristicas do solo?’.

423.1 Familia A

O cotidiano da Ana e do Antbnio é sempre bem intenso entre quinta-feira e sabado.
Por questdes de organizacdo, como vendem sua producdo na sexta-feira, atraves das entregas
domiciliares, e no sabado, através da feira de organicos na praca, quinta-feira € dia de colher
para o que serd comercializado na sexta-feira pela manha, e sexta-feira colhe-se o que sera
comercializado no sabado pela manhd. Nos dois dias em que a comercializagdo ocorre o casal
levanta as 05:00 horas da manhd. Enquanto o Antonio sai na sexta-feira de manhd para
comercializar os alimentos através do formato de entrega domiciliar a Ana fica em casa e ja
comeca 0s preparativos de colheita para a Feira de Organicos que acontece no sabado pela
manhd. Em época de ano escolar, a Ana ainda prepara o almogo para os dois filhos que
estudam no periodo da tarde.

O itinerario de entrega dos alimentos de Antdnio na sexta de manha ja possui uma
organizacdo bem delineada, uma vez que este é o canal mais antigo de comercializacdo deles,
desde 2003. A “feira da sexta-feira” como eles denominam, tem seus clientes fixos e é parte
importante no planejamento do cotidiano da familia, como afirma Antdnio na seguinte

citacdo:

Antonio - Sim, ja tenho os clientes certos. E dai aquela questdo, tu tem um produto bom,
aquele cliente avisa o vizinho, e ai ja chega o vizinho e tu vende pro vizinho. Tu ja ta
parado ali, ja cruza um e ja te compra alguma coisa, e ja pede pra ti cruzar la na casa
dele. Tipo assim, 0, eu comecei a delinear um trajeto, né, sé é muito fora do meu trajeto, eu
ja nem atendo aquele dali se ndo tu ndo tem horario. Ai tu chega de meio-dia e tu ndo fez
tudo. E como se diz, meio-dia tu tem que estar livre pra ja estar voltando pra poder colher
pra Séabado.

%" Dentro da Agroecologia, as espécies vegetais que brotam espontaneamente no solo, sdo chamadas plantas
indicadoras. As plantas indicadoras sdo assim chamadas, pois, ao conhecé-las, conhecem-se as suas condi¢des
basicas para sobrevivéncia, ao saber estas condicOes, se sabera as condigdes que o solo estd fornecendo as
plantas. Varios pesquisadores da area da Agronomia ja realizaram trabalhos com este direcionamento, porém,
sempre que possivel, faz-se necessario relembrar o grandioso trabalho realizado pela pesquisadora Ana
Primavesi (2016) durante sua vida, ao defender uma agricultura adaptada aos solos tropicais brasileiros.



77

Sexta, no periodo da tarde, Antbnio e Ana, trabalham juntos na colheita e
processamentos pos-colheita. A colheita pelo periodo da tarde se inicia ap6s as 15:00 horas
por causa do sol e se estende até o final da tarde. Ainda no campo, os alimentos séo lavados e
armazenados em embalagens que ajudem a proteger sua limpeza e sua estrutura fisica. Apds
colheita, ao serem transportados até a casa, o trabalho de separacdo dos produtos, por mago ou
peso é realizado. Até deixar tudo organizado para o dia seguinte € comum trabalhar até depois
das 23:00 horas na sexta-feira.

No sabado, ap6s voltarem da feira, o horario da tarde é reservado para organizar-se a
casa e prepara-la para o cotidiano da nova semana que se inicia. Todas as etapas de plantio até
a colheita s&o realizadas entre os dias que restaram.

4232 Familia B

O cotidiano de preparacdo para a feira ocorre na sexta-feira durante todo o dia, na
familia B, onde Breno e Betania trabalham juntos, todo o tempo. Procura-se colher nos
horérios de temperatura mais amena e menor incidéncia solar, porém € comum que seja
necessario trabalhar em horérios que o sol ainda esteja forte. Reserva-se ao trabalho de
colheita e inicio do processo de lavagem: o turno da manha; a partir da meia-tarde (a partir
das 15:00 horas ou 16:00 horas, dependendo da luz solar e da quantidade de trabalho a ser
executado) ao final da tarde. Durante a noite, realizam-se os trabalhos mais refinados de
beneficiamento pos-colheita, como a pesagem e embalagem dos alimentos. E comum este
processo se estender até depois das 23:30 horas.

Ainda durante a noite, 0s primeiros produtos sdo armazenados no veiculo da familia.
Alguns produtos mais delicados sdo sensiveis sdo armazenados no veiculo apenas na manha
de sabado, antes da partida até o local da feira. Na manhd de sabado, Betania e Breno
acordam as 06:00 horas, para tomar café, e devido aos cuidados com a propriedade, Betania e
Breno optaram por deixar sempre alguém em casa, assim, na maioria das vezes, apenas Breno

tem ido a feira:

Pesquisador - E na feira, geralmente tem ido o Breno agora, né?

Betania - E tem o Breno. Somos s0 eu e ele, né. Alguém tem que ficar em casa trabalhando.
A gente brinca que alguém tem que ficar em casa produzindo. Na verdade, a ideia € essa
né. E como a gente ndo pode deixar a propriedade sozinha.

Pesquisador — Por qué?
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Betania - E perigoso, a gente tem magquinario, tem tudo, né. E outra coisa, a gente tem
irrigacdo pra ligar, tem coisas pra cuidar. Ai, quando a gente vai sair fica dificil porque tu
sai naquela coisa: "Sera que fizeram?”; “Fizeram isso?”; “Sera que ligaram essa
irrigacdo?" Né? Entdo é um cuidado que tu tem que ter com a tua horta também. Se sair
todo mundo, alguém tem que (estar por aqui). E como sou eu e ele o responsavel por isso,

alguém tem que cuidar, né.

Entdo, por volta das 07:00 horas de sabado, Breno se desloca para a sede do municipio

de Santiago em direcéo a feira de organicos.

4233 Familia C

Na familia C, o cotidiano de professora da Carla se mistura ao cotidiano de
agricultora. De segunda & quinta-feira, ela leciona no periodo da manha e da tarde em uma
escola estadual no municipio. Durante a semana, enquanto esta lecionando, seu esposo cuida
do filho e da casa pela parte da manha, e, pela parte da tarde, trabalha nas atividades da horta
e da criacdo animal. Na sexta-feira, a Carla tem o seu horario para planejamento de atividades
de aula. Desta forma, ela realiza todas as tarefas que precisa fazer fora do horario de aula
durante a noite, nos outros dias da semana, e, reserva a sexta-feira para as atividades de
preparacdo para a Feira de Organicos no sabado pela manha.

Os horérios de colheita e beneficiamento dos alimentos variam de acordo com a
quantidade de produtos disponiveis. Mas geralmente se reserva a sexta-feira, como nas
familias A e B, aqui ja mencionadas. Assim, durante o periodo da manhd e da tarde é
reservado para a colheita. O periodo do final da tarde até a noite é reservado para limpeza e
demais procedimentos de pos-colheita sdo realizados, a exemplo da pesagem e embalagem
dos produtos. Geralmente procura-se trabalhar até no maximo 22:00 horas.

Cabe aqui ressaltar a unido no trabalho que ocorre na familia C. Uma vez que, residem
na propriedade Carla, Claudio e César (o filho), ndo é incomum que tanto dona Cecilia, sua
mée, quanto Cristina, sua irméd, passem a sexta-feira a tarde e inicio da noite para ajudar nas
atividades de preparagéo da feira.

No sébado, procura-se acordar por volta das 06:00 horas, realizar a refeicdo do café e
sair de casa um pouco antes das 07:00 horas. Atualmente, as responsaveis pela feira sdo a
Carla nos dias em que ndo necessita lecionar, ou sua irma, Cristina, nos sdbados em que Carla

precisa dar aula.
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Carla - Sabado é feira e as vezes escola. De tarde, a gente ja se organiza pra semana.
Limpa a casa. Essas atividades. E domingo ainda tem a colheita do broto. Tem o broto na

cidade. Que a mae realiza I, né.

Por muito tempo Dona Cecilia era a responsavel pela comercializacdo dos produtos na
feira, porém, devido a um problema na coluna, desde agosto de 2017 precisou se ausentar da
feira para poder cuidar de sua saude.

Uma vez que a familia também tem a producéo de brotos que é realizada em ambiente
esterilizado na casa da mée, na cidade, algumas atividades da propriedade também ocorrem
no municipio, sob responsabilidade de sua mée, Dona Cecilia. As atividades coletivas junto a
producdo de brotos, destacam-se as colheitas realizadas nos domingo. Recorda-se aqui uma
frase dita por Dona Cecilia, quando estdvamos a mesa, em um almoco que foi realizado em

sua casa: “Familia que trabalha unida, permanece unida”.

4234 Familia D

O cotidiano do Daniel ainda esta se organizando aos poucos. Foi a partir de 2017 que
ele comecou a ter uma estabilidade na producgéo para os seus canais de comercializagdo. Por
sua familia residir na &rea urbana do municipio, ele acaba dividido entre a propriedade rural,
onde trabalha e dorme a maioria dos dias da semana, e a casa na cidade, onde residem seu

filho e esposa. Conforme o trecho abaixo do seu relato:

Daniel - E eu vou uma vez ou duas na semana, na cidade. Vou conforme [é preciso], né.
Mas o tempo maior que eu fico é aqui. Eu vou mais por necessidade mesmo. Mas assim, eu
vou mais que eu ja fago uma coisa s6 né. Tem a familia 14, j& levo as coisas pra vender. [..]

As vezes vou a tardinha volto no outro dia. Isso ai ndo tem um [padrao]...

Sua organizacdo para a feira de sabado ja se inicia na quinta-feira, quando colhe
alguns alimentos que sdo menos pereciveis, e resistem mais tempo apés a colheita, caso dos
tubérculos e frutos. Na sexta-feira sdo feitas as demais colheitas que ndo puderam ser feitas no
dia anterior, assim como o seu devido processamento. Ao contrario das outras trés familias de
agricultores, Daniel volta para a cidade ja na sexta-feira ao final da tarde, para passar a noite
com a familia. No caminho para a casa da familia, passa na residéncia de alguns clientes e
realiza entregas a domicilio. Quando necessario termina de embalar e pesar alguns alimentos

na sua cada da cidade.
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Séabado, apos a feira acabar, Daniel almoga na sua casa da cidade junto a sua familia e
retorna a tarde para o agroecossistema, pois tem que organizar os produtos que sdo entregues
ao PNAE na segunda-feira pela manha.

Alguns pontos importantes a todas as familias, durante os seus cotidianos de preparo
da feira diz respeito a anotacdo, organizacdo e controle das quantidades que foram colhidas e

suas respectivas vendas apos a feira.

4.3 SABADO DE MANHA: E DIA DE FEIRA

4.3.1 O espaco fisico da praca

Antes de abordar alguns pontos individuais e coletivos referentes a associacdo e
execucdo da feira, acho importante abordar algumas observaces em relacdo ao espaco da
praca onde acontece a feira, numa tentativa de tentar retratar a historia que vive ali
adormecida, historia esta que convenientemente pode voltar a ser relembrada vez ou outra por
cidaddos do municipio. Um breve passeio pela Praca Moisés Viana apresenta, a quem
caminhe com o olhar mais atento, a imagem de vérias gestdes de poder publico que atuaram
na cidade e que tentam deixar para a posteridade sua marca fisica, em forma de monomento,
placa ou calcada construida. E possivel perceber informacdes, que tentam comunicar aos que
passam por ali, quem foram os responsaveis por tais obras publicas e o que eles queriam que
fosse lembrado. Naturalmente, muitas dessas historias acabam passando despercebidas. O fato
é que a praca fala por si prépria. E, através dela, outras histérias de pessoas que passaram pelo
poder publico do municipio desejam perpetuar-se através do tempo.

Apesar de, no momento nao ousar explanar uma analise e interpretacdo sobre o poder
que a praga exerce na memoria e, consequentemente, na politica de gestdo publica da cidade,
assim como, na propria feira em si, destaco que estes pontos foram observados durante as
vivéncias de campo, e, mesmo com a minha dificuldade tedrica de entrelaca-los a esta
pesquisa, simplesmente ndo menciona-los seria uma atitude um tanto conformista. Desta
forma, para fomentar futuras discussdes, deixo abaixo uma citacdo do socidlogo e historiador
austriaco Michael Pollak (1992), que aborda algumas questdes relacionadas a construcao da
mem©aria de um povo, e como 0s governantes, a partir dela, podem acabar se organizando para

beneficiar-se disto.
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A memdria é seletiva. Nem tudo fica gravado. Nem tudo fica registrado.

A memodria €, em parte, herdada, ndo se refere apenas a vida fisica da pessoa. A memoria
também sofre flutuagdes que sdo funcdo do momento em que ela é articulada, em que ela
estd sendo expressa. As preocupacgdes do momento constituem um elemento de estruturacéo
da memoria. Isso é verdade também em relacdo a meméria coletiva, ainda que esta seja
bem mais organizada. Todos sabem que até as datas oficiais sdo fortemente estruturadas do
ponto de vista politico. Quando se procura enquadrar a memoria nacional por meio de datas
oficialmente selecionadas para as festas nacionais, hd muitas vezes problemas de luta
politica. A memdria organizadissima, que é a memodria nacional, constitui um objeto de
disputa importante, e sdo comuns os conflitos para determinar que datas e que

acontecimentos vao ser gravados na memaria de um povo. (POLLAK, 1992. p. 203, 204)

De tal forma, a feira, que semanalmente faz parte da praca, também &, e possivelmente
sera, simbolo de poder que podera ser resgatado no futuro, em outros discursos de outros
sujeitos. Neste ponto, deixo registrado minha preocupacdo em redigir um texto que tente
captar a memoria da feira através da fala dos sujeitos que fazem dela possivel de acontecer

durante todo o sabado, desde que foi aberta, os agricultores.

4.3.2 As mesas onde se comercializam os alimentos

Logo no primeiro dia de campo, nos primeiros momentos de observacao, direcionei
meu olhar as mesas de exposicdo dos produtos. As mesas, a primeira vista, me deram a
impressdo de que elas formavam um limite invisivel entre agricultor e consumidor, onde
feirante apresentava seu espaco (na parte de tras da mesa) e tinha o controle sobre esse espaco
seguro para atender seus clientes, como se mesa e feirante fossem um s6. Porém, com alguns
minutos de observacdo essa impressdo de parede invisivel, do agricultor versus consumidor,
em relacdo a mesa, se apresentou equivocado revelando outras relacdes. Assim, logo percebi
que, ora o agricultor fazia o contorno na mesa, para tomar o lugar do consumidor e junto a ele
ajudar a apresentar e escolher os produtos, ora um consumidor atravessava esse limite
invisivel e ficava posicionado no lugar outrora estabelecido como do feirante.

As mesas que antes me deram a impressao de que parecia um muro de protecdo entre
agricultor e consumidor, passaram a ter nesse segundo momento de observacdo uma fluidez,
uma vez que percebi que os agricultores sempre que achavam que era necessario mudavam de
lugar e atuavam no outro lado da mesa, para ter maior contato com o consumidor e mostrar

mais de perto um produto ou conversar sobre algum outro assunto que ali surgia. O mesmo
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acontecia com alguns consumidores que estavam mais habituados a frequentar a feira,
passando “para o outro lado da mesa” nos momentos que assim julgavam interessante para
melhorar sua experiéncia de comprar na feira.

As mesas, apesar de estarem sob a responsabilidade de seus devidos agricultores, vez
ou outra passavam pela tutela do agricultor da mesa do lado. Esses momentos acontecem
sempre em que € necessario abandonar a mesa para realizar alguma atividade rdpida nas
redondezas, seja ir até o carro, seja para ir a alguma loja e pagar uma conta. Nesses momentos
em que a mesa estava sob responsabilidade do agricultor da mesa vizinha, este se
responsabilizava por ajudar na venda, caso alguém aparecesse. Logicamente, esses momentos
sO acontecem nos horarios em que a feira estd menos agitada, pelas dltimas horas da manha.
As mesas me parecem agora menos estaticas e mais fluidas. O senso do coletivo parece

prevalecer na ajuda mutua entre as familias que ali trabalham juntas.

4.3.3 O processo democratico do dia-a-dia

A democracia na feira ocorre como um processo em constru¢do continua, sempre se
renovando e autoafirmando. Neste processo de democratizacdo o grande problematizador é o
cotidiano. Um bom exemplo para ilustrar isso apareceu em uma das conversas informais
realizadas durante o processo de observagdo. A histéria me foi contada como sendo um caso
hipotético dentro da feira, porém € possivel que alguns pontos do causo tenham ocorrido
realmente. O importante aqui, portanto trata a natureza do exemplo de linha de raciocinio

exposto pelo agricultor. A seguir tenta-se retratar a historia da maneira que me foi contada:

A feira ja tinha algumas normas quando um dos feirantes realizou a sua inser¢éo na feira.
Assim, quando disps seus produtos na sua mesa pela primeira vez, com o intuito de iniciar
suas vendas e cativar clientes este feirante comegou a anunciar que na banca dele, seu
produto era "mais docinho". Esse tipo de anuncio gerou um pouco de desconforto naquele

momento. (reconstrucdo da organizagdo da historia ouvida com as palavras do autor)

E claro que, se formos analisar pelo angulo de quem jé esta a mais tempo na feira, isso
parece um ultraje, uma vez que todos ali também vendem alimentos organicos, e,
teoricamente, todos os produtos teriam esse atrativo do “mais docinho”, sendo que Seu
anuncio poderia significar que ela estaria tentando concorrer mostrando uma superioridade do

seu produto frente ao dos outros feirantes. Esta modalidade de andncio é comum em outros
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moldes de comércio que tem por base a competicdo. Porém, se formos analisar do lado do
novo feirante, este "ultraje” talvez ndo tenha acontecido de forma intencional, uma vez que as
I6gicas de comercializacdo da feira sdo diferentes das l6gicas de comercializacdo de um tipo
convencional de varejo de alimentos com livre concorréncia, portanto, o ato de anunciar que o
produto era "mais docinho™ n&o significava 0 mesmo para os dois feirantes, enquanto
feirantes estabelecidos estavam inseridos em uma ldgica cooperativa, o feirante novo
precisava se adequar a nova realidade, jA que ele sO conhecia a l6gica competitiva. Um
segundo ponto, que é possivel que tenha acontecido, reside no fato de que o produto que era
apresentado com esta caracteristica poderia ser o Unico naquele espaco e naquela manha de
feira, uma vez que é comum que isso aconteca, devido a diversidade de fatores que podem

ocorrer durante a producao.

A resolucéo aconteceu ao final da manha de feira, quando ambos os envolvidos, feirantes
estabelecidos e feirante novo, discutiram a situacdo, mostrando ao novo feirante, o porqué
de sua atitude de marketing ndo condizer com as normas construidas no espaco da feira.
Apo6s isso, 0 novo feirante possuiu a possibilidade de ressignificar seu gesto e aprender
como funciona o senso de equidade na feira. Aqui ninguém precisa dizer que o produto é
“mais docinho” que o do colega. (reconstrucdo da organizacao da historia ouvida com as

palavras do autor)

Observou-se que esse tipo de ressignificacdo € um ato continuo no espago, uma vez
que sempre se tem algo a aprender no coletivo. Moacir Gadocci (2009) comenta sobre esse
processo pedagogico que acontece em ambientes que trabalham seguindo os principios da
economia solidaria, sendo que para ele ndo se concebe uma economia solidaria sem uma
cultura solidaria. Assim, através de relacdes de reciprocidade, de respeito e de entendimento
aos tracos culturais préprios de cada individuo, a cultura solidaria se apresenta com o desafio
de combinar essas diversidades.

Neste caso, pode-se ver como algumas diretrizes da economia solidaria se estabelecem
entre os feirantes, onde ha o surgimento do problema, seguido por sua discussdo e analise,
desfechando em uma resolucéo construida entre seus pares. Isso tudo, para que, ao final de
cada sabado de feira, nenhum feirante saia prejudicado por causa de um outro feirante,

mostrando na pratica o significado da palavra cooperacdo. Aprende-se a cooperar no coletivo.
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434 As “contradicoes” em meio a discursos

As contradicdes dos discursos sdo fatos que ocorrem em meio ao cotidiano. Porém,
isso ndo deve ser levado sob um ponto de vista negativo, que tenta quebrar tudo o que foi
construido ao longo processo, bem pelo contrario, isso deve ser encarado como parte do
processo. Mais importante do que condenar “contradi¢es”, faz-se necessario percebé-las e
contextualiza-las, torna-las visiveis para problematiza-las, e s6 entdo, apés o dialogo decidir o
que deve ser feito.

O proprio uso do pléstico junto ao processo de venda dos alimentos € um exemplo que
pode dar vida ao que foi dito sobre contradi¢cbes. Ora, uma vez a feira de organicos
estabelecida, o senso comum facilmente levaria a pensar que o ideal seria apenas 0 uso de
sacolas de tecido (“retornaveis”), ou sacolas de papel (fornecidas pelos feirantes). Porém, se
nem todos levam a sua propria sacola para carregar alimentos, os feirantes precisam fornecer
um meio para que os consumidores transportem o alimento. Considerando que a feira
acontece ao ar livre, praticamente exposta as intempéries do meio ambiente, uma sacola de
papel além de tornar o custo do produto mais caro também nédo seria a ideal em situacfes de
chuva, pelo risco de molhéa-las e, por consequéncia inutiliza-las.

Outro exemplo, ainda com relagcdo ao plastico, estd no seu uso em embalagens de
alguns alimentos. A prépria acelga (Beta vulgaris), recebe tratamento especial em relagcdo ao
seu pés-colheita na propriedade da Dona Beténia. Segundo ela, a embalagem de plastico que é
envolvida no vegetal serve para conservar o seu sabor e tempo de prateleira, uma vez a acelga
é mais saborosa enquanto fresca. Além disso, observam ela e seu filho, que os clientes gostam
de ver o produto com uma melhor apresentacdo. O morango (Fragaria x ananassa) também
possui uma embalagem propria e especifica, pois € muito sensivel, o que faz da sua
comercializacdo in natura sem a presenca de embalagem adequada praticamente impossivel.

Porém, o que é importante de ser enfatizado, é o fato dos agricultores conhecerem as
suas limitacOes e estarem constantemente as problematizando. Assim, as decisdes acabam
sendo tomadas de acordo com a realidade encontrada em cada momento, nunca definitivas, e
sempre abertas a novas problematizacGes. Estas, por consequéncias, acabam ocorrendo
naturalmente no espaco da feira, seja com a conversa entre os agricultores, seja com a
conversa entre agricultores e consumidores. A motivacdo e a busca por melhorar o espaco da
feira é algo constante, sendo que o exercicio da autoconsciéncia é algo comum naquele
espaco, de modo que as pessoas que ali trabalham conhecem as suas possibilidades e

limitacdes.
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4.3.5 Formacéo de preco

Pensar sobre qual o preco que serd comercializado o alimento no momento da feira é
praticamente um exercicio importante no cotidiano das agricultoras e agricultores. Varias sdo
as influéncias externas consultadas até que um precgo seja decidido. Carla tenta explicar que
até tenta-se parecer com 0s pregos dos supermercados convencionais, mas nem sempre é

possivel:

Carla - Porque assim @, 0 nosso preco, por exemplo, ndo da pra dizer que ele é mais caro,
[ou que] ele é o mesmo preco do mercado, a gente [até] procura manter os precos do
mercado.[...] O problema é quando o mercado lanca promocéo. E dai, "ah,, 50 centavos,
nao sei quanto”. Dal, se eles (os clientes) chegam la: "P&, mas ta tanto no mercado". Mas
dai o que acontece, é quando ta4 quase estragado o produtos, ai eles tem que lancar a

promocao, pra passar rapido né.

Daniel tenta explicar com detalhes como ocorre a conta mental para se chegar ao prego
dos alimentos, comparando com a flutuacdo de precos nas cadeias longas de comercializacao

e 0s produtos por ela vendidos:

Daniel - Acompanha mais ou menos como é que ta no mercado. Algumas coisas s&o
parecidas 0s pre¢os, outras coisas nds vendemos mais caro um pouco. Porque tem uma
coisa que tu tem que valorizar, o trabalho. Por exemplo, tem épocas que a cenoura e a
beterraba t&o menos de um real [no mercado]. N&o tem com vender a esse preco, ndo sai o
custo, né. Entdo tu procura ver o trabalho que da, valorizar o trabalho que da, pra ganhar
um pouco, né. [...] Por exemplo, a vagem ta quase o mesmo preco do mercado. Eles
vendem em torno de dez reais o quilo. E tem mercado por ai que vende até por mais.
Entdo... Varia. Esse tomate [mostrando o Tomate Coragcdo na mao] ndo da pra se basear
porque no mercado ndo existe, né. Entdo o [Tomate] Longa Vida é dois e pouco, dois e
trinta tava ontem na rede. S6 que nao da pra comparar os [Tomate] Longa Vida com esse,
né. Pra ter ideia que eles ndo conseguem produzir esse aqui porque eles tem que fazer em

grande escala, transportar, e esse [tomate] é muito sensivel pra fazer isso.

Assim, o lucro toma um significado muito mais préximo a remuneracdo por trabalho

realizado do que o significado de lucro por mais valia:
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Daniel - Eu quando eu falo, eu falo por mim, também, né. Eu acho que o organico deixa
mais lucro que o convencional. O que demora mais € tu ter a tua estrutura, tu te localizar,
tu adubar tua terra, tu corrigir, como praticamente, tu vai plantar a mesma coisa, s vai te

dar, claro, um pouco de servico bracal.

4.3.6 Desafios cotidianos

Ao perceber que os feirantes destacaram em suas falas, durante a entrevista, de alguns
desafios que precisam ser tratados, escolheu-se mostra-los exatamente do formato em que eles
descreveram em suas entrevistas.

Assim, Carla comenta do cuidado que tem e das suas preocupacGes em relacdo a
apresentacdo do seu produto. Ao relatar que deseja transparecer a qualidade do seu produto ja
no primeiro momento, na primeira imagem que o consumidor terd quando chegar a feira,
acaba refletindo sobre a propria aparéncia de suas proprias maos, se perguntando se todos que
por ali passarem vao entender as marcas que o trabalho com a terra deixou marcado na sua

pele:

Carla - Pois é algo que eu estava até conversando com a Ana, por exemplo, a unha da
gente vai ficando, a méo vai ficando, marcada. E o outro dia a gente vai ta 14 na feira
vendendo, né. Quem olha de repente pra mé&o, vai pensar: "Bah... Mas que coisa né". E
isso a gente ja teve conversando. Entdo as vezes a gente fica sem graca, né. De oferecer um
produto, manusear um produto e a mao da gente parece encardida, que fica encardida
mesmo.

Claro, por um lado mostra: "Po, trabalhou realmente™. Mas por outro lado, por exemplo,
da um aspecto ruim, assim né. Entdo a gente ja esteve conversando nesse sentido até de ...
S6 que ndo é facil, a gente recebe o dinheiro, né. Leva a mercadoria, mdo na mercadoria,
como é que tu vai fazer? Teria que ter uma pessoa s6 pra mexer no dinheiro, outra pessoa
sO pra mexer ali com a mercadoria. Entdo geralmente eu procuro deixar até que a pessoa
ela mesma escolha, né. Escolha e faca o uso da sacolinha, coloque na sacolinha. Porque se

fosse no mercado seria assim.

Outro ponto a destacar é a necessidade de fazer com que as pessoas entendam a
importancia que tem o seu trabalho de produzir alimentos organicos. Carla sente em si, uma
responsabilidade de abordar sobre algo que vivencia no dia a dia junto aos seus educandos,
em sala de aula. Assim, quando perguntada, se o fato de ser agricultora influencia na sala de

aula também, prontamente Carla responde:
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Ah, vai. Principalmente quando a gente vai falar da agricultura, porque é um dos temas da
Geografia, né. Ai, automaticamente entra a questdo dos transgénicos, ali mesmo tu fala

dos transgénicos, tu ja fala do organico. E ai tu ja comega a contrapor um com o outro.

J& Betania, comenta que sempre que tem a oportunidade de falar em publico ela tentar

expressar aquilo que ela acha que merece atengéo:

E é o que faz a diferenca pra gente, né. E que nem, nessa reunio que eu fui la. A maioria
dos produtores pensa, mas tem medo de falar. E eu acho que assim 6. Num pais que nés
vivemos, medo de falar, ndo pode nem existir essa possibilidade. Tu tem que expressar, tu
tem que falar, tu tem que dizer o que tu pensa, ndo é sO deixar as pessoas que, 0S
governantes falar, eles ndo tem toda a razéo, entendeu. E as vezes nem a compreensao do
teu problema se tu ndo falar pra ele, né? Entéo é esse o diferente. E ai como eu falo demais

até pelos cotovelos, né.

Assim, através dos desafios vivenciados, a feira de produtos organicos se torna

importante por diferentes significados, como diz Daniel:

Daniel - A importancia da feira, eu penso assim, como ponto de vista, ela é um ponto de
referéncia pra se divulgar os organicos, como se esta sendo produzido, o boca a boca, né,
estar conversando, estar divulgando, como é a producéo organica. Ai as pessoas vao se
interessando em aprender e em voltar a consumir. Se ndo tem uma feira assim, s6 botar no
rédio, e coisa e assim, o pessoal ndo vai se importar muito. E a feira tu t boca a boca

conversando, divulgando. E um vai passando pro outro, né.

O espaco publico em que a feira estd localizada também é um ponto alto a ser
destacado. Por estar situada na praca central, aqueles que ndo conheceram a feira através da
radio, ou jornais, acabaram conhecendo a feira por ela se apresentar na trajetoria do cotidiano
das pessoas, que acabaram se tornando consumidores casuais, ou, até mesmo, consumidores

fiéis. Daniel relata isso em:

Sim. Se junta gente ali, as vezes passa ali, enxerga, vé ali e lembra. "Bah, mas eu t6 sem tal
coisa. Vou aproveitar que to aqui e vou levar". E ali tem muitos que vdo se acostumando e

vao voltando pra la.
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Assim, os desafios impostos pelo cotidiano, também se apresentam como historias de
aprendizado constante:

Antonio - E. E aquela velha histdria, antigamente, quando, principalmente quando eu
trabalhava no curtume, botavam o cara num treinamento 14, as quatro horas, uma tarde
inteira no treinamento. E de vez em quando o cara vai 14 e [faz barulho de quem pega no
sono sentado numa cadeira e ronca sem se dar conta]. Dai eu disse: "Bah, mas isso ndo
vai dar certo. N&o vai dar certo eu comecar desse jeito. Tem que botar alguma coisa na
cabeca". Dai comecei a pensar 0 seguinte, Se eu vou pra um treinamento, por mais que seja
um arig6 que vai apresentar ali, mas uma palavra que eu tirar de atil ali, vai me servir.
Dai eu comecei a trabalhar com essa ideia. E assim eu tenho feito no mundo, digamos, na
vida. Se eu ver uma pessoa ali, conversando, se eu tiver tempo pra escutar, alguma coisa
que ela falar, que vai me ser util. Entdo, tu vai trabalhar, e ali, tu ta vendendo, tu ta
aprendendo, conversando com as pessoas, tu td conversando com as pessoas tu ta
aprendendo, tu vai, digamos, numa feira visitar, tu olha tudo ali, pergunta alguma coisa,
pergunta alguma coisa pra ti aprender. Entdo isso ai... Bah! E uma coisa que aos poucos a
gente vai pegando. Quando tu encontra alguém que trabalhou naquela &rea ali, tu indaga,

tu conversa.

44 O COTIDIANO DEPOIS DA FEIRA, NA VIDA

Com este capitulo, ao passar por vérias etapas do processo de construcdo da feira no
cotidiano de cada familia, ficou quase impossivel ndo fazer uma relacdo da feira com a vida
dos agricultores, uma vez que eles estdo na feira e a feira esta neles. E no momento do
trabalho que as pessoas acabam criando varias particularidades do proprio ser, mesmo que
nem todos esses momentos sejam considerados momentos de trabalho?.

Assim, 0 que se propde a pensar € que as condi¢des de trabalho que os agricultores
escolheram os tem possibilitado criar saberes necessarios a sua realidade. Deste modo, se
considerarmos a feira pesquisada como um caso de sucesso, onde acredito que seja, talvez o
que a Extensdo Rural deva levar de licdo, no momento, esteja exatamente este ponto, que gera
o seguinte questionamento: “Como as acgdes extensionistas possibilitam a valorizacdo de

saberes construidos para as realidades vividas em cada experiéncia de vida dos agricultores?”.

% Qutras discussdes podem ser melhor aprofundadas relacionando estes momentos de criacéo ao dialogar com o
livro “A condi¢@o humana” de Hannah Arendt (1995). Nesse trabalho, Hannah Arendt, aborda o conceito de
trabalho de forma mais ampla, através dos conceitos de trabalho, labor e agdo.
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S. ENTRE PROSAS, ALIMENTO E RECIPROCIDADE

Trecho de “PRA NAO DIZER QUE NAO FALEI DAS FLORES”
(Geraldo Vandré)

[]

Pelos campos ha fome

Em grandes plantacGes

Pelas ruas marchando

Indecisos corddes

Ainda fazem da flor

Seu mais forte refréo

E acreditam nas flores

Vencendo o canhao

Vem, vamos embora
Que esperar ndo é saber
Quem sabe faz a hora

NAo espera acontecer

Vem, vamos embora
Que esperar ndo é saber
Quem sabe faz a hora

N3o espera acontecer

[]

Palavras-chave: confianga, consumo, reciprocidade

Ao observar como os agricultores e consumidores realizam suas relacdes de
reciprocidade e consumo no contexto da Feira de Organicos de Santiago torna-se possivel
compreender a construcdo dos mercados de confianca, abordar o consumo sob diversas éticas
e encontrar 0 momento em que 0 mesmo gera uma ldgica econémica de reciprocidade. Por
fim, o capitulo busca mostrar esse elo construido entre agricultores (produtores) e

consumidores em espacos como o da Feira de Organicos de Santiago.
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51 AS RELACOES DE CONSUMO: PARA NAO DIZER QUE NAO FALEI DAS
FLORES

O debate do consumo naturalmente apresenta um contexto tedrico-pratico em que ele
esta inserido. Uma vez que o consumo estabelece e modifica as proprias I6gicas ele acaba
estabelecendo e modificando as l6gicas das economias em que estd inserido. Dessa forma, ao
perceber que 0 consumo move uma economia que ndo se baseia apenas na légica mercantil,
seria ingenuidade pensar que a economia em que ele esta inserido € uma economia que esta
inserida numa I6gica econémica meramente mercantil.

Obviamente existe a l6gica da troca mercantil monetéria, o que o faz estar também
inserido na légica capitalista. Este ndo é o equivoco. O equivoco esta em pensar que esta é a
Unica ldgica inserida no contexto a ponto de invisibilizar todas as outras l6gicas e economias
que estdo, ali, acontecendo. De certo ponto, novamente o invisivel foi invisibilizado pelo que
se esta visivel.

O debate que construido ao redor da tematica da sustentabilidade tem notdria
efervescéncia com a percepcdo da crise ambiental criada a partir da Revolucdo Industrial.
Com isso, a década de 60 no século XX foi marcada por movimentos contraculturais e a
divulgacdo de pesquisas cientificas que questionaram a crenga da supremacia do homem
sobre a natureza, vendo elas como um recurso a ser explorado infinitamente, em prol do
progresso tecnoldgico, baseado na racionalidade econdmica e forjado na ciéncia classica
(LEFF, 2010).

E interessante notar que apesar da critica, muito do que o pensamento moderno trouxe,
traz a tona algumas reflexdes. Ao olhar para tras, analisar o que foi construido, os varios
pensamentos cientificos influenciados por determinadas correntes filosoficas , fizeram com
que a filosofia da modernidade proporcionasse, a partir do lluminismo, toda a coeréncia e
racionalidade necesséria para a superacdo do pensamento religioso dominante até o fim da
Idade Média (LEFF, 2010; SANTOS, 2002; BAUMANN, 2008).

Porém, sem o dialogo necessario, e a necessidade de negar fortemente tudo aquilo que
ndo era cientifico, a ciéncia se desenvolveu em um extremo oposto, a entdo “era das luzes™?’,

ofuscou tanto a humanidade, a ponto de negar conhecimentos tradicionais, simplesmente pelo

% O Iuminismo ¢ considerado um “Movimento intelectual burgués que valoriza ‘o saber’ do homem (que se diz
iluminado por esse saber e por ele serd libertado das trevas da ignorancia - saber para as minorias que dirigirdo o
processo). Vém combater o absolutismo apoiados nos principios burgueses que serdo incorporados pela massa
(igualdade - perante a lei, porém nao é lei igual para todos, igualdade de impostos, pra nobres pagarem também,
liberdade econdmica, de expressdo, de culto...)” (DOS SANTOS, 2006, p.30).
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fato de ndo haver os instrumentos necessarios para que eles fossem medidos através do
calculo racional.

No atual momento da evolucgéo da ciéncia, até que ponto se pode aceitar trabalha-la de
uma forma que anula e massacra saberes antes mesmo de ter a certeza de que tais ndo sao
validos? Aceitar tal fato enquanto ciéncia implica em aceitar massacrar saberes e culturas
locais. (SANTQOS, 2002)

Uma vez que varias praticas, tidas na Idade Média como “bruxaria” (PINHEIRO,
2014), ou simplesmente renomeadas na Idade Moderna para “isso ndo ¢ cientifico”, hoje se
comprovam cientificas, podemos nos questionar quantas outras “bruxarias” estamos ateando
fogo a todo o momento, simplesmente pelo fato de ndo as conhecermos, ou querermos
conhecer. (PINHEIRO, 2014).

Por outro lado, mesmo acreditando que se deve superar 0s paradigmas da
modernidade, Leff (2010) fala que a humanidade ainda se encontra numa sociedade que é
fortemente ligada aos ideais dos pensamentos da modernidade, mas que tal modelo pode ser
superado, sem perder a esséncia humana coletiva. Leff (2014) também encaminha sua fala no
sentido de que para isso, se faz necessario direcionar os olhos em busca de um futuro
transformador, onde as pessoas, ao perceberem esta situacdo, possam, por si préprias, mas de
forma coletiva, enxergar os problemas atuais do mundo e sana-los. Ao discutir o paradoxo da
questdo ambiental, Leff (2010) lembra que a economia a muito tempo tem tentado entender
este problema, porém, sem primeiro entender suas falhas de pensamento, ligadas as falhas do
pensamento moderno.

Com isso, Leff (2010; 2014) encaminha a pensar que, para poder resolver o “problema
ecologico”, deve-se repensar como chegar até o problema, para que ndo seja preciso resolver
os problemas do ambiente pelo viés da economia classica, focada em uma dimensdo
meramente econdémica monetaria. Desta forma, ao invés de pensar em uma economia local de
monetizacdo, faz-se necessario, pensar em uma economia local ecoldgica, ou seja, que pense
no problema em vérias dimensdes distintas.

De fato, a sociedade estd mudada, e toda a tecnologia que a modernidade trouxe
possibilitou isso. Cientistas sociais como Baumann (2008) falam que a humanidade vive ou se
encaminha para viver em uma sociedade liquida, onde as relagdes ocorrem de forma
superficial, de acordo com as necessidades individuais, onde se perde todo o senso de
coletividade se voltando para um projeto de consumo, onde o objetivo da vida se apresenta
em consumir cada vez mais. Nesse aspecto de visdo, somente 0 consumo ininterrupto e eterno

poderia saciar 0s anseios pessoais. O consumo, portanto, por ser uma demanda infinita,
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transformaria a humanidade em mercadoria. E espantoso pensar que Baumann (2008) pode
estar certo em varios aspectos. Mas sera que a sociedade chegou a tal ponto ou ele apenas
alertou isso tipificando uma possivel realidade em que a humanidade estaria muito proxima?

Levando em conta que a sustentabilidade necessita ser pensada em todas as suas
dimensbes, conjuntamente, seria ingénuo pensar que acgdes isoladas nos levariam a uma
sociedade sustentavel. No entanto, o foco ndo estd em desmerecer as pequenas acdes que
acontecem na pratica, todos os dias. O foco esta em elevar estas acdes a outro patamar de
visibilidade, e discuti-las como a¢fes conjuntas, embora separadas fisicamente.

Assim, o consumo, aqui serd entendido como um elemento inerente & nossa cultura.
Segundo Gueertz (2008), a cultura pode ser entendida como uma teia de significados tecida ao
longo da vida, ou seja, o consumo serd aqui abordado como um conceito semidtico. Outro
ponto importante deste conceito estd na consideracdo que Gueertz realiza em relacdo ao
estado da cultura através dos tempos, onde ele diz, “a cultura ndo ¢é, a cultura estd”, esta
proposicao é fundamental para entender que a cultura ndo é imutavel, e pode mudar conforme
se resignificam conceitos ao longo da vida.

Segundo Baumann (2008), existem diferencas entre consumo e consumismo. O
consumo é uma caracteristica e uma ocupacdo dos seres humanos como individuos. O
consumismo é um atributo da sociedade que, a0 mesmo tempo, estabelece parametros
especificos para as estratégias individuais de vida e manipula as probabilidades de escolha e
condutas individuais.

Ou seja, 0 ser humano ird consumir e ocupar um lugar ao realizar o ato do consumo,
podendo ou n&o reforgar o atributo do consumismo dentro da sociedade em que vive. Caso 0
ato de consumo reforce o consumismo enquanto atributo da sociedade, aos poucos, as somas
dos atos individuais de consumo irdo anular as individualidades dos seres humanos e, por
consequéncia, transforma-los em mercadoria para outrem. Assim, Baumann (2012)
caracteriza 0 consumismo enquanto cultura consumista.

Dentro desta linha de pensamento, ao idealizar®® uma Sociedade de Consumo,
Baumann (2008) se utilizou de uma analise em que a sociedade caminhou em direcdo a atos
de consumo que reforcassem a cultura consumista. Em sua explanagdo, 0 consumo passou a
ser um ato solitario. Deste tipo de ato de consumo ndo emergem vinculos duradouros. O
consumo une apenas temporariamente, até que o objetivo seja cumprido, depois disso deixa

de unir na busca por outros objetivos.

% para isso, Baumann (2008) utilizou a metodologia de Tipos Ideais do sociélogo Max Weber.
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Baumann (2002) abordou um conceito de consumismo que traz consigo um sinal de
alerta. Uma vez sendo caracterizado como algo extremamente individual, e que dele néo
emerjam vinculos duradouros, quem garante que um individuo consumidor nao corre 0 risco
de também ser consumido por outros consumidores dentro dessa sociedade?

No entanto, Baumann (2002) deve ser analisado conforme sua posi¢do de fala. Ele é
importante ao realizarmos um alerta, porém sua teoria ndo deve ser encarada como fato Gnico
e irrevogavel. O consumo por ele explanado nédo € o unico tipo de consumo existente, apesar
disto, sabe-se que o consumo que ele aponta é um modelo de consumo fabricado dentro de um
processo hegemonico, que visa satisfazer o lucro.

Esse risco apontado ao analisar a teoria de Baumann, traz a tona a teoria de Ulrick
Beck (2010), em que o nivel de exploracdo e consumo de recursos naturais gque caracterizam o
sistema capitalista ddo lugar a um novo tipo de configuracdo, a Sociedade de Risco.

A nocdo de risco trazida por Beck (2010) tem em seu contraponto o conceito de
reflexividade, sendo a nogdo de risco trazida como uma critica as acbes da sociedade e a
reflexividade estando muito ligada a autocritica e modificacdo dessas acOes identificadas.
Portanto, ao entender que a sociedade chegou a um estagio onde ndo se consegue prever e
controlar o risco de acgBes, Beck (2010) denominou este estagio de Sociedade de Risco
(critica).

Assim, a partir da compreensdo de que se vive em uma Sociedade de Risco, se torna
necessario apresentar uma proposta de mudanca, que seria a Sociedade Reflexiva
(autocritica). Porém para que uma sociedade chegue a autocritica, ela deve passar da critica a
autocritica. Caso a sociedade chegue a este nivel de reflexdo, chegariamos entdo nesta
Sociedade Reflexiva (BECK, 2010).

A partir do observado pelo autor é possivel se arriscar a afirmar que as praticas de
consumo e reciprocidade que ocorrem na Feira de Orgéanicos de Santiago variam de acordo
com o grau de reflexividade dos consumidores. Quanto maior a reflexividade em relagdo ao
risco de consumir alimentos produzidos com a utilizagdo de agrotoxicos, maior sera a
probabilidade do consumidor se tornar um cliente fiel a feira. Assim, se um individuo
consumidor da feira de Organicos de Santiago, apresentar em esta reflexividade em relacéo a
sua alimentacdo, podemos dizer que este € um consumidor consciente, e em consequéncia o

Seu proprio consumo.
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5.2 A CONSTRUGCAO DOS MERCADOS DE CONFIANCA

Estar consciente da sociedade em que se vive & para poucos. No universo dos
alimentos a critica a sociedade consumista pode ser mais desoladora no momento em que se
deparam quais sdo 0s meios hegemonicos de producdo e consumo. Um ato de consumo
consciente pode parecer pouco representativo no todo, quando analisado individualmente.
Porém, um ato de consumo consciente pode representar muito, se analisado dentro de um
espectro maior, uma vez que um ato dificilmente ocorre de forma isolada.

Para 0 ato de consumo acontecer, é necessario que uma série de outros fatores ocorra
em conjunto. Ou seja, ao comprar alface na Feira de Organicos de Santiago, foi necessario
que outros fatores acontecessem antes para aquele momento fosse possivel. A combinacéo
entre agricultores, assistentes técnicos, gestores publicos, jornalistas da imprensa local e
consumidores foi primordial para a existéncia deste espaco que possibilita o ato de consumo
acontecer.

Em contrapasso aos mercados de commaodities, 0s mercados emergentes possuem em
seu cerne a resisténcia de pessoas que em seu dia a dia trabalham sob logicas néo
convencionais, proprias e adequadas ao seu contexto de vida. Trabalhar neste tipo de mercado
exige uma dose extra de aprendizado diario, de tomada de consciéncia e conquista da
confiancga entre os seus envolvidos.

Ao analisar o comportamento das sociedades, ndo é dificil recair em previsdes
pessimistas, o que por si ndo é de todo ruim, uma vez que se podem aprender licbes ao
encarar distopias. Contudo, ndo se pode cair no risco de visualizar distopias como previsoes
verdadeiras, embora muitas ja o sejam, elas devem nos servir de alerta para analisar em que
ponto as acdes individuais se encaminham para essas previsées que a sociedade ndo almeja
alcancar. Uma vez admitida quando ocorre uma falha do ser humano, é sempre possivel dar
um passo atras para tentar corrigir, apos entender e admitir o erro.

A confianca, portando é um elo construido ao longo do tempo, que inicia fragil, mas se
solidifica com o passar do tempo e numero de experiéncias compartilhadas. Ser um
trabalhador que escolhe trilhar o caminho da construcdo de confianga demanda o
entendimento de que had um tempo para o elo ser criado, assim, para além da critica, faz-se
necessario discutir as possibilidades. As possibilidades, porem, sdo mais dificeis de enxergar,

uma vez que muitas delas ja foram trabalhadas para nos parecerem invisiveis (SANTOS,
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2002). O trabalho de um comunicador®, portanto, est4 em tirar este véu e fazer enxergar as
questBes que foram trabalhadas para serem ausentes, Santos (2002) j& alerta este ponto através
da critica a razdo indolente em sua Sociologia das Auséncias e Emergéncias.

Assim a experiéncia da Feira de Produtos Organicos de Santiago comegou em outubro
de 2013. Como qualquer experiéncia do tipo, comegou fragil, mas com vontade de fazer algo
novo e fugir da experiéncia convencional da realidade em que estava inserida. Experiéncias
como esta dependem de muitos fatores para acontecerem e de mais fatores ainda para se
manter ao longo do tempo.

Por questdes legais, qualquer produtor de alimentos que queira afirmar que seu
produto é orgénico, deve se submeter a processos de certificacdo descritos em lei, caso
contrario estara cometendo um crime contra o consumidor®. Atualmente, o Sistema Brasileiro
de Avaliacdo da Conformidade Organica é integrado pelos Sistemas Participativos de
Garantia da Qualidade Organica e pela Certificagdo por Auditoria (BRASIL, 2007)

A Associacao de Produtores de Santiago (APOS), ao buscar a certificacdo, optou pela
certificacdo pelo sistema de Sistemas Participativos de Garantia da Qualidade Organica,
sendo o Organismo de Avaliacdo de Conformidade Organica responsavel por legalizar o
certificado da APOS ¢ a Rede de Agroecologia Eco Vida.

O conceito dos organicos surgiu na busca de um alimento saudavel e livre de
agrotoxicos. De maneira a encontrar um meio de garantia da qualidade do produto, em relacao

a esses critérios, institucionou-se o selo de organicos. O selo de organicos é importante pelo

31 Usa-se o termo comunicador como uma forma de abranger as varias &reas profissionais que podem ter em seu
trabalho esta capacidade de realizar criticas e discutir possibilidades. Cito aqui, ndo apenas o exemplo de quem
trabalha com &reas consolidadas dentro da academia como pesquisa, extensdo e educagdo, mas também aquelas
areas profissionais que estdo todos os dias trabalhando com educacdo em seu amplo espectro de entendimento
(educacdo formal e informal).

%2 para efeitos de informagdo, a legislacdo que deve ser consultada para mais detalhes em relagéo aos organicos:
e Lein®10.831, de 23 de dezembro de 2003, que dispde sobre a agricultura organica e da outras
providéncias;
e Decreto n° 6.323, de 27 de dezembro de 2007, que regulamenta a Lei n® 10.831, de 23 de dezembro de
2003, que dispbe sobre a agricultura orgéanica, e da outras providéncias;
e InstrucBes Normativas:
o N °19/09 (mecanismos de controle e formas de organizacdo);
N © 18/09, alterada pela IN 24/11 (processamento);
N © 17/09 (extrativismo sustentavel organico);
N ©50/09 (selo federal do SisOrg);
N °46/11 (producdo vegetal e animal);
N © 37/11 (cogumelos comestiveis);
N ©38/11 (sementes e mudas organicas);
N ©28/11 (producéo de organismos aquaticos).

O O OO0 00 Oo
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seu valor legal. O uso do termo “alimento organico”, implica em algumas atitudes
obrigatdrias a todos que tem o direito de usar esse rotulo.

Porém o selo de organicos € apenas um dos pontos que propicia que os agricultores
construam a confianga com os seus clientes. A construcdo da confianca depende de varios
fatores. Ag¢des de instituices locais como prefeitura, agéncia de assisténcia técnica e extensao
rural, midias de comunicacao, e, principalmente a comunicacao “cara a cara”, sdo importantes
para que a rede de confianca se estabeleca, permitindo que ocorram vinculos de consumo e
reciprocidade.

Em outro trabalho, também analisado com um grupo de agricultores certificados pelo
Sistema de Certificacdo Participativa na Rede de Agroecologia EcoVida, na regido de Sao
Lourenco do Oeste e Novo Horizonte (SC), Radomsky (2015), comenta que o respaldo
coletivo deste tipo de processo de certificacdo geraria um sistema de reciprocidade. Isto
porque no coletivo da associacdo todos acabam sendo responsaveis por todos, tendo em vista
que se um dos membros do grupo ndo estiver dentro das normativas para ser considerado

organico, o grupo todo sera comprometido.

521 As instituicOes parceiras e suas a¢oes

A partir das observacdes em campo e momentos de entrevista, consegui destacar aqui
nesta secdo, algumas instituicdes parceiras e suas acées que contribuem para a continuacédo do

trabalho na feira.

5.2.1.1 A réadio

A emissora de réadio local ajudou muito em todo o desenvolvimento da feira. Desde 0
inicio do projeto, ela ajudou a divulgar o trabalho dos agricultores, dando voz para que eles
proprios pudessem explicar o que é a producdo orgéanica aos ouvintes. Constantemente,
enguanto a feira acontece, um dos jornalistas realiza entrevistas com os agricultores para um
dos programas que acontece no mesmo horario da feira. 1sso deu e continua dando muita
visibilidade para a feira. Da mesma forma, as entrevistas com os agricultores fazem com que

eles possam divulgar a feira para os potenciais consumidores que ainda ndo a conhecem.
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E visivel que essa relagio entre radio e associagio acontece de maneira amistosa, uma
vez que é sempre possivel reconhecer na fala dos agricultores o sentimento de gratiddo pelo

incentivo recebido e pelas consequéncias desta relacao positiva:

Pesquisador - O pessoal da rédio, eles tdo sempre em volta ali?

Daniel - Téo sempre ali dando uma forca pra nés, divulgando o trabalho pra n6s. Um dia,
tava meio chovendo, né. Tava calmo o0 movimento, chovia. E daqui a um pouquinho chegou
o Juliano 14, ai eu dei entrevista, dessa vez foi eu. Mas dai a um pouquinho comegou a vir
gente. "Ah! Como tava chovendo eu néo sabia que vocés iriam vir, ndo sabiam que vocés
iriam tar." Ai comegaram: "N&ao!? SO se muito vento, muita chuva, pra ndo dar pra chegar.
Se ndo o cara té ali ”. Ai [se] a gente vai pra casa, se t& chovendo com a chuva calma, tu
nao viu semana passada?

Pesquisador - Aham.

Daniel - Olha o movimento que deu, chovendo e tal. Entdo o pessoal sabe que se ta meio

ruim o tempo, n6s vamos igual, né.

Durante o trabalho de campo, foram varias as vezes em que o jornalista da radio
apareceu na feira para pedir alguns minutos de entrevista com um dos agricultores, ou com o
préprio pesquisador. Segundo, o repdrter, ao ser perguntado do porqué de estar sempre
presente na feira, ele respondeu que € o compromisso que a radio tem de valorizar 0s
trabalhadores locais, dando voz, para que possam seguir prosperando. Na visdo dos
agricultores o trabalho que a rédio faz € um 6timo meio de divulgagdo e de lembrete aos
clientes de que a feira esta acontecendo.

Betania - A Radio que procura. As vezes a gente vai |4, no programa que tem um
pouquinho antes "Olho Vivo", né. Ai ele vai |4, faz entrevistas e passa ao vivo ali, né. E
aquilo ali pra nés é 6timo. Primeiro porque faz propaganda, depois é o seguinte, né. A
clientela ouve, e, depois, "Bah, hoje tem feira." Pode ver, toda a vez que vai a radio la

aumenta um pouquinho o0 nosso movimento. Porque ele faz a propaganda pra nos la.

521.2 A prefeitura

O proprio espaco da feira foi conquistado gracgas ao incentivo e estimulo dos gestores
publicos locais, e, ao saber disto, os agricultores sentem que isso tem um peso de

responsabilidade para manter o espaco funcionando. Esse senso de responsabilidade serve
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como uma contrapartida ao que foi recebido, de certa forma a teoria da reciprocidade explica
isso através da reciprocidade ternéaria:

As estruturas ternarias implicam pelo menos trés partes. A reciprocidade ternaria pode ser
unilateral — por exemplo, a dadiva entre geraces (relacdes de pais para filhos) é associada
com o sentido de responsabilidade; ou ela pode ser bilateral e gerar sentimento de justica.
[...] Na estrutura ternaria o face a face estd quebrado. [...] No caso da estrutura ternaria
centralizada, as prestacdes e as decisfes sdo distribuidas pelo centro de redistribuicdo que
se torna a autoridade suprema (o chefe, o patriarca, o rei, poder religioso, o Estado).
(SABOURIN, 2011, p. 55).

Assim, a Associacdo recebeu um beneficio da Gestdo Pablica Municipal, e agora, de
certa forma, a Associacao tem um dever de gerar um beneficio a Sociedade, este beneficio é a
garantia de que a feira sera mantida a populacéo, possibilitando a existéncia de um espaco que

comercialize produtos organicos. Isso pode ser ilustrado na fala da agricultora:

Carla - Exato. E tipo assim 6, tu conquistou aquele espago, que o municipio ajudou, a
prefeitura ajudou a construir aquele espago. E eu acho tdo ruim assim ¢, quando uma
coisa comega e acaba, né. E o pessoal desiste. Falando assim, até em termos de escola,
mesmo né. Vem um diretor, faz um projeto legal, muda diretor, acaba o projeto, né...
Entdo, pra qué? Nao falando de prefeito, ndo é em nome do prefeito que a gente ta
fazendo, mas que a gente conquistou aquele espaco. NO6s que temos um aval, ali né, uma
seriedade toda ali, a propria questdo do certificado, entdo a gente ndo pode desprezar. Eu
acho que a gente tem que valorizar, isso ai também, né. Nesse sentido. Entdo, tu vai
criando uma amizade entre os clientes, né, e tu planta pensando neles mesmo, né. Sabe, vai

chegando nesse nivel.

5.2.1.3 A Emater

Devido ao processo de certificagdo participativa, o grupo realiza bimensalmente
reunides nas casas dos associados. Essas reunides ocorrem no sébado a tarde e servem tanto
para o planejamento das atividades necessarias para a associa¢do, quanto para as vistorias das
propriedades. Em cada reunido, em torno de dois a trés associados sdo visitados. Para auxiliar

no processo, o técnico da Emater sempre esteve presente.

Daniel - Mas ¢ aquela coisa, o cara gosta das coisas e vai a fundo, né. Entéo ele é um
parceiro, digamos assim. (se referindo ao técnico da Emater que também vai a todas as

reunides/vistoria da APQOS)



99

Daniel inclusive brinca que se o técnico da Emater ndo tivesse o seu emprego fixo, ele

iria se tornar um dos produtores associados da APOS.

Daniel - Isso, ele acompanha nés. Como se diz assim, ele s6 ndo é organico, sé nao
desenvolveu producdo [organica], ndo se associou, inventou alguma coisa, porque ele é

funcionario da Emater. Se ndo ele ia arrumar uma area e ia. Porque ele gosta, né.

O fato destacado na fala de Daniel demonstra como ocorrem as relac@es entre técnico
e agricultor neste caso. Ao invés do técnico parecer que esta em um nivel superior, como é o
gue acontece em casos que a assisténcia técnica possui em seu cerne, um modelo difusionista
de acdo, técnico da Emater e os agricultores associados da APOS, desenvolveram entre si uma
relacdo de paridade, onde ambos aprendem e ambos se beneficiam. Aqui se frisa a
importancia do técnico tanto nas recomendacGes técnico-agronémicas, quanto nas mediacdes

relacionais.

5.2.1.4 Prefeitura e Emater trabalhando juntas em prol da feira

A Prefeitura Municipal e a Emater foram essenciais no inicio da feira para a
construcdo da confianca, conforme um dos agricultores, a simples presenca e disponibilidade
dessas instituicGes estarem representadas no espaco durante a execucdo da feira para
conversarem com 0s consumidores, passava a credibilidade necessaria para que 0 grupo

viesse a se consolidar com o passar do tempo.

Antdnio - O Secretario da Agricultura e o Técnico da Emater vinham ali depois umas
horinhas, pra explicar, dai eles ficavam um bom tempo com nés. E ai isso serviu pra nos
dar credibilidade, mostrar que era um trabalho sério. Tinha gente encarregada que botava

as barbas de molho®. E isso ai, ajudou bastante.

%3 Segundo artigo jornalistico a expressdo por as barbas de molho, surgiu “na Antiguidade e na Idade Média, a
barba era um simbolo de honra e poder. Quando a barba de um individuo era cortada por outro, isso representava
uma grande humilhacdo. Essa ideia chegou aos dias de hoje na expressdo ‘deixar as barbas de molho’, que
significa ficar de sobreaviso, prevenir-se. Como a barba era tdo importante na altura, coloca-las de molho seria
entdo uma forma de proteger a propria honra. Existe um provérbio espanhol que diz ‘quando vocé vir as barbas
de seu vizinho pegar fogo, ponha as suas de molho’, indicando que todos devemos aprender com as experiéncias
dos outros. Este provérbio aponta para uma segunda teoria que explica a origem da expressio ‘deixar as barbas
de molho’. De acordo com alguns estudiosos, esta expressdo derivou da altura da pobreza do Brasil antigo em

que as casas rurais eram juntas e cobertas com um tipo de capim chamado ‘bargas’, muito parecido com o sapé.
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Uma vez que o processo de certificacdo aconteceu somente em junho de 2015, em
torno de um ano e oito meses apo6s a abertura da feira, a primeira confianca a respeito da
qualidade do produto, se deu na construgdo das relagdes. Ao “pdr as barbas de molho” antes
do certificado de orgéanicos ser concedido a associacao, tanto Prefeitura, quanto Emater, foram
importantes nesse primeiro processo de construgdo de confianca entre agricultores e
consumidores. O estar junto na feira nestes momentos foi o primeiro certificado de confianca
que o0s agricultores conquistaram.

Atualmente, a feira ja tem um nimero de consumidores que sdo fiéis ao ponto de
estarem todo o sdbado praticamente no mesmo horario realizando suas compras, mas é
inegavel que o processo de construcdo de confiangca com novos consumidores € um processo

constante, uma vez que é notavel que sempre ha pessoas novas descobrindo a feira.

522 Os consumidores e seu papel na confianca

O elo criado entre agricultores e consumidores € algo que se forma ao longo do tempo.
Uma vez adquirida a confian¢a na qualidade do produto, o consumidor que esta a mais tempo
comprando na feira, torna-se um disseminador e parceiro dos agricultores. Pois uma vez se
tornando cliente, ndo é incomum que outras pessoas ligadas a este cliente também passem a
conhecer a feira, numa relacéo de causa e consequéncia formada em rede. Por isso ndo é de se
estranhar quando um agricultor fala que a feira € o principal ponto de divulgacdo dos
organicos em Santiago, uma vez que a forma que essa divulgacdo acontece como num efeito
bola de neve, onde depois de certo ponto perde-se o controle do que € divulgado e o Unico
trabalho que pode ser feito é o de deixar que a informacéo saia 0 mais correta possivel.

Consumidores mais antigos também colaboram para que a feira aconteca, tanto pela
continuidade de seus habitos de consumo, quando pelo seu papel de multiplicadores das ideias
da feira. Isso acontece nessa relagcdo de boca-a-boca, no cotidiano da comunidade local.

Dentro dessas casas havia fogdes de lenha e deles muitas vezes saltavam fagulhas pelas chaminés. Por vezes
essas fagulhas incendeavam o telhado da casa. Devido a esse fato, surgiu o habito do vizinho da casa que estava
em chamas molhar o seu préprio telhado, evitando assim que as chamas passassem para a sua casa. Entdo surgiu
a expressdo: ‘Coloque as bargas de molho que a casa do vizinho esta ardendo!” Com o passar do tempo a
expressdo se modificou e virou: ‘Coloque as barbas de molho porque a do vizinho esta ardendo’.” (MURDOK,
2014)
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Ao perceber isso, e, numa tentativa de incluir o consumidor no processo de
certificacdo, um dos desafios que existem para a associagdo Se encontra incentivar 0s seus
consumidores a participarem das vistorias que acontecem a cada dois meses em reunides do

grupo. Assim, se torna possivel aproxima-los da realidade e criar mais elos.

Carla - E, uma das coisas que a gente até coloca nas reunides. E de comegar a convidar as
pessoas que vao na feira pra visitar as propriedades, né. Isso faz horas que a gente
comenta, de repente organizar um 6nibus. Pega na praca e tras nas propriedades, [para]
aquele pessoal que costuma ir na feira. Pra conhecerem né. Daonde que vem o produto,
acho que ai vai. Um vai passando pro outro dai né. Ai o pessoal vai [dizer]: "Ai ndo eu fui

14, realmente é legal, é bom".

Claro que este tipo de acdo geraria um custo, o que dificulta que as coisas acontecam
em um ritmo mais rapido.

Em entrevista com os consumidores, quando perguntados sobre o porqué de vir a feira,
0s consumidores apresentaram respostas muito proximas e objetivas, todas relacionadas ao
fato da feira ser de produtos organicos. Alguns pontos, dentro das falas que se associaram a
caracteristica da palavra organico nas respostas foram: “sem agrotoxicos”, “racula tem gosto
de racula, alface de alface ”, “é mais saudavel”, “certeza que sdo de qualidade” .

J& quando perguntados sobre o porqué de comprar na feira, apesar das respostas
coincidirem muito com a pergunta anterior, e, inclusive, algumas ganharam a mesma resposta,
outras ganharam um tom mais reflexivo e subjetivo, dentre estas, alguns pontos que se
apareceram foram: “questdo de saude”, “posso confiar”, “questdo cultural”, “alface
novinha”, “peguei o hdbito”, “eu ndo gosto dos produtos do mercado”. Algumas destas

respostas podem ser representadas na fala de um consumidor que disse:

“Devido a ser organico e eu confiar neles. E sei que eles tém certificagdo também, né.
Entdo, por isso. Eu prefiro a feira do orgénico. Porque hoje em dia, no caminho que a
gente esta indo, devido ao uso descontrolado dos defensivos agricolas, né. A gente procura
cada vez mais coisas organicas, né. Porque a gente sabe que ha um descontrole, ndo ha um
[controle], né. A pessoa usa como acha que deve usar, digamos os defensivos, né, os
produtos. Entdo, como que a gente vai confiar hum produto no mercado, ndo tem como
confiar. Ou tu produz em casa, ou compra numa fonte, né, confiavel. O que é o que eu

procuro fazer.”
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Assim, de forma a entender um pouco mais sobre o que significava uma alimentacao
saudavel tanto anunciada durante os discursos dos consumidores, perguntou-se “o que ¢
alimento para vocé?”. As respostas se apresentaram todas em relagdo a qualidade nutricional
do alimento, como pode ser destacado nos pontos de fala: “verduras, legumes, diversos... essa
coisa toda, né?”, “alimento é o natural mesmo”, “aquilo que abastece o organismo para

I TS

manter-nos ativos”, “alimento é um conjunto”, “que faz bem pra saude” .

5.3 O CONSUMO QUE GERA RECIPROCIDADE

531 Os Consumos

Mance (1999) caracteriza 0 consumo como uma exigéncia para a reproducao de cada
ser vivo em particular, sendo que, de acordo com as suas peculiaridades, pode ser conceituado
de diferentes formas, podendo normalmente assumir as formas de consumo alienante,
consumo compulsério, consumo como mediacdo do bem viver, ou ainda, consumo solidario.
As duas primeiras formas de consumo podem entrar em didlogo com o tipo de consumo
descrito por Baumann (2008), e as duas ultimas formas podem ser enxergadas como formas
emergentes de consumo em uma sociedade sustentavel.

Segundo Mance (1999) o consumo alienante € o tipo de consumo praticado sem
reflexdo do que se consome, é muito influenciado pela propaganda, campanhas de
merchandisings e modismos. Carentes de um pensamento critico a respeito do que consomem,
0s consumidores compram para satisfazer desejos e fantasias criados pela propaganda. Nao é
incomum comprar produtos mais caros que outros pelo simples status magico criado pela
propaganda.

Se no consumo alienante, por um lado o consumidor escolhe comprar determinado
produto devido a aurea criada pela propaganda, no consumo compulsorio, por outro lado,
ndo ha escolhas entre consumir ou ndo consumir determinado produto, o consumo aqui é
forcado, seja pela impossibilidade de escolhas (o pagamento de um pedagio, por exemplo),
ou, seja pelo montante de dinheiro que o consumidor possui (se o consumidor ndo dispor de
muito dinheiro ele acaba comprando aquilo que pode pagar, ou invés de daquilo que ele
deseja comprar) (MANCE, 1999).

No consumo como mediacdo do bem-viver, Mance (1999) nos explica que a midia

nédo influencia na escolha do produto consumido, mas as satisfacdes pessoais ligadas a vida
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como um todo. Aqui as necessidades variam conforme as singularidades de cada um. A salde,
por exemplo, pode ser um fator que influencie nas escolhas deste tipo de ato do consumo.

Por ultimo, Mance (1999) chega ao conceito de consumo solidario, onde além das
questdes relacionadas ao consumo do bem-viver, o consumidor estara preocupado com as
questBes relacionadas ao bem viver daqueles individuos que estdo ofertando o produto. Em
outras palavras, o consumo solidario aqui é realizado quando o consumidor deseja realizar as
préprias necessidades de bem-viver em conjunto com as necessidades de bem-viver dos
trabalhadores que lhe ofertam o produto.

J& Canclini (1996), ao abordar o consumo, caracterizou-o em duas perspectivas
opostas, com duas diferentes formas de mercado: (1) o consumo do mercado que se estabelece
pela crescente homogeneizacdo de seus produtos, em busca de um padrdo que facilite o
processo produtivo descentralizado, o que, por consequéncia, faz perder no produto sua
identidade; (2) e, o consumo dos mercados que rompem cOm O Processo anterior, que
reafirma um multiculturalismo, através de produtos diferenciados, e, que trazem,
reconhecimentos simbolicos de suas identidades, acentuando suas caracteristicas culturais
(CANCLINI, 1996).

Assim, o importante de se entender, € que ndo existe s6 um tipo de consumo, por
consequéncia, ndo existe s6 um tipo de consumidor, os feirantes terdo entdo de aprender a
dialogar com todos. A realidade da feira e as relagdes que dali emergirdo vao depender
diretamente deste ponto. Assim como, também é importante entender que s6 poderdo
acontecer outros tipos de consumo, se houver essa diversidade de opcdes, caso contrario,
como na maioria das vezes acontece, a sociedade estard fadada ao consumo compulsério de
alimentos, onde 0 maximo de opcdo que ela terd, sera entre consumir entre uma rede de

supermercados ou outra rede de supermercados, ou seja, ndo ha opcao.

532 A Reciprocidade

A teoria da reciprocidade auxilia no entendimento de outras valora¢fes ndo monetarias
nos produtos finais comercializados no espaco da Feira de Orgéanicos de Santiago,
apresentando a reciprocidade como um principio econémico diferente da troca. Ao diferenciar
“troca” e “reciprocidade”, Sabourin (2011) elenca alguns aspectos como, onde, a troca

acontece em um sentido mais restrito no ato de comercializagcdo, exercendo o0 aspecto
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funcional do ato, ndo implicando em significacdes ou relagdes®. A reciprocidade, por sua vez,
procura ler as relagdes econémicas além dos sentidos de troca, apresentando uma amplitude
maior e leva em conta as relacbes humanas, a producéo de significados e exige que os dois ou
mais individuos envolvidos (agricultor - consumidor, por exemplo) sejam tomados por
sujeitos.

As relacGes humanas estdo expressas entdo no conceito de reciprocidade. Ao pensar
no outro o agricultor acaba fazendo isso. Como aparece no exemplo de acdo que um dos
agricultores passou a executar no cotidiano da feira. Assim, Anténio, ao tentar fazer “um

agrado” aos seus clientes, pensou que poderia comegar a dar brindes no momento da compra.

Antonio - A ideia do brinde é o seguinte. Eu pensei. E até a mulher (Ana) foi contra nas
primeiras vezes. Porque eu ja, trabalhei nos lugares, fui em apresentacéo de gente que veio
apresentar produto, teve gente que trabalho com esses plasticos de estufa. O que acontece?
Tu compra uns cinco mil reais em produto deles e tu ganha... Um boné com a marca deles!
(destacando a parte do boné imitando os vendedores que fazem isso). Se tu comprar uma
caminhoneta, sei la onde, tu ganha... Uma jaqueta com a marca deles!. Mas que beleza,
né? E com a propaganda deles mesmo, né? Tu paga cinquenta mil, cem mil e tu ganha uma
jaqueta, pra ficar fazendo propaganda deles ainda. (risos)

Entdo, o que é que eu pensei. O teu cliente, que vai ali toda a semana, tu pega o
temperinho verde, que é uma coisa que da sabor a comida. D& pra ele, que ndo é uma
propaganda tua, mas na verdade é uma propaganda tua. O cliente enxerga aquilo ali,
agradece. Porque ai a gente pergunta: "Temperinho? A senhora tem temperinho?" "Ah
tenho." "A senhora aceita um brindezinho™ "Ahhh, siiimmm!!!" (risos)

Entdo é que nem, tem duas ou trés palavrinhas que tu abre cadeados impossiveis, € 0 "com
licenga™ e "por favor”. E talvez um "bom dia", um "boa tarde" abra uns cadeados que
olha... ta fechadinho ali, e abre. E um "brindezinho", assim, também, abre um sorriso nas
pessoas, que eles ndo tem. As vezes é uma cara carrancuda, ali assim. Ent&o isso ai é, é
uma coisa que a gente... a gente pensou, pensou, e colocou em prética, e hoje até, como se
diz, a gente se esforca pra poder fazer. Porque as vezes a gente ndo tem tempero suficiente
pra poder fazer. Mas na verdade tem que fazer algum, porque alguns ja séo, e ja pedem:

"E 0 meu brinde?" (risos)

Desta forma se apresenta o que Certeau et al. (2012) descreveu sobre o ato de

comprar, onde 0 que ocorre ndo € apenas uma troca de dinheiro, mas também tem a ver com

% Aqui se entende por relacdes, as relacdes humanas compostas a0 mesmo tempo por pontes que unem 0s
individuos entre eles e por forgas que os separam. Assim, as relagdes podem acontecer tanto de forma positiva
como de forma negativa. As relacdes de reciprocidade, nesse sentido seriam diferentes da “agdo reciproca”, no
sentido que esta seria definida como a influéncia que cada individuo exerce no outro (SABOURIN, 2011).
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ser bem tratado por ser um bom fregués. Ora, se a fidelidade entre agricultor e consumidor, h

em comum algo mais do que a mera conveniéncia entre a troca de servi¢os (alimento por

dinheiro). Ha sempre o gesto que nao ¢ contabilizado como parte do “servigo”, se

apresentando como forma de “agrado mutuo”, é diretamente simbolico, transparecendo entre

gestos e palavras. “E fruto de um longo costume reciproco pelo qual cada um sabe que pode

pedir ou dar ao outro, em vista de melhorar a relagdo com os objetos de troca” (CERTEAU et

al, 2012, p. 52). Assim, nesse troca-troca, nas conversas e repetidos bom dias ao longo das

manhas de sabado, alguns consumidores véo ficando, fazendo parte de algo que vai além da

feira. 1sso pode ser representado através da fala da Ana:

Ana - Tem umas pessoas que sao muito especiais pra mim. Que eu sei assim, que fizeram
oracdo, que ficaram torcendo, e sdo pessoas que na realidade, o que a gente sabe? O
primeiro nome s, né. A gente s sabe o primeiro nome. Dai, tipo, tem a dona Nadile, que é
uma das primeiras clientes, que, que... que foi umas das primeiras que comegou a comprar
da gente. E ela é uma dessas sabe? Sempre, sempre. E ela pergunta de todo mundo, e ela
lembra de desejar feliz natal, assim, antes da gente, sabe? E uma pessoa muito querida. E
tem outros, muitos. As vezes, a gente cita nome de algum, até tu acaba sendo injusto, né.
Porque tem muitas pessoas, nisso. Entdo, na realidade, o contato. E a melhor parte, como

se diz, né.

Essas relacdes que se criam acabam afetando o que se produz. Porque quem planta,

planta pensando em quem vai comprar. Logo, se ha demanda, desde que haja a possibilidade,

os agricultores tentaram produzir para satisfazer os seus clientes.

Pesquisador - Como o consumidor l& influencia aqui?

Breno - Influencia na questao da produgdo. Diretamente.

Betania - Do pedido, porque assim a gente ndo vai produzir alguma coisa, né. Agora ja me
meti na resposta.

Breno - E que é a mesma...

Betania - Porque a gente ja ndo vai produzir alguma coisa, né. E ai o consumidor vai la e
te pede aquilo. "Ah, porque vocés ndo produzem, tipo, alho poré™. N&o era nossa ideia de
produzir, mas a gente tem pedidos de clientes pra producéo de alho poré. Entdo a gente
direciona um pouco a producdo conforme as pessoas vao pedindo, né. As vezes a gente ndo
tem ideia de continuar produzindo, mas os pedidos sdo grandes. E isso influencia na

venda. E isso influencia também a propaganda que é feita com a feira, né.

Em consonancia com a fala de Betadnia e Breno, Daniel comenta algo parecido,

reafirmando que o consumo ndo acontece s6 com a vontade de um dos lados, os dois lados
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devem entrar em sintonia, pois a possibilidade da existéncia deste tipo de experiéncia acaba
dependendo desta relacdo em dialogo:

Daniel - Muitas coisas eu queria produzir, sé que ndo tinha como produzir por causa do
local, do ambiente, de bicho, ndo tava me dando certo, né. E outras coisas eu comecei a
ver o que o pessoal pedia. "Ah, mas ndo tem tal coisa?" "Por que vocés ndo plantam isso?"
Entdo eu sempre fui prestando atencéo, tentando ver o que o pessoal pede, com 0 que eu
consigo produzir aqui. que as vezes, ndo adianta o cara querer uma coisa, ndo conseguir

produzir, ou ndo ter saida, né?

Assim, a feira acaba sendo um importante espaco de educacao:

Breno - A gente vai analisar, a nossa producéo € uma constante troca de ideias né. O bom
é que o seguinte, @, deu o temporal e todo mundo preocupado, né. E ai, como é que vocés

estdo? Vai criando um vinculo de amizade muito grande, né. Sdo coisas assim.

E através dos vinculos se aprende a ouvir:

Breno - Que nem quando um [cliente] chegou pra mim. "Bah, olha. Se tu botar leite no
tomate, tu ndo precisa usar nada". Dai eu: "Ah, vou ver isso." Hoje eu produzo tomate,
piment3o, sem um usar nada, nem Oleo de Neem, s o leite. Que corrige a ferrugem do
tomateiro, corrige... E deixa até o sabor mais... Entdo sdo coisas que eles dizem pra nos e

s80 nossos clientes.

O agricultor aprende a compartilhar o que é comum a todos, como as proprias

sementes, que nao tem dono:

Daniel - Eu tinha um pepino. E tinha uma senhora que vinha 14 da Vila Rita, do outro lado
da cidade, da quatro quilémetros e pouco ali do centro. Ela pegava o 6nibus e vinha s6 la
buscar o penino. Af ela: "- Tu ndo me consegue, uma semente disso ai." - Porque eu tenho
um patio velho, e quero plantar um punhado 14 nos fundos, pois eu gosto disso ai*. Ai eu
disse: "Olha, vou tirar um maduro e vou te vender". Ela era aposentada, ela era sozinha,
ela tinha o lazer dela, era todo o sabado pegar o dnibus, pra buscar os pepino. Agora, ela
tem em casa. E como é que eu vou dizer: "ah, eu ndo vou te vender"? Af ela ia dizer, te
compro um maduro. E como eu ia dizer "ndo te vendo™? Entdo ndo adianta. Como o cara
ndo vai querer esparramar, distribuir semente, né? N&o vai me deixar mais pobre ou mais

rico, né? Entdo certas coisas...
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O cliente aprende sobre como se forma o preco daquilo que consome:

Carla - E, um perfil, né... Tu vé assim, 6... As vezes eles vo com aquele dinheiro, assim 6.
Vou gastar tanto, mas tu vé& que eles vao tranquilos, né. Ndo importa o que eles estédo
pagando, tdo tranquilo. Enquanto tem o dinheiro, eles estdo pagando.

Dai ja teve alguns também... Ai, eu ndo t6 com dinheiro. Sabe, aquela coisa toda. Mas
acho que ai que a gente também tem que entrar né. Tu vé assim que é aquele que é sempre,
aquele fiel que ta sempre ali. "Nao te preocupa. Posso deixar anotado'. Eu ja fiz isso, numa
situacdo, e a pessoa voltou la e pagou, no outro sabado. Entdo tu vé, ai eu acho que vai
dando esse diferencial, né. "Nao, eu te conheco, tu td sempre aqui." Pode deixar anotado,

né.

5.4 A COESAO QUE VEM DA FEIRA

O Comércio Justo, por sua vez, opera dentro de um sistema de troca e envolve 0s
principios da reciprocidade em seus moldes comerciais, onde o consumidor pode assumir para
si responsabilidades no sistema de producéo, ao consumir determinado produto, e agricultor
familiar®™ pode construir certa independéncia do mercado, bem como se fortalecer enquanto
categoria profissional (PINTO e FROEHLICH, 2012).

Sabourin (2011) aborda que do ponto de vista operacional, o Comércio Justo trata-se
de garantir aos produtores um preco diferenciado que seja mais justo e adequado que aqueles
assegurados pelos cursos de mercados nacionais e internacionais, no sentido de cobrir os
custos de producdo, reduzir as flutuacbes e, eventualmente apoiar o desenvolvimento
comunitario.

Assim, a dificuldade de adequar um valor de troca justo, reside em equilibrar a tensao
formada entre sistema de reciprocidade, que consideram as necessidades das pessoas, e
sistema de troca capitalista de outros concorrentes, que privilegiam a acumulagdo privada do

lucro. Ou seja, a escolha do preco do produto tem influéncia em relacdo aos precos dos

% Segundo a lei n° 11.326, de 24 de julho de 2006, considera-se agricultor familiar todo “aquele que pratica
atividades no meio rural, atendendo, simultaneamente, aos seguintes requisitos: | - ndo detenha, a qualquer titulo,
area maior do que 4 (quatro) modulos fiscais; Il - utilize predominantemente mao de obra da propria familia nas
atividades econdmicas do seu estabelecimento ou empreendimento; Il - tenha percentual minimo da renda
familiar originada de atividades econdmicas do seu estabelecimento ou empreendimento, na forma definida pelo
Poder Executivo; (Redagdo dada pela Lei n® 12.512, de 2011) IV - dirija seu estabelecimento ou empreendimento
com sua familia.”
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alimentos convencionais dos supermercados, porém existem momentos em que este pre¢o nao

pode ser acompanhado.

Carla - Porque assim 6, 0 nosso preco, por exemplo, ndo da pra dizer que ele é mais caro,
ele ¢ o mesmo preco do mercado, a gente procura manter os precos do mercado.[...] O
problema é quando o mercado langa promocao. E dai, "ah,, 50 centavos, ndo sei quanto".
Dai, ele chegam 14, "P6, mas t& tanto no mercado". Mas dai o que acontece, € quando ta

quase estragado o produtos, ai eles tem que lancar a promocéo, pra passar rapido né.

Assim, ao comparar 0 prego dos seus produtos com o preco dos produtos do
comercializados em redes de supermercado, percebe-se na fala de Carla uma preocupacdo em
ndo elevar o preco além, ou pelo menos ndo muito além, dos precos comercializados em redes
de supermercado. Porém, apresenta um discernimento que ndo pode querer competir com
estes precos uma vez que entende que suas logicas de atribuicdo de preco sdo diferentes.
Assim, conforme aponta Sabourin (2011), a feira se apresenta como um espaco que mescla as
I6gicas de troca e as logicas de reciprocidade.

O Marco Referencial em Agroecologia da Embrapa aborda que dois aspectos
importantes para o desenvolvimento rural sustentavel sdo a garantia da qualidade do produto e
o direito do consumidor conhecer a origem do mesmo. Ainda no mesmo documento, destaca-
se que, para a garantia destes dois aspectos “cabe aos atores sociais envolvidos a criagdo de
mecanismos  soliddrios, participativos e responsaveis de credibilidade reciproca”
(EMBRAPA, 2006, p. 64). A partir disso, mercados e feiras locais s&o importantes ambientes
que proporcionam a interacdo entre agricultores e consumidores, criando lagos formais e
informais que legitimam e impulsionam o desenvolvimento rural sustentavel.

As feiras locais séo espacos de troca direta entre agricultores e consumidores. Estes
espacos, além de possibilitar a venda de produtos, também abrem possibilidades para
estabelecer relacdes de reciprocidade entre agricultores e consumidores, de forma direta
(SABOURIN, 2014). Estas relacGes estabelecidas podem se desenvolver ao longo do tempo,
de forma que, agricultor e consumidor, estabelecam uma relacdo de confianca, onde ambos
saiam beneficiados.

Ao contrario da economia capitalista, a economia solidaria busca, através de um
conjunto de experiéncias coletivas, seguir principios solidarios, sob a forma de cooperativas,

de associacOes de produtores, empresas de autogestdo, bancos comunitarios e diversas



109

organizacgdes populares, construir um comercio justo para os agricultores e consumidores
(SINGER, 2002).

Segundo Sabourin (2013), as feiras locais semanais, por possuirem interfaces entre
troca e reciprocidade, sdo caracterizadas como sistemas mistos de economia. Essa
coexisténcia entre economias pode, dar lugar as tensdes causadas pelo antagonismo das duas
I6gicas .

Desta forma, torna-se necessario entender as experiéncias em cada caso, para construir
formas de regulacdo que melhor se adaptem a realidade existente. Estes instrumentos de
regulacdo podem ocorrer através de regras comuns estabelecidas entre 0s grupos sociais,
instituicdes, legislacbes ou politicas publicas que regulamentem a articulacdo entre as duas
I6gicas de economia (SABOURIN, 2014).

Muitas sdo as experiéncias que acontecem todos os dias e sdo varios sdo os trabalhos
que destacam outro tipo de economia e consumo vém ocorrendo na pratica (ARNS, 2017,
OLIVEIRA, 2015; SILVA, 2016). Atentar para estas experiéncias, torna-se entdo essencial
para que possamos discutir politicas publicas e ac¢Ges individuais e coletivas que incentivem
essa outra economia e forma de consumo a dar frutos e caminhar para uma sociedade mais

sustentavel. Entre as relacdes que se criam que o aprendizado e a experiéncia ficam:

Pesquisador - E ai, o que se aprende dessas relacfes todas?
Antdnio - Olha, é muito bom isso ai. Eu pessoalmente, eu na verdade, eu me da energia,
sabe. Porque eu canso até. Porque cada vez que eu vou na cidade eu volto cansado, pois,

por mais que eu ndo trabalhe 14, eu volto cansado. Mas a feira é uma coisa que assim, me

lava a alma. Eu saio de la... Porque eu converso com pessoas, eu digo uns trezentos "bom
dia", mais ou menos, (risos).

Pesquisador - E ai 0s "bom dia" voltam, né?

Antbnio - E os "bom dia" voltam.

Porque quando eu trabalhava no curtume, eu esperava o pessoal chegar, que chegava I3,

ali na chegada, né. E o pessoal que saia dizia: "boa noite" "boa noite™'. E eu: "bom dia"
"bom dia".

Pesquisador - E aquelas caras fechadas

Antonio - As caras fechadas, loucos de sono, de manha cedo, né. Davam um sorriso assim.
E ai quando eu resolvi sair, os caras pra mim. "Bah, vamos estranhar sem o teu bom dia".
la ficar um outro cara amarrado no meu lugar la (risos).

Ana - Ng, e foi uma dica, até, né Antdnio. Na realidade, a melhor parte é a feira. Uma
pena que a gente as vezes vai cansada, além de tudo, pela questéo de sempre. Mas é muito
bom.

Pesquisador - Mas a feira fica esse momento ali, né?
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Antdnio - E o elo, € o elo, ali fecha o elo. E o cliente-fornecedor é um elo, olha, eu te digo,
nao tem fiscalizacéo que bata um elo de cliente-fornecedor.

Ana - E aquilo que eu te falei assim, 6. A gente pensa sempre, tipo assim, a gente pensa
com carinho em quem vai &, tem um respeito por essas pessoas. Porque na realidade, é
gracas a esses clientes fiéis que a gente tem, que vao la todo o sabado, que a gente
consegue.

Antdnio - Que é 0 nosso sustento.

EZEEY)

Ana - E... Entdo, eu t6 colhendo as coisas e fico pensando, sabe. “Fulana gosta disso”,” o

EXINYS

outro senhor gosta assim”, “a gente vai ter, que bom!”

E apesar da feira, ser um espaco onde os agricultores precisam ir para conseguir a sua

renda e sustentacdo financeira, ao final, ela simboliza outro tipo de economia, ela simboliza

uma economia que tenha relacdes, que desperta um sentimento de solidariedade e unido. As

agricultoras e os agricultores acabaram ensinando muito isso no periodo observada da

pesquisa, onde sim, a feira acontece € no sdbado de manha no espaco da praca, mas 0s

ensinamentos dela também se espalham para os outros canais de comercializacdo, e vice-

versa. Antonio, ao falar de suas vendas domiciliares que acontecem na sexta-feira acabou

mostrando isso em uma de suas falas.

Antonio - Na sexta feira, eu tirei uma dessas licdo, com essas senhoras, porque eu chego, e
tenho que bater um dedinho de prosa. E eu tenho que bater um dedinho de prosa. Porque,
muitas vezes, principalmente as pessoas idosas, a gente vé. Que tipo, eles ficam carentes de
alguém pra conversar. E dai tu bate um dedinho de prosa, as pessoas ja te compram, € na
outra semana tao te esperando, né. Tdo te esperando pra fazer um, pra comprar uma coisa
de ti, e j& perguntam das criancas, e tem gente que te conta, num curto espaco de tempo, tu
sabe da vida delas, mais do que muito parente, eu acho. Porque eles te contam, e ai tu ouve

0s ai, 0s desabafos.

Assim, o que une a feira e a mantém ndo é o selo de organicos, ndo é a prefeitura, ndo

€ a agencia de extensdo rural, ndo sdo as agricultoras e os agricultores, ndo sdo 0s

consumidores, mas sim as relacdes de todos estes. As relages deste com a feira, e a

reafirmacéo destas relacGes dentro de suas vidas. Ao fazer sentido, como um todo, a feira se

sustenta.
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6. MAOS QUE FORMAM LACOS: FOTOETNOGRAFIA NA FEIRA DE
ORGANICOS DE SANTIAGO/RS

“MAOS DADAS”

(Carlos Drummond de Andrade)

N&o serei 0 poeta de um mundo caduco

Também néo cantarei 0 mundo futuro

Estou preso a vida e olho meus companheiros
Estdo taciturnos mas nutrem grandes esperancas
Entre eles, considero a enorme realidade

O presente é tdo grande, ndo nos afastemos

N&o nos afastemos muito, vamos de maos dadas

N&o serei o cantor de uma mulher, de uma histéria

N&o direi os suspiros ao anoitecer, a paisagem vista da janela

N&o distribuirei entorpecentes ou cartas de suicida

N&o fugirei para as ilhas nem serei raptado por serafins

O tempo é a minha matéria, o tempo presente, 0s homens presentes

A vida presente

6.1 PARA PODER DAR PODER A OUTRAS FORMAS DE LINGUAGEM

Uma fotoetnografia, como ja apresentada e contextualizada no capitulo metodoldgico,
ndo pode apresentar palavras ou textos que desviem a atengéo do leitor durante a narrativa das
imagens. Desta forma, para auxiliar na leitura deste capitulo trago algumas dicas introdutdrias

de como a leitura deste capitulo pode ser desenvolvida:

[1] o capitulo estd disposto em trés subnarrativas que se conectam, sendo elas
denominadas: “PRACA”, “CAMINHO” e “MAOS”;

[2] todas as fotografias estdo conectadas uma a outra e sua leitura é semelhante a
leitura de uma “revista em quadrinhos de origem ocidental”, onde a ordem de leitura é da
esquerda para a direita, da parte superior a parte inferior da folha, assim, como a ordem de

leitura de narrativas escritas com palavras;
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[3] as imagens possuem elos narrativos entre si, sendo que na narrativa apresentada
neste capitulo da dissertacdo, sempre que houver imagens com pessoas, as maos serdo o elo
narrativo entre fotos;

[4] a disposicdo e o tamanho da fotografia ndo estdo diagramados de forma aleatoria;

[5] esta narrativa apresenta as quatro familias ja apresentadas e analisadas ao longo de
toda esta dissertacdo, portanto, caso vocé ja tenha lido os outros capitulos, seu olhar ja estara
direcionado para analisar alguns pontos ja tratados, porém, sob outras perspectivas;

[6] ndo tenha pressa para ler de forma rapida, assim como a leitura de uma narrativa
em palavras, a leitura de imagens pode ser igualmente aprofundada;

[7] mergulhe em sua propria subjetividade e dialogue comigo, assim como em

qualquer outro texto cientifico, estamos aqui para dialogar.

6.2 MAOS QUE FORMAM LACOS: FOTOETNOGRAFIA DA FEIRA DE
ORGANICOS DE SANTIAGO
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MAOS QUE FORMAM LACOS:
FOTOETNOGRAFIA DA
FEIRA DE ORGANICOS

DE SANTIAGO/RS
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7. CONSIDERACOES FINAIS

Durante o trabalho aqui apresentado tentei abordar com detalhes alguns pontos na vida
das agricultoras e dos agricultores que comercializam na Feira de Orgéanicos de Santiago. Ao
apresentar suas experiéncias de vida, procurei destacar o ponto em comum, inerentes as
quatros familias estudadas, a oportunidade de escolha de trabalhar como agricultores em suas
escolhas de vida. A partir da escolha em trabalhar com agricultura se derivam pontos como
qualidade de vida, estabilidade financeira, satde e satisfacdo pessoal.

Ao se organizar enquanto associa¢do, os individuos ali envolvidos se veem resolvendo
situacOes coletivas, onde nem sempre a escolha individual é a escolhida pelo grupo, mesmo
assim ressalta-se que através do habito do dialogo sdo construidos caminhos democréaticos que
beneficiem a todos de maneira coletiva. O didlogo entre os individuos s6 se tornou possivel
devido as relacdes que se desenvolveram desde a criacdo da associacdo em 2013. As relacoes
ali desenvolvidas foram geradas através da paciéncia, tentativa e busca em comum pelo
mesmo ideal de produzir, comercializar e viver de agricultura.

O certificado que atesta a veracidade da producdo organica, desta forma, foi um dos
passos almejados para a busca de confianga entre agricultores e consumidores, outras pessoas
e instituicdes foram essenciais para que a feira acontecesse da forma que ela acontece hoje. A
presenca constante do jornalismo de comunicagdo local, da EMATER e da prefeitura
municipal, foi e ainda ocorre de forma essencial para a permanéncia e desenvolvimento do
grupo. Consumidores mais antigos também colaboram para que a feira aconteca, tanto pela
continuidade de seus habitos de consumo, quando pelo seu papel de multiplicadores das ideias
da feira.

Cultura com cultura, cotidiano com cotidiano, trajetéria com trajetéria, luta com luta.
N&o necessariamente um fator se sobrepGe ao outro, como usualmente se pode pensar.
Através da vivéncia em Santiago, percebi que um caso ajuda 0 outro a somar, mesmo que
durante esse caminho seja necessario discutir os pontos, em comum e 0s em divergéncia, para
ver se ndo € necessario mudar a trajetéria. Na luta por serem reconhecidos como agricultores
organicos (e serem percebidos de forma diferente dos que produzem de forma convencional),
0s sujeitos pesquisados na Feira de Organico de Santiago, mostram que apesar da diversidade
de origens e motivacGes em suas experiéncias, apesar significarem de forma diferente suas
experiéncias, ao se encontrarem (e reencontrarem) no espaco da feira, mostram que 0s seus
pontos de chave de cada experiéncia, que antes pareciam desconexos entre si, apresentam um

olhar préprio da feira. Estes olhares ora sdo coletivos, ora sdo particulares, mas sempre sdo
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interligados na busca por uma sociedade mais sustentavel. Assim, a feira se apresenta como o
local onde ocorre o dialogo de culturas, e, por consequéncia quase que inevitavel, trama os
proprios fios sobre ela mesma, se apresentando enquanto cultura propria.

Ao apresentar uma reflexao sobre a reciprocidade, mesmo que por uma boa parte do
trabalho ndo tenha a denominado desta forma, tentei entender em que niveis estes ocorrem
dentro do espago da feira. A realidade encontrada demonstrou que a partir do grau de
confianca estabelecido entre consumidores e agricultores, o tipo de consumo pode se
modificar, estando este atrelado a aspectos de reflexividade em relacdo a agricultura organica,
entendimento sobre as condi¢bes e épocas de producdo para cada tipo de alimento,
envolvimento pessoal com as familias de agricultores e busca por uma alimentacdo saudavel.
Apds a confianca adquirida, o consumo gera um ciclo entre consumo e reciprocidade, onde
mais do que alimentos, experiéncias séo trocadas.

Por fim, através do capitulo fotoetnogréfico, a linguagem das imagens procurou dar
asas as interpretacdes, ao mostrar um pouco das histérias de cuidado com o alimento, das
méaos que cultivam e o conduzem até as maos do consumidor que o busca no ambiente da
feira. A fotoetnografia conta um pouco do que foi escrito com palavras no desenvolvimento
desta dissertagdo, apresentando, assim, outras formas possiveis de linguagens que
comuniquem a realidade rural a um publico mais amplo que o publico meramente académico.
Deixando, desta forma a reflexdo: “Sera que estamos sendo eficientes, ou estamos
caminhando em busca de eficiéncia, no desempenho de atividades extensionistas em
comunicagdo rural?”’; ou ainda; “Serd que estamos praticando a Extensdo Rural da maneira

que acreditamos que ela deva ocorrer?”.
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