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Estudo evolutive de editoriais de revista especializada

Abstract®

This article aims to analyze editoriak at Capricho magazine
published in the fast years in order to verify its evolution in terms of
interaction between verbal and non-verbal language. That way, It is
necessary 1o explain the differences between a newspaper editorial
and & magazine; especially the magazines writien to youngsters. That
& way the latter makes use of verbal and non-verbal language: while
the newspaper uses mainly verbal language.

Resumo

Este artigo tem como objelivo analisar os
editoriais da Revista Capricho dos dltimos anos,
verificando a sua evolugdo quanto a interagio entre
linguagem verbal e ndo-verbal. Assim, faz-se
necessario, primeiramente, explictar as dilerencas
existentes entre um editorial de jomal e um da revista,
especialmente as dirigidas as adolescentes, pois este
utihza marcas de linguagem verbal e nao-verbal,
enquanto aquele se utiliza, na maiona das vezes,
apenas da |inguagem verbal.

Introducio

Os meios de comunicagao, em geral, procuram
disseminar suas mensagens, buscando adesio do
receptor. Diante disso, aiam meios eficazes de
chamar a atengdo do leitor,utilizando indmeras
estratégias e recursos para atrair e conservar sey
piblico. Isso é percebido nos editoriais da Revista
Capricho, que é uma revista brasileira dirigida as
meninas acolescentes, a qual necessita de evolugies,
mudangas constanlemente a fim de manter contalo
com as aspiragoes dessas meninas.

A andlise comparativa dos editoriais da revista
tem como objetivo mostrar as pessoas a metamorlose
pela qual estd passando o editorial dessa revista. Nele,
nola-se a mesclagern da linguagem verbal e da nao-
verbal, contrapondo-se aos demais editariais propostos
pelos outros meios de informacao.
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Segundo Ferrara (1986:13), o texto e a leitura
nac-verbais sin operagbes, manifestagbes da
linguagem. Conseqlientemente, eles sio linguagens, na
medida em que evidenciam o texto através do
conhedmento, que a partir dele e sabre, ele & capaz
de produzir, ou seja, & uma linguagem de linguagem.

Linguagem verbal e linguagem nag-verbal

A linguagem verbal é identificada através do
signo e da sintaxe que engendra; logo, pode-se dizer
que o texto ndo-verbal apresenta uma linguagem com
codigo diferente. A fragmentagdo signica é sua marca
estrutural; nela ndo se encontra um SIgNO, Mas SIgnos
aglomerados sem convenches: sons, palavras, cores,
tragos, tamanhos, texturas, cheiros — as emanagbes dos
cinco sentidos, que se abstraem no nao-verbal, juntas e
simultineas, porém desintegradas, nao hi convencao,
nao hd sintaxe que as relacione: sua assodacdo esla
implicita, ou melhor, precisa ser produzida. Essa
fragmentagdo gera uma espécie de opaddade: a
principio, o texto nao-verbal tem seu reconhecimento
comprometido, porque seu significado inexiste.

A variedade signica que compde o nao-verbal
mescla todas os cadigos, de modo que o proprio
verbal pode compor 0 ndo-verbal, mas nac lem sobre
ele qualquer forca hegemonica e centralizante; a
palavra nele se distribui, porém nao o determina. A
designacao do texto como ndo-verbal é imprapria, pols
a palavra surge, mas ndo o determina.

Conforme Pellegrini & Ferreira (1996:09), a
linguagem wverbal é o instrumento mais eficaz na
comunicagdo no momento da interagao. Ela organiza o
pensamento das pessoas, transmite conhecimentos,
comportamentos e valores que constituem a cultura
das comunidacles existentes. Também, apresenta uma
estrutura bastante complexa: além de representar
todos os abjelos, permite a sua andlise, caradterizagio
e interligagdc com outros conceilos, num sistema
amplo de relagges. J& a linguagem nao-verbal utiliza
meios que dispensam o uso da palavra. O dinema, a
televisan, os compuladores, a fotografia, os velculos
publiatirios (outdoars, revistas) tém encontrado, nesse
tipo de linguagem, uma forma de comunicacao muito
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eficaz, devido sobretudo a velocdade com que
ransmile as mensagens. Ainda, essa linguagem é
altamente econdmica porque sua base & um icone, isto
€ uma figura ou uma imagem, cuja percepgdo se da
de forma imediata e global.

E necessirio enfatizar que o verbal e o nao-
verbal nao se substituem; ao contrdrio, os dois
processos se mesdam e se completam, de modo a
permitir a apreensdo de maliplos  processos
simultineos de linguagem.

Segundo Ferrara (1986:26), a leitura verbal
apoia-se no dominio de sua competénda; ensina-se a
ler pela compreensio do encadeamento Iégico,
cvordenado, subordinado, ou misto das estruturas
frasicas do texto verbal. Aprende-se a ler e desenvolve-
se esse aprendizado. Em contraposicio, tem-se a
leitura ndo-verbal, que é uma maneira peculiar de ler:
visiovleilura, espéde de olhar titil, sinestésico. Nio se
ensina como ler o ndo-verbal. £ mais um desempenho
do que competénaa porque, sendo dindmico, o nio-
verbal exige uma lettura, se ndo desorganizada, pelo
menos sem ordem convencional ou sstematizada.
Porém, o ndo verbal aprende com o wverbal a
qualidade de sua competénca e o rigor de sua
OFRANIZAAO.

A partir dessas explanaghes sobre linguagem
verbal e linguagem ndo-verbal, é de suma importancia
diferenciar o seu uso nos editoriais: de jomal e de
revista,

Diferencas entre editorial de jornal e editorial
de revista

O jornalismo, além de informar, orientar e
enlreter, tem a fungdo de interpretar, isto é, expressar
um determinado ponto de vista sobre o assunto
noticiado, Dentre os lipos de textos que se induem
neste género jomalistico, destacam-se o editorial ou
artigo de fundo, a arfinica e a atica ou comenténo.

De acordo com Rabaga & Barbosa (1978:175),
o editorial € um artigo que exprime a opinido do érgio
jornalistico. Geralmente, & esarito pelo redator-chefe e
publicado com destaque no jomal, A pagina editorial
possn linguagem formal, culta, objetiva, concetual,
Nela hd marcas de terceira pessoa, indicando
impessoalidade. Nesse tipo de texto, sio evitadas a
ironia exagerada, a interrogagio e a exdamacao.
Ainda, hd ocorrénda de exemplos que ilustram o
assunlo, coerénaa entre titulo e conteddo e, por fim,
define e expressa o ponto de vista do veiculo.

Revista e jormal sdo, além de tudo,
draunstancialmente diferentes. A periodiadade &
fator determinante do estilo de texto de uma revista,
As revistas de informagao geral chegam as hancas do
mesmo modo que um sabonete ao supermercado. Por

isso precisam de atrativos que as diferenciem do
jornalismo dinamico e veloz de todos os dias ( Vilas
Boas, 1996:101).

Diante disso, & de suma importdncia apontar os
contrastes existentes entre a pagina editorial de um
jornal e a pagina editorial de uma revista. Na pagina
editorial de revista, no caso o da Revista Capricho,
nota-se uma linguagem totalmente informal, coloquial,
com marcas de primeira pessoa, com o intuito de
apraximar editora/leitora.

Constatou-se que a estrutura da pégina editorial
da Revista Capricho variou no decorrer dos anos, pois,
por exemplo, na edigio do més de setembro do ano
de 1999, ela apresentou dois blocos separados: um
com linguagem verbal e outro com linguagem nao-
verbal. No decorrer de um ano, aproximadamente, a
linguagem verbal e a nao-verbal estavam mesdadas.
Assim, acredita-se que a Revista Capricho comecou a
utilizar essa estratégia para instigar e chamar a atencio
da jovem leitora, através dos icones (fotografias) bem
descontraidos e distribuidos na pagina editorial.

Observa-se nas demais paginas editoriais, como
de jornais e outras revistas, que s textos ndo-verbais
(quando presentes na pagnal ndo se impoem a
observagdo, mas estdo incorporados A realidade. Eles,
na maioria das vezes, ndo se concenlram no espaco
branco da pagina, espago caracteristioo do verbal
escrito. Entretanto, esse procedimento nio estd sendo
seguido pela  atual pdgina editorial da  Revista
Capricho, pois o nao-verbal estd utilizando o espago
que comumente era preenchido e liderado, por assim
dizer, pelo verbal,

De acordo com Vanoye (1998:254), a
mensagem iconica & analdgica, isto &, a folografia de
um objeto assemelha-se a esse objeto, é figurativa. J4 a
mensagem  linglistica é simbolica; a palava que
designa um objeto ndo se assemelha a esse objeto,
Entdo, chegou-se a uma espéde de impenalismo  da
imagem, instituido em nome da “verdade™ e da
“eficdaa” . Uma dwlizagio da imagem  impor-se-ia
em detrimenlto da linguagem verbal,

O icone e o lexto

Na pdgina editorial da Revista Capricho, hi
imagens e comentirios dessas imagens. Logo,
fotografia e  texto  transmitem  informagoes
complementares. Dessa  forma,  estabelece-se  um
vavem enire texto e imagem, suas informaches
juntam-se e completam-se. Muitas vezes, o texto pode
“informar” a fotografia, dar-lhe uma significagio que
ela sozinha nao podena veicular com dareza.

A otografias  kormecem  provas. [ uma
Iotogralin DRSS (Or S0 LMa PIova INcontroversi
de gue uma determinada coisa aconlecew. |._J o
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gue edgimos primaramente 4 folograia. que
registre, diagnostigue. informe. || as imagens
fotogrificas sho, de Qlo, capares de wsurpar &
realidade. porgue. anles de mak nada wma
ftografia ndo € 6 uma imagem. uma
mierprelacio do real; € também uma marca,
um rastro direio do real, como uma pegada ou
wma miscara morudra. [.] uma fologralka
mmca € menos do gue o regiiro de wma
emanacho  fondas de b refleidas  pelos
objeios), um vestigio material daqurio que ol
loiogralado (Soniag apud Saniaells = 19909:721.
136,

De acordo com Berger (1984:100), a fotografia
ndo sO representa a realidade, como também a cria e,

inalmente, é capaz de distorcer nossa imagem do
mundo representado.

A foto ¢ uma emanacio do referente e
testemunha um “aconteceu assim”, isto &, a imagem
lotografica “ndo é a realidade, mas, pelo menos, sua
perfeita analogia, e & exalamenle esta perfeigio
analdgica que geralmente define a fotogralia”, segundo
Barthes apud Santaella - 1999:128.

Eco (1984:223) caracteriza a folo como uma
impressio ou um vestigio, “um signo motivado™, mas
*heteromaterial”, pois a chapa lologralica transforma
raios de luz em outra matéria”,

Barthes apud Santaella (1999:112) acredita que
a foto & uma perfeita analogia da realidade. Diante
desse fato, ele conduiu que a folografia & uma
"mensagemn  sem oOdigo”. Como uma analogia
mecanica da realidade, a foto apresenta uma tal
“perfeigio e plenitude de analoga™ que ela parece
conter uma mensagem puramente denolativa, pois
nada perece ser complementivel com conotaghes.
Contudo, uma folo de imprensa é *“trabalhada,
escolhida, produzida, construida e editada de acordo
com narmas profissionais, estéticas e ideclogcas, que
contém fatores conotatvos”. Ainda, esse autor aaredita
que ha na folografia de imprensa uma mensagem

andloga e nao-codificada junto a uma mensagem
codificada.

A bxografia nunca ¢ mals do e wm canin
alternade de “obhe”, “wefa®, “agu exd” ela
Anonta como dedo um oetlo enle-a kenle, @
ndo pode s desta pura Enguagem deictica |..]
e imosia oo relerenie em estar sempee presenie.
L.d o mlerente adere. || a Releréncia ¢ a
ordem lundadora da Fotogratia. || esta colsa,
que nenhuma pintura realsta poderia dar-me © a
ceviesa oe que eles estavam B aquio que vejo
ndo  uma recordaclo, Lma imaginacho, wna
reconstiluicho, mas o real po edado pessado:
simullaneamenie 0 prsado e o real | ] A
otogralia @ crua em lodos os sentidos da
patavra [ ] ¢ loda evidéncia (Bathes apud
Satrvtaefla = 1060 120

Ao mesma tempo em que imobilizam e
aprisionam, as fotografias também  ampliam uma
realidade considerada rebelde e inacessivel. Tendo o
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enquadramento  da foto  como  um  limite
intransponivel, pode-se através de angulagies,
afastamento, aproximacgbes, iluminagdo, alargar os
limites do proprio visivel. Estas estratégias sdo
visivelmente conslatadas na revista analisada, pois a
disposicao, enquadramento e alguns fcones sdo
colocados nas fotografias  a fim de torna-las mais
"vivas” e atraenles para a leitora. lsso s6 se lomou
possivel gragas ao computador, que tem sido usado
para manipular e controlar 0s elementos fotograficos
em rearranjos dgeis. Pessoas ou coisas podem ser
apagadas ou insendas, cores modificadas e imagens
reduzidas ou amphiadas, Através das novas tecnologias
computacionais, a fotografia pode ser reorquestrada de
modo a preencher qualquer desejo.

Na edigio da Revista Capricho do més de
selembroy1999, o ndo-verbal e o verbal estavam
totalmente separados, ou seja, havia uma fotografia no
canto superior esquerdo (de quem 18) e o texto
preenchia o lado oposto da Imagem; ndo se
miscigenavam., No entanto, na edigao de outubro de
2000, a disposicio verbal e ndo-verbal era tolalmente
oposta: o nao-verbal havia imperado na pdigna
editorial da revista. Isto nio que dizer que o verbal
fora abolido; ao contrario, ele tem a fungdo de
“comentar” as imagens, situando e identificando as
pessoas (com muito humor) para  a leitora. Nota-se
que as imagens selecionadas representam pessoas
alegres, bonitas, descontraidas e famosas a fim de
“pingar” e manter seu leitor-alvo. A editora deve
oferecer a4 leitora iscas de permanéncda e de
compreensdo (Vilas Boas, 1996:94). Essa afirmacio
justifica © uso frequente de expressdes usadas no
portugués coloquial brasileiro e a presenca de
inimeras imagens espalhadas pela pagina editorial,

O essencial é "fazer passar” a mensagem dupla
- icomica e linglistica = sem privilegiar urma  em
detrimento da outra. Assim, o discurso iconico & o
discurso  verbal  utilizados na  revista sS40,
indubitavelmente, um meio de enriquecer a
mensagem. Ou eja, um complementa o outro através
de algumas explicaghes, que sdo necessarias para o
entendimento e enricquecimento de  ambas  as

linguagens.
Relagoes sociais estabelecidas pela revista

O piblico dessa revista brasileira chamada
Capricho sdo as meninas adolescentes da classe média,
Constanlemente, a revista  apresenta  Lopicos que
encorgiam as meninas a serem mais determinadas,
mais independentes e mais confiantes em si mesmas,
Acredita-se que, de alguma forma, a revista influenca
no comportamento @ nas atitudes dessas meninas,
tornando-as  essencialmente consumistas dentro dos
pacdroes de feminilidadde abordacos pela revista.
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Na pagina editorial da Revista Capricho, hi o
uso desmedido de pronomes pessaais, principalmente
a pnimeira pessoa do plural nds, ou ainda a expressio a
gente. Fsse uso & badtante significativo na |
das identidades da produtora e da leitora do texto. O
termo coloquial a gente, permite induir no julgamento
expresso pela mensagem a pessoa do autor e o
conjunto dos indnviduos encarado coletivamente. Esse
emprego sO pode ser ocasional, em situaghes
informais, como € o caso do editorial da revista, que
lem como leitoras meninas adolescentes. (Vanoye,
1998:119).

Ainda, Fowler & Kress apud Osterman
(1994:157) referem-se aos usos da primeira pessoa do
plural — nés — como wso exclusivo e uso inclusive. O
uso mais simples do pronome nés, de acordo com
esses autores, € 0 exdusivo, que indui a pessoa que
esti falando/escrevendo juntamente com outras, e
exdui a pessoa a quem se dirige. O oulro uso, ou ssja,
0 nos indusivo, refere-se dquele que fala/escreve mais
aquele a quem a enundagdo é dirigda.

Todavia, na Revista Capricho ha as duas formas
de uso do pronome nds: a primeira, quando a editora
deseja representar a comunidade feminina como
homogénea, faz uso do nés indusivo. Na verdade, este
uso constitui uma estratégia de aproximagao da leitora,
de forma a razé-la para 0 mesmo grupo ao qual a
editora pertence. E a segunda, quando a editora
assume a posicao de autonidade, de quem detém o
conheomento & de quem ensna 4 menina o que
lazer, o nds passa a ser exdusiva.

Contrastes entre revistas

No momento em que se conltrastar a pigina
editonial da revista analisada com a pagina de outras
revistas, como por exemplo, Veja, Isto é, Epoca,
percebe-se instantaneamente as diferencas existentes
entre elas. A nomendatura utilizada para designar a
pigna editorial, por exemplo, da revista Fpoca, &
Carta do editor; j4 na revista Isto €, nio hd designagio
especifica para essa pdgna, e na revista Capricho,
Didria. No que se refere s imagens, na revista Epoca
ha apenas uma fotografia abaixo do nome da pagina
(Carta de editor), identificando alguém que o editor ou
a propria revista dd destaque naquela semana; na
Capricho existem inimeras lolos que representam a
maiona dos entrevistados. Entrelanto, nas demais
revistas, freglentemente nio hd ocorréndas  de
imagens junto a pagina editonal,

A espedalizacdo de uma revista pode ser
lematica ou segundo a segmentagio dos leitores.
Segundo Roberto Civita, presidente do grupo Abil,
para uma revista sobreviver é predso saber definir bem
0 seu pulbdico. “Na Abril, fomos evoluindo e acabamos

adotando a estratégia de segmenlagio, porque é o que

os  leitores querem”™  (Markun,  1988:29).
Especificamente na Revista Capricho sio utilizadas
imagens vanadas, icones, comentarios das imagens e
cores vaniadas que auxiliam na alengio e apreensio
dos fatos pela jovem lettora.

A linguagem das cores

Na realidade, a cor & uma linguagem individual,
ou seja, o homem reage a ela subordinado s suas
condigdes fisicas e s suas influéndias culturais, Sabe-se
que o valor da expressividade da cor a toma um
elemento importante na transmissdo das idéias. O
impacto produzido pela cor ndo sofre as barreiras
impostas  pela lingua. Sua mensagem pode ser
compreendida até por analfabetos, se aqueles que a
manejam souberem adequé-la ao fim proposto (Farina,
1999:27).

A cor & uma forca poderosa, pois ela age de
acordo com uma espécie de lei; do ponto de vista

sensorial, as cores recuam e avangam. Ainda, ela pode
ser um elemento de peso. Uma composigio pode ser
equilbrada ou desequilibrada, dentro de um espago
bidimensional, pelo jogo das cores que nele atuam.
Esse equilibrio pode ser proporcdionado pelas sensagoes
suscitadas pela cor, adequando cada uma ao espago
que deve ocupar: as cores quenles necessitam um
espago menor, pois se expandem mais; as cores (rias
necessitam mais espago, pois se expandem menos.
Chama-se de cores quentes aquelas cores que
integram o vermelho, o laranja, e pequena parte do
amarelo e do roxo; e de frias as que integram grande
parte do amarelo e do raxo, o verde e o azul. As cores
quentes remetemn ao calor, densidade, opaddade,
secura, além de serem estimulantes. Em contraposicio,
as cores frias parecem distantes, frias, leves,
transparentes, omidas, aéreas e sio acalmantes (Farina,
1999:29).

Bamz apud Farina (2000:105) psictlogo, fez
uma pesquisa que alia o fator idade 3 preferénaa que
0 individuo manifesta por determinada cor. Fsse
estudo pode conduzir a resultados eficazes no campo
mercadologico, no caso da imprensa - revistas,

O psicologo condatou que a cor vermelha
comesponderia ao periodo de 1 a 10 anos, que
caracteriza a idade da efervessinca e da
espontaneidade; a cor laranja corresponderia ao
periodo de 10 a 20 anos, idade da imagnacio,
exatagio, aventura; a cor amarela referia-se a0
periodo de 20 a 30 anos, idade da forca, poténda e
arroganda; a cor verde correspondernia ao periodo de
30 a 40 anos, idade da diminuigio do fogo juvenil; a
cor azul remeteria ao periodo de 40 a 50 anos, idade
do pensamento e da intelipinda; e a cor lilgs
corespondenia ao periodo de 50 a 60 anos, idade do
juizo, do misticismo, da lei.
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Na pégina editorial da Revista Capricho, ha a
ocorréncia de inGimeras cores; entretanlo, a cor
laranja, verde, azul, branca predominam no espago a
elas destinado. Comparando a pesquisa feita por Bamz
e as cores utilizadas pela Revista Capricho, nota-se
que a revista obteve sucesso na escolha da cor -
laranja - que caracteriza o perfodo em que esld seu
piblico. De certa forma, acredita-se que um dos
motivos da metamorfose/evolugao pela qual a revista
estd passando lalvez poderia ser justificado através da
pesquisa feita por Bamz com as cores. Logo, o que
caracteriza a faixa etdria em que se encontra a leitora
da revista é a imaginagio e aquela dnsia de aventurar-
se pelo mundo afora  *"sem fronteira e sem
documento”.

Em suma, as cores fazem parte da vida do
homem porque sdo vibragdes do cosmo que penetram
em seu cérebro, para continuar vibrando e
impressionando sua psique, para dar um som e um
colorido ao pensamento e as coisas que o rodeiam;
enfim, para dar sabor a vida, a0 ambiente. £ uma
dadiva que lhe oferece a natureza na sua existéncia
terrena ( Farina, 1999:112).

Consideracgoes finais

Alravés dessa andlise, constatou-se que a
linguagem nao-verbal estd, aos poucos, apropriando-se
do lugar que antes era reservado somente para a
linguagem verbal. Mas, isso ndo quer dizer que o
verbal esteja saindo de “cena” para abrir espago para o
nao-verbal; ao contrario, as duas linguagens estao se
completando, a fim de que o leitor tenha uma maior
apreensao daquilo que a revista almeja em disseminar.

Ainda se percebeu que as revistas de
informagao geral, além da Revista Capricho, estdo
tentando inovar sua pagina editorial. Contudo, essa
evolugio é lenta, contrastando com a revista analisada,
pois, para uma revista sobreviver, é preciso saber
definir as “cores” e 0s gostos de seus leitores.
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