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RESUMO: Esta pesquisa tem por objetivo mostrar o uso dosepsos morfoldégicos na criacdo de
nomes de achocolatados em pd. O corpus esta cidstide 21 nomes de achocolatados, os quais foram
analisados principalmente com base nos conceittssaados por Azeredo (2002), Cunha e Cintra
(2008), Floéres & Vernes (2004) e Maingueneau (20@®m esta pesquisa pode-se perceber que a
industria dos achocolatados tem uma forte tendénceducdo e ao cruzamento de nomes para designar
seus produtos.
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ABSTRACT: This research has for objective to show the usaafphological processes in the creation
of names of cocoa powder trademarks. The corpesristituted of 21 names of cocoa trademarks, which
were analyzed mainly based on the concepts preséegtézeredo (2002), Cunha e Cintra (2008), Fl6res
& Vemes (2004) and Maingueneau (2005). Through ribégarch is observed that the industry of cocoa
powder has a strong tendency towards the reduetnghcrossing of names in order to designate new
products.
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Introducao

Dentre as atividades humanas, a industria é ameépel producdo de bens e de
consumo. Essa préatica ndo se realiza apenas macemnte; ela necessita também da
linguagem verbal, a fim de anunciar seus produtosiarcado, ja que o objetivo final é
vender.

O fabricante, quando nomeia um de seus produtmscoeno principais objetivos
chamar a atencdo dos consumidores e torna-lo reaavel que os da concorréncia.
Para realizar essa tarefa, ele procura nomes ndifesgntes e originais que designem
as caracteristicas de sua mercadoria e, ao faagrasida que inconscientemente, ele
utiliza alguns processos morfoldgicos.

Os processos de formacdo dos nomes de achocolaadps$ sdo o objetivo de
analise desta pesquisa. Pretende-se examinar cégnosanomes desse produto
industrial sdo construidos e também quais séo ra¥eneias mais seguidas pelos

fabricantes na hora de designarem a nova mercadoria
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O presente trabalho aborda os conceitos de morfolegdos processos de
formacdo de palavras a partir da concepcao traditionas detém-se em uma Vvisdo
funcionalista da linguagem. Em seguida, abordatexatura sobre o processo de
designacdo de marcas de produtos e, por fim, anaksnomes dos achocolatados

coletados no corpus.

Revisao da literatura

Por muito tempo, a morfologia se deteve apenasnédhsa das palavras que ja
faziam parte do léxico da lingua, o que a deix@naggem enquanto area de pesquisa
linguistica. Os conceitos morfologicos eram semmpsemesmos (ja consolidados e
conhecidos) e sempre repetidos. Alguns estudiosoarela ja haviam desenvolvido
tantos conceitos da organizacao interna das palaua “parecia que tudo j4 tinha sido
dito, explicado, dissecado. Restava repetir” (FLGRE VERNES, 2004, p.11). As
autoras prosseguem: “A criagdo de uma era algdtaaiss fora de cogitacéo” (FLORES
& VERNES, 2004, p.11). Os estudos estavam ligadageas da fonologia e da sintaxe
onde o maior interesse estava no estudo da patesgada na sentenca e ndo no estudo
da palavra sozinha.

Isso perdurou até os dias atuais, e sO recenternsrgstudos morfolégicos em
geral estariam se expandindo e voltando a chamatemacdo de pesquisadores e
professores da lingua portuguesa. Aos poucos akypaidicacdes atuais, mas escassas,
estariam fornecendo meios de investigacédo e anatiseedor do tema (FLORES &
VERNES, 2004).

1. Nomes de marcas e de produtos

De acordo com Azeredo (2002), chama-se oneonimeo(é comprar, -6nimo =
nome) o processo de criacdo de lexemas e locuefeemtes a marcas industriais ou
artigos comerciais. Muitos desses lexemas poderrigelos como palavras compostas
ou derivadas, guardando, dessa maneira, uma retagdossemantica entre 0 nome ou
marca do produto e suas aplicacbes ou na areaivdéade. ExemplosMelhoral

(melhor + al)NescauNestlé + cacauBiotonico(bio, vida + tdnico) Fontoura.
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Maingueneau, em trabalho de 2005, apresenta algooresderacfes sobre os
nomes de marcas e produtos. Para o autor, os ndenegzarcas somente adquirem
sentido ao serem relacionados a dois outros tipasedominacgdes, situadas em planos
distintos: a “denominacao da categoria de prodeta@™denominacéo do produto”.

Os nomes das categorias se exprimem por internad@dimomes tradicionalmente
ditos “comuns”, que se referem a classes as gag®de associar determinantes como
esteouum Exemplos: leite, massa, arroz, suco, panelargite, sabao em pé, papel
higiénico, televisdo, celular etc. Pode ocorrer gorenome de marca se transforme em
nome de categoridrigidaire, gilete, omo, etc.).

Os nomes dos produtos tratam-se de nomes préoBlas Yille Golf), que se
distinguem dos nomes de seres humanos, pelo fatesignar ndo um individuo Unico,
mas um numero ilimitado de mercadorias idénticammModos os produtos tém um
nome: os perfumes e os carros, por exemplo, térmame, mas ndo os legumes, que
séo dificilmente individualizaveis, efémeros e m@ssuem um privilégio de raridade.
Quando se introduz um produto no mercado, devexsa lem conta o fato de os
consumidores ja possuirem uma grade de categ@asaguais correspondem a usos
reconhecidos.

Maingueneau (2005) defende a tese de que existemsande marca evocadores
que procuram buscar/ressaltar as caracteristicaspdadutos tal como estes sao
colocados em cena no discurso especifico de cadaam&egundo ele, essas
designacdes dividem-se em dois conjuntos:

* as designacgdes neoldgicasio as que fazem circular novos nomes, podendo se
construir de varias maneiras. Nesse terreno, poesta;se frequentemente reduzido a
conjecturas, uma vez que esse tipo de nome queaeavudades lexicais variadas €
justamente concebido de modo a fazer trabalhaiagimario;

* as designacdes desviadague exploram os valores seméanticos de unidgdes
em circulacagquer se trate de nomes proprios ou de palavrisgisa.

As designacOeslesviadassdo as mais frequentes. Elas utilizam o signiicad
ligado a uma unidade existente, quer se trate desque fazem parte da competéncia
linguistica, quer de nomes proprios (histériconyggéficos etc.) que fazem parte da
competéncia enciclopédica (“Atenas”, por exempledsa estratégia de designacéo
apresenta a vantagem de se apoiar sobre termga gossuem uma carga semantica
forte. Mas € necessario ainda que essa carga dwane@s produtos vendidos e que o

discurso da marca filtre os tracos semanticos eentits com sua imagem.
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O desvio de unidades lexicais existentes podeimsidbre palavras do léxico ou
sobre nomes proprios. Na lingua, a palavra encestiliggada a um certo niumero de
expressdes idiomaticas (“transparente como crjstifigil como o cristal”, “a pureza
do cristal” etc.). E por intermédio de tal constélade valores virtuais que o discurso
publicitario deve construir seu caminho, a fim denfonizar os valores ligados a marca
e os ligados a categoria de produto.

No que diz respeito aos nomes préprios, ndo se falde de significado da
mesma forma que no caso das palavras do Iéxicefe@ente dos nomes proprios evoca
um conjunto aberto de contextos historicos, geagrafetc. e seu significante, seus
constituintes sonoros (silabas, fonemas) ou orficggdliberam conotacdes.

A partir das orientagfes de Maingueneau (2005ps8ipel analisarem-se nomes
ou marcas de produtos. No caso desta pesquisaaemige as marcas de achocolatados

disponiveis em supermercados.

2. Morfologia

Na concepcao de Amaral (2003),Morfologia (morphé = forma +logos =
estudo) é a parte da gramatica que se dedica @doestanalise da palavra sob o ponto
de vista de sua forma. Trata da estrutura e dosepsos de flexao, classificagdo e
formacdo das palavras. O objeto da morfologia@adcao das palavras e a analise da
sua estrutura interna.

A peculiaridade da morfologia era estudar as patawlhando para elas
isoladamente e ndo dentro da sua participacdoasa fsu periodo, tomando-as como
entes isolados e completos em si mesmos.

Tradicionalmente, a Morfologia era estudada a pdetianalise da estrutura dos
vocabulos, seguida da investigacdo dos procesgzmdns pela lingua na criacdo de
suas palavras. Passou-se, posteriormente, ao edétdihado de cada uma das dez
classes gramaticais (denominadas também como €laksepalavras, sendo elas:
substantivo, artigo, adjetivo, numeral, pronomebeggadvérbio, preposicdo, conjuncao
e interjeicdo), incluindo as respectivas flexdes.

Esse procedimento teria o inconveniente de disam®masiadamente os fatos
linguisticos um dos outros, criando falsa imprest&igue cada classe de palavras seria
um compartimento isolado, sem relacfes com o deststrutura da lingua. A realidade

€ exatamente inversa: as classes de palavras stnpset devidamente caracterizadas
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umas em funcéo das outras, analisando-se o comporta dos vocabulos dentro das
oracOes da lingua (INFANTE & NICOLA, 1995).

Em suma, a andalise morfolégica de uma palavracdela com Amaral (2003, p.
347), compreende: a) identificar, em sua estrutbsaglementos que a constituem; b)
determinar seus processos de formacdo; c) deterraimdasse gramatical a que ela
pertence e estudar suas flexdes (= variagdes).

Fundamentalmente, em morfologia, existem dois gseprincipais de formacao
de palavrasderivacao e composicdo(AZEREDO, 2002). Aderivacdo € 0 processo
que da origem a novos lexemas/palavras. Por dafinigma palavra é formada por
derivacdo quando provém de outra, ja existenteingud, dita primitiva jardineiro
deriva dejardim, incapazderiva decapaz desfile deriva dedesfilan (AZEREDO,
2002). Pode ocorrer, segundo CUNHA E CINTRA (2008 cinco maneiras:
derivacao prefixal, derivacdo sufixal, derivacdeoapaintética, derivacdo regressiva e
derivacéo impropria.

A derivacdo imprépria ou conversao,importante para o desenvolvimento desta
pesquisa, € um processo que consiste na mudargtasda gramatical de uma palavra,
sem alterar sua forma (CUNHA E CINTRA, 2008). A wéacia mais comum de
derivacéo impropria é a substantivacdo (a transfoém de qualquer classe gramatical
em substantivo). Basta, por exemplo, antepor-g¢igna qualquer vocabulo da lingua
para que ele se torne um substantivamPortanteé ter saude. “Vou arrumar as malas
para odefinitivd’, “Ouvia o soardos passos” (FARACO & MOURA, 1996).

J& acomposicaoconsiste na formac¢do de uma nova palavra pel® @& dlois ou
mais radicais/palavras ja existentes. A palavrapuosta representa sempre uma ideia
Gnica e autbnoma. O resultado dessa composicao epquinir um significado novo,
diferente do sentido de cada um dos elementos gquede a palavra nova (é o caso,
por exemplo, d@é-de-molequeque é nome de um dodmija-flor, que é nome de um
passarosempre-vivanome de uma plantariado-mudg nome de um maovel) ou se
conservar o significado de cada elemento primitowee formou a nova palavra
(passatempo(FARACO & MOURA, 1996).

Quanto aforma segundo os mesmos autores, 0s elementos de uaaapa
composta podem estar divididos em dois processms$ip@sicao por justaposicao
(pontapé, girassol, pé-de-calyr& composi¢cdo por aglutinac@lokisomem planalto,

pernilongg.



3. Processos de formagéo de palavras — abordagemdionalista

De acordo com Fléres & Vernes (2004), o funciomadidinguistico propde uma
teoria da lingua enquanto escolhas referentesssthiamades expressivas existentes no
sistema (paradigmas préoprios de cada lingua). Nessspectiva, as prioridades
seletivas vao da pragmatica (situacdo de uso gad)ra sintaxe, através da semantica.

Segundo as autoras, a lingua € vista como umadedelacdes, e as estruturas
nela existentes sdo apresentadas como modos daaetéedo dessas relacdes. De uma
maneira mais simples, as relacées entre a sema@ntiagramatica ndo sao pré-fixadas,
mas interpretativas. Nao é possivel nem recomehgévguntar o que cada elemento
significa isoladamente, ndo forjando uma falsaidadk, ndo a obrigando a se
enquadrar em um modelo formal pré-existente. A gtexa toma a forma de uma série
de estruturas sistémicas, onde cada uma delaseepaieescolhas associadas a um dado
tipo de constituinte. S&o previsiveis, mas ndoegtabelecidas, porque, além do modelo
candnico, podem surgir outras possibilidades. Agsaategorias de constituintes sao
organizadas em grupos, em funcéo de tfagdsncdedconstitutivas.

No que se refere propriamente a morfologia do poés, Fléres & Vernes (2004)
argumentam que a flexdo e a derivacdo sdo codstitypor escolhas diferentes do
ponto de vista de sua funcionalidade dentro dersistda lingua. E possivel definir a
flexdo como a articulacdo das desinéncias que dntias categorias gramaticais do
nome (género e numero) e do verbo (modo, tempogeraim pessoa). A flexdo nao
produz palavras novas, devido a seu alto grau dwigivilidade. Ela tende a
“normalizar” o sistema, repetida através de padh@s-comportados, de acordo com
cada dialeto utilizado.

A flexdo permite a cristalizacdo de modelos da uingparadigmas). Um
paradigma pode ser constituido de um grupo de fonmmakacionadas flexionalmente
tendo uma raiz ou um radical em comum. Dessa foanmagrfologia flexional se opde
funcionalmente a morfologia lexical (derivacdo enposicéo). A oposicao esta baseada

no tipo de relacdo estabelecida. Enquanto a maitolfilexional relaciona formas

‘0 traco é a categoria paradigmatica que relacionatemm com os outros itens da lingua que séo siesilam
algum aspecto relevante - complexo de interdepam@€existentes entre significado formal e sigaiiz semantico
(FLORES & VERNES, 2004, p. 62).

°A funcéo é a categoria sintagmatica - realizaci®EES & VERNES, 2004, p. 62).
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diferentes de uma mesma palavra, a morfologiadéxataciona formas pertencentes a
paradigmas ou modelos diferentes (FLORES & VERNIEB4).

Segundo a abordagem funcionalista de Flores & \$e(@8604), existem, assim
como na gramatica normativa, dois processos paigigue Sdo responsaveis pela
expansao lexical do portugués brasileiro: a deéiggprocesso concatenativo — adicédo
de morfemas) e a composigao (processo nao contatyna

Os processos morfolégicos que permitem a criacaonaeas palavras —
derivacdo e composicdo — sdo considerados proces#@scos por muitos autores.
Com base em Alves (1994: FLORES E VERNES, 2004), as autoras salientam que
tanto na derivacdo quanto na composi¢cdo, compossgitagmatica e compostos
formados por siglas (acronimia), a combinacdo demlmnos constituintes ndo se da
apenas no ambito lexical (juncédo de um afixo a palavra-base), mas envolve a frase:
0 acréscimo de sufixos pode alterar a classe giaahdt palavra-base, e a composi¢cao
apresenta carater coordenativo ou subordinatigurg o tipo de relagdo estabelecida

entre 0s seus elementos constituintes.

3.1. Derivacao

Para Fléres e Vernes (2004), a derivagdo € um gsoceo qual existem cinco
subcategorias: derivacéo prefixal, derivacdo slfderivacdo parassintética, conversao
e derivacao delocutiva.

A derivagdo prefixal € caracterizada pela adicdo de um prefixo a unsa.ba
Apesar de ndo ser regra comum, o prefixo unido a base substantiva pederia
atribuir-lhe funcéo adjetiva. Por exemplo, tem-sgatavra-base ‘regra’ (substantivo);
de regra, derivou-se inicialmentegrar (verbo) e depoisegrada— participio passado
do verboregrar — com fungdo adjetiva. Deegradg por exemplo, derivou-se
desregradgFLORES & VERNES, 2004), ocorrendo a prefixacao.

A derivacao sufixal em geral, € caracterizada pela juncdo de um etenue
carater ndo autbnomo e recorrente a uma baseiatiibline uma idéia acessoria e, com
frequéncia, alterando-lhe a classe gramatical,eodguia origem a outra palavra. Como
exemplo ‘bba-obaizacdd (FLORES & VERNES, 2004, p. 69). Tem-se conhecitoen
de ocorréncias da interjeicamba! e também da expressamba-oba (substantivo
masculino, significaalgo irregular, festivg em excesgp porémoba-obaizacde uma

expressao/palavra nova (neologismo). Assimgploig ocorreria a duplicacéoba-oba
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dai se derivarimba-obaizar(verbo em —izar) de que ndo se tem noticia efipgro
substantivo oba-obaizacép por meio da inclusdo do sufixoc&e (formador de
substantivos femininos derivados de verbos) (FLORBE&ERNES, 2004).

A derivacdo parassintéticacaracteriza-se pela juncao simultanea de um prefix
de um sufixo a uma basprefixo + palavra base + sufixo Atualmente, pode ser
observado um aumento de ocorréncias de formacOessspatéticas, com bases
substantivasesburacar(de buracg, embananar(de banang, engaiolar (de gaiola),
engraxar(degraxa), enlatar (delata).

Um outro tipo de processo denominaesaversdoou derivacdo impropria, que
se caracteriza por ser um processo de reutilizagdiaque uma palavra usualmente
pertencente a um dado paradigma é utilizada confosse de outro, ocupando sua
posicdo e funcdo. Por exemplo, se uma palavra & miéizada como verbo, pode ser
usada como substantivo (com valor de um substastiveequéncia frasal especifica).
Se se considerar a palawtbar isoladamente, a tendéncia é classifica-la combover
Porém, a sequéncia “Olhar critico” deixa bem ctatdilizacdo da mesma palavra como
substantivo, apesar de nao aparecer o artigo aletede o nome.

A derivacao delocutivase caracteriza por verbos derivados de uma locggéo
passam a denotar uma atividade do discurso. Asgim, frase que costuma ser dita
como parte de uma determinada situacéo pode sa& tomome dessa mesma acgéo ou
situacdo. Fléres e Vernes apresentam o0s seguixegsptos: Ela esta muitoheguei

Ela é cheia dado-me-toqued-oi umdeus-nos-aada quando o diretor chegou a sala.

3.2. Composicao

A palavra composta, na visao funcionalista, mogma e semanticamente
constitui um unico elemento e, usualmente, ndosapta formas recorrentes, o que a
distingue da unidade constituida por derivacdo.eP@velar carater subordinativo,
coordenativo, sintagmatico ou acronimico.

A subordinacéao lexical entre elementos formadores de compostog [sogbor
uma relacdo de caratedeterminado/determinanteou determinante/determinado.
Quandodeterminado + determinante substanti@gobase determinada (nucleo) constitui
um elemento genérico ao qual o determinante adiaioma especificacdo (caracteristica
relevante). Exemplos:bolsa-pesquisa, carta-resposta, greve-relampagogurse

desemprego, homem-aranh@uandodeterminante + determinagda base aparecem
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segundo lugar. Exemplosurta-metragem, longa-metragem, pouco-preco, rdaio-
dinossauromania

Também pode ser observada a existéncia de formagdssantivas, nas quais o
primeiro componente € uma base verbal a que sedinhoa um outro termo, que
desempenha a funcao sintatica de objeto diretae$1é6 Vernes (2004) apresentam
como exemplo a palavrgpara-quedas no seguinte fragmento: O general foi
interrogando outros soldados sobre o comportammenselva, as fagcanhas das batalhas,
os saltos dgara-quedasetc. (Almanaque Gaucho. Zero Hora. Porto Alegrag8.
2002. p.62n:FLORES E VERNES, 2004:75).

Na composi¢do coordenativaa funcao sintatica de coordenacgdo é exercida pela
justaposicdo de substantivos ou adjetivos, istbeébases com a mesma distribui¢ao.
Exemplos: colecdooutono-inverno, cantor-autor, arabes-israelensgd ORES &
VERNES, 2004).

A composicdo sintagmatica se caracteriza por envolver no processo
composicional varios elementos frasais e ndo nadesgente apenas dois. Os
integrantes de um segmento frasal que constituem composicdo sintagmatica se
encontram numa relacdo sintatica intima, tanto ohimgfca quanto sintaticamente, de
forma a constituirem uma U(nica unidade léxica. Méerior do sintagma, 0s
componentes do item lexical conservam as relag@sagicais caracteristicas da classe
a que pertencem. Em geral, a estrutura pode senigada em vias de lexicalizagéo,
por isso ndo costuma aparecer unida por hifen.

Uma formacao sintagmatica esta lexicalizando-sedpado admite a insercéo de
outro elemento linguistico em sua estrutura, pEse implica a alteracdo semantica do
conjunto. Exemplocamacada de pau, abraco de tamandua, o canto ae cestdmago
de avestruz, lagrimas de crocodilo, memoria deaelef, olhos de lingeetc (FLORES
& VERNES, 2004).

Outro tipo de composicdo é o formado pglas ou acronimia, em que uma
sequéncia de palavras constituintes de um sintdggsal € reduzida de modo a se
tornar mais simples e mais eficaz no processo daigizacao. A formacéo das siglas
pode fazer uso das letras, silabas ou letrasl&silaiciais das palavras que a compdem
(FLORES & VERNES, 2004). Exemplos: ARPA = AdvancBeésearch Projects
Agency, ARPA = Associacdo Riograndense de Proteg#o Animais, ULBRA =
Universidade Luterana do Brasil, WWW = Wide WorlebY etc..



3.3 Outros processos

Além dos processos de derivagdo e composicdo, degonfuncionalismo, a
lingua pode apresentar outros processos de forntcgalavras que sao: reduplicacao,
onomatopeia, extensdo de sentido, abreviacdo @cé@oce cruzamento vocabular),
estrangeirismo e neologismo.

A reduplicacdo de sua parte, constitui um processo pouco pnauporém
presente no portugués atual. E um modo econdmidadiar a repeticdio de uma dada
acao (economia discursiva). Exemplotr@nca-trancando acabava mais. O dia inteiro
foi um lufa-lufa medonho.

A onomatopéia € um processo fonolégico de criacdo de palavramsngue
imitam certos sons, traduzindo a sensacéao do chaivile que, ao produzir uma dada
forma, a forma produzida € apropriada ao seu $igwid, embora a palavra nao denote
afetivamente quais sdo o0s sons reproduzidos ou gxalamente a sua fonte
(simbolismo fonético) (FLORES & VERNES, 2004). Ex#m Tintin.

A extensdo de sentiddprocesso semantico) consiste em uma outra forena d
ampliar o léxico. E o processo responsavel por mudaconjunto de morfemas
referentes a uma unidade Iéxica, acrescentandsiffmficacbes novas por meio de
transposicdo metaforica. O resultado é o acrésdienama nuanca de sentido novo a
um termo ja conhecido que passa a ser utilizadoocdm habito ou com outra
significacédo. Exemplo: Ela tem usaminhdode problemas (FLORES & VERNES,
2004).

Outro processo que pode ser observado € a atoaleeténdéncia abreviacaa
Muitos processos de reducao de palavras e expeessti# ocorrendo e sao utilizados
em contextos sociais bem especificos (FLORES & VERN2004). Entre os diversos
tipos utilizados, cita-se alerivagdo regressiva processo através do qual um
substantivo deriva-se de um verbo. Exempleschacerechacar,rejeicacrejeitar,
descarregedescarregagmassosmassarsufocesufocar, etc.

A truncacdo e o cruzamento vocabular podem ser revelados como dois
processos similares muito produtivos que por veeeselacionam. Aruncacdo € um
tipo de abreviacdo, em que uma parte da sequémdizal é eliminada (FLORES &
VERNES, 2004). Exemploseuro (europeu),rebu (rebuli¢co), coq (coquetel),confa
(confusé@o), proleta (proletario), su (sucesso),melé (melodrama),longa (longa-

metragem).



O cruzamento vocabular ou amalgama lexical consiste em um tipo de
composicao em que se misturam de forma arbitrédngpeevista dois ou mais lexemas,
constituindo um recurso da funcéo poética da liggoa quase sempre com finalidade
expressiva particular e circunstancial, e podeeeeontrado tanto no discurso literario,
como nos discursos humoristico-satiricos e comguaialicitarios (AZEREDO, 2002).
Este processo consiste na reducédo de duas baspemas de uma das duas bases, que,
privada(s) de parte de seus elementos, passa tituionsn novo item léxico (FLORES
E VERNES, 2004). Exemplos:

brasiguaio( brasileiro + paraguaio) showmiciogshow + comicios)
baianeiro(baiano + brasileiro) futevolei(futebol + volei)
bebemorarbeber + comemorar) expoesigexposicao + poesia)
cantriz (cantora + atriz) bebemorar(beber + comemorar)

democradurgdemocracia + ditadura)

Entre os usos atuais e menos previsiveis do pracesabreviacdo, citam-se 0s
textos dos anuncios classificados e aqueles widzaas salas de bate-papo da internet.
A busca de contracdo, encolhimento, ou seja quab fermo que se use para indicar
essa tendéncia, jA se expressava nos telegrambss, I[der vezes, o receptor nao
conseguia decifrar a mensagem, dada a drasticidmdgiminacédo feita (FLORES &
VERNES, 2004).

Outro processo de formacdo de palavras @stoangeirisma O contato entre
povos de culturas e linguas diferentes tem comeeampréncia uma maior circulacao de
influéncias culturais entre 0s grupos — comemomgcibstrumentos, nomes proprios,
tudo é objeto de interesse e novidade. Uma cuttostuma ser a doadora, e a outra, a
incorporadora mais frequente. A assimilagdo devpadaestrangeiras acontece como
parte de um processo de assimilacdo que ndo € sapegaistico, mas cultural
(FLORES & VERNES, 2004).

No Brasil, os estrangeirismos foram sendo incogmsgyelo portugués ao longo
do tempo, e a sua incorporacdo implicou a assiévlagpncomitante de habitos,
tecnologias e artefatos por eles designados ndugau de origem, aqui se aclimando
(FLORES & VERNES, 2004).

De inicio, a palavra estrangeira € sentida comm@amgtira, como estranha, e por

isso é tratada como tal. Comeca, entéo, a altedsg@oonincia, a adaptacao da palavra

&



ao sistema fonologico da lingua importadora e, eguigsa, a modificacdo da escrita.
Exemplo:stress— estressgshow marketing cross countryshopping centeronline e-
mail, etc (FLORES & VERNES, 2004).

A fase de integracdo do neologismo por empréstiote [ser manifestada atraves
da adaptacdo grafica morfolégica ou semantica. Sealavra for um verbo,
normalmente recebe -ar/-izar (sufixo formador debeg de primeira conjugacao —
copidescar, deletar, bipar, estressar, dopar, @mprivatizar, e se substantivo, pode
receber um sufixo formador de substantivos, pomgie, -gem copidiscagemOcorre
também a adaptacdo semantica, pois a palavra adaoganha ou perde nuancas
significativas na lingua importadora (FLORES & VERS| 2004).

Com base nos estudos da morfossintaxe, comecou-@esexrvar que novas
construcdespeologismos estdo ocorrendo com razoavel frequéncia, a firootbeirem
lacunas em diversos niveis gramaticais. S&o palagraxpressées que nao estao
relacionadas na grande maioria dos dicionarios, s&ms duvida, podem passar a fazer
parte de seus verbetes, na medida em que a forrdacéada uma delas remete a um
desenho ja tracado por outros termos (FLORES & VEBN2004). S&o exemplos:
roseanar, denuncismo, terremotozinho, flexibilizagghumba la catchumbatc.

Apesar de causarem possivel estranhamento, tardoapgaeles que as formam
como para os que as percebem, elas surgem jusaem@nfuncdo da busca daer
melhor Cabe lembrar que o nivel de linguagem do falaie interfere na criacao
desses vocabulos. Tanto o individuo do nivel popgleanto o do culto conseguem
manipular o campo lexical de que dispdem, istoas, mhorfemas ja conhecidos (até
inconscientemente), e, através de processos dsyamsnstroem novas palavras, visando
unicamente a clareza da exposicéo da sua ideiaRESC& VERNES, 2004).

O conhecimento linguistico aprimora a capacidadéat@mte na criagcdo de novos
vocabulos. A lexicografia pode se ver, muitas veeasente de atualizacdo. Com uma
coletividade numerosa como a que se tem e possuitoum campo lexical limitado,
as unidades que surgem, como formas recorrenteg @aytem de outras produtivas,
precisam ser registradas e reconhecidas, parateewb acervo cultural cuja historia
respeite a dindmica da propria lingua (FLORES & YWES, 2004).

Os recursos de derivacdo e composicdo devem spoifg, para assegurar aos
membros da comunidade linguistica o direito datigritade Iéxica e ndo sO para

demonstrar o modo de formacao das unidades jentast



Metodologia

Esta pesquisa, de cunho dedutivo, caracterizat®® sendo predominantemente
qualitativa, embora também utilize dados quantibsti Seu objetivo principal é
examinar, sob a o6tica da visédo funcionalista, casebem Fléres e Vernes (2004), os
processos de formacdo dos nomes de alguns aclamidafue se encontram a venda
nos ambientes comerciais do pais. A pesquisa tarpb&iende identificar, dentre esses
processos, aqueles mais produtivos sob o pontetienaorfoldgico.

Apébs a definicdo do corpus, buscaram-se, durargegando semestre de 2009,
em supermercados de Cachoeira do Sul e de Sania, R&; além de sitios na internet,
as denominacdes utilizadas pelos fabricantes paefeoido produto. Reuniu-se um
total de 29 nomes de diferentes tipos de achodmatem pod, dos quais 21 foram
escolhidos para formar o corpus por apresentar@ectxs mais produtivos para uma
andlise morfoldgica.

Por fim, os 21 nomes foram analisados e selecienan duas categorias
distintas. A primeira diz respeito aos elementos cpncorreram para a constituicdo de
cada nome, e a segunda, ao processo especificondacfio de cada nome. Logo apés,
tais categorias foram divididas em subcategorigglictadas na secao “Resultados e

Discussao” deste trabalho.

Resultados e discussao

A palavraachocolatadoderiva do substantivehocolate (radical chocola), ao
qual é acrescentado o prefixo latiag indicador demovimento para; aproximagao;
direcag e o sufixo nominatado que indicaposse; matéria, quantidade; instrumento.
O resultado final € uma palavra que signifecuilo que se parece com chocolate ou
que tem chocolate

Para ser realizada esta pesquisa, foram coletadoseguintes nomes de
achocolatados: Brascau, Chocant, Chocobom, ChdtoliGhocolike, Chocomel,
Chocomix, Chocétimo, Chomax, Garotada, Magico, BesdNesquik, New Choco,

Ovomaltine, Pluslac, Qualimax, Supercau, Toddyferexocopinho e Yupi.



A primeira categoria de andlise forneceu as patag@e concorreram para a
constituicdo de cada denominagdo. De acordo com semes, esses achocolatados
podem ser reunidos em seis grupos distintos:

* Grupo 1 - Denominacdes que fazem mencéo a paténaeolate, acrescidos de
um radical ja existente na lingua portugue€aocamel, Xocopinho.

* Grupo 2- Denominagdes que fazem mencéo a palekicolate, acrescidos de
um radical de lingua estrangeiraChocdight, Chocdike, Chocanix, New
Choco.

e Grupo 3 - Denominacbes que fazem mencdo a palavoaolate e sédo
acompanhadas de radicais adjetivdShocant, Chocdom, Chodtimo,
Chomax.

* Grupo 4 - Produtos que fazem mencdo a palavaadl: Brascau, Nesau,
Supecau.

» Grupo 5- Denominagfes que possuem, em seu nome, outros nenipe da
formula do produtoOvomaltine, Plugac.

* Grupo 6 - Denomina¢des em que ndo ha referénc@adachocolateou a
cacau Garotada, Magico, Nesquik, Qualimax, ToddyfereMigoi.

Pelo exposto, observa-se que varias sdo as palpvegsodem entrar na formacéo

do nome de um produto, o que € bem explorado pela/dade dos fabricantes.

Como segunda categoria de analise, esta pesquBac®ipou em identificar os
processos de formacdo de cada nome dos achocalatddsse ponto, repetiu-se a

diversidade de recursos, o0 que esta exposto arsegui

e Grupo 1 — Denominacdes formadas pamcacdo vocabular +cruzamento

vocabular

1. Brascau— Brasil + cacau —ha uma reducdo das duas palavras (Brasil =
bras Cacau =cau), em que a primeira mantém seu comeco e a segunda
seu final. Ao se justaporem as abreviacoes, foenaasa palavra nova, que
indica que a producédo € nacional e que o cacadaguparte da férmula é
brasileiro;

2. Chocant — chocolate + chocante- ha uma reducdo das duas palavras

(Chocolate =chog Chocante hocanj. Como as duas palavras possuem as



primeiras letras iguais, as duas podem entreceess radicais (uma parcial
e outra totalmente), construindo um composto istamete que se enquadra
no conceito funcionalista de cruzamento vocabukarembalagem do
achocolatado traz a seguinte sugestao: “Chocagite: geu dia” (a imagem
da embalagem estd em anexo). O nome do produtamente com a
sugestao feita na embalagem da a ideia de quepesigo é uma rica fonte
de energia e que quem o utiliza tera um dia checant

. ChocoBom — chocolate + bom- ha uma reducédo da palavra chocolate
(chocg e um acréscimo (justaposto) do adjetbam A embalagem desse
produto também traz uma informagdo importante: ‘BoDM: o
achocolatado da familia!”. Ou seja, € aquele adatexo ideal para todas as
pessoas da familia: para quem gosta de achocolatagw com leite, para a
mae que vai fazer um bolo, pois é Bom, de qualidgdstoso e deve ser

barato também.

. Chocomel— chocolate + mel o substantivo chocolate é reduzido a forma

choco e depois a palavranel é justaposta a ele. Na composicdo desse
produto, além do chocolate, indispensavel, ha tamiél.

Chomax — chocolate + maximo— as duas palavras sédo reduzidas
(Chocolate =cho, mdximo =maX. Nesse caso, acontece uma reducao
diferente das que acontecem nos outros nomes em palkavra chocolate é
utilizada. Neste composto, a palavra é reduzidana unica silaba que,
sozinha e fora do contexto, ndo possui sentidonalgenquanto os outros
compostos utilizam a forma reduzida “choco”, quedai & compreensivel,
esta utiliza a abreviacao “cho”, que isoladameatetem significado.

. Chocotimo — chocolate + 6timo— a primeira palavra da composicao é
reduzida (Chocolate shocg e ap0s a abreviagédo ela se une (aglutina) ao
adjetivo 6timg, adotando sua acentuacdo. Segundo Maingueneab) (230
nomes onde houver um adjetivo qualificando posttieate o produto seréo
nomes persuasivos, dos quaisocotimo, Chocant, Chocobom e Chomax
sao exemplos.

. Xocopinho — xaropinho + chocolate- ha a aglutinacéo da palawiaocq

gue passa a sefocq com Xaropinho (personagem que fazia parte do

“Programa do Ratinho”, no SBT) havendo um totakemrizamento dos



8.

dois substantivos. O apelo comercial aqui é basfante, pois faz referéncia
a produtos bastante populares e frequentes nastiberasileira.
Qualimax — qualidade + maxima— ha a reducdo das duas palavras

(qualidade =guali; maxima =maX e a justaposicdo das reducoes.

Grupo 2 - Denominacdes formadas poancacdo vocabular +cruzamento

vocabular de modo a resultar uma forma hibrida.

1.

Nescau— Nestlé + cacau- ha uma reducdo das duas palavras que formam
esse composto. A primeifdestlé diminutivo da palavra alem@est(ninho

de passaro) é reduzida a forMes e a segundeacay que € reduzida@au,
unem-se. Normalmente, os produtos da empresa &estb caracterizados
pela presenca déles- no nome do produtoNgsau, Nesafé, Nedon,
Negqquik, Nedit etc.).

Chocomix — chocolate + mix— a palavra chocolate é abreviadhocg e
depois ela se justapde a palavn&, originaria do inglés. Essa palavra
significa misturar, unir, combinare, neste contexto, ela faz referéncia ao
objetivo do produto, que é um achocolatado paratiezado em receitas de
bolos, tortas, sobremesas etc.

Chocolight — chocolate + light— primeiramente a palavra chocolate e
reduzida ¢hocg e depois a ela é acrescida a palaight, que € um
empréstimo da lingua inglesa, muito utilizado nbmentos, juntamente
com o empréstimaliet A palavralight significa a reducdo da adicdo de
acucar no composto. A utilizacdo dessa palavraomeendo achocolatado é
um recurso das industrias alimenticias para chamaencdo das pessoas
gue tém problemas de diabetes (normalmente consarsehety ou que
nao querem engordar (muito), principalmente as erath

Chocolike — chocolate + like— neste caso, acontece 0 mesmo do composto
anterior, em que o substantivo chocolate é redufitiocd e a ele se
acrescenta a palavra de origem ingldsaque indica um verbagpstar de,
querer, desejgr

Nesquik — nestlé + quik— como ja mencionado anteriormente, a palavra
Nestlé se reduz a forniNes junta-se a palavrguik, que vem do ingléguick

e quer dizerapido, ou seja, € um achocolatado que dissolve maido&pie

0S outros.



6.

New Choco— new + chocolate- a palavranew,que vem do inglés e quer
dizernovq justapde-se a forma abreviada de chocotdtecd, mas nao ha
uma unido de fato, pois as duas palavras estaoasigauma da outra. A
denominacéo indica que o produto € novidade noaderc

Toddyferente — toddy + diferente- a primeira palavra da composicao é o
nome/marca de achocolatadbsddy,caso semelhante ao que ocorre com a
Nestlé. A diferenca principal para as denominagi@eblestlé € que o nome
“Toddy” ndo € reduzido e a segunda paladiefentg é aglutinada a essa,

adotando o “y” como vogal de sua primeira silaba.

Grupo 3 — Denominacgdes por conversao.

1.

Garotada — o0 substantivogaroto utilizado nessa denominacéo, faz
referéncia a marca/fabrica de chocolates “Garota’ede é acrescentado o
sufixo -ada que, aqui, indicguantidade Este achocolatado é feito para que
as criancas (garotos) o consumam.

Magico — a palavramagico € um substantivo comum e também um
adjetivo, mas neste contexto se transforma em umerréprio, que muda
de status ao denominar um produto que adquire didgda de

extraordinario, de irreal sabor.

Grupo 4 - Denominagcdes que utilizam derivacdo xyaéfi+ cruzamento

vocabular.

1. Pluslac —plus + lac — a palavrglus vem do latim e quer dizenais o

radicallac também vem do latim e signifiteite. O processo utilizado para
a denominacdo deste achocolatado contempla, acadondas anteriores,
uma justaposicao entre um intensificador e um anhbigb reduzido, ambos
de outra lingua que ndo o portugués. Nao se podemaafque seja
hibridismo nem que seja apenas reducdo. A denoaovnae justifica,
porque o produto € uma mistura de chocolate emagod leite em po,
aludindo a um leite de qualidade superior aos eufyois contém mais leite

que os concorrentes.

2. Supercau— super + cacau— a palavraacaué reduzida ¢au e a ela é

anteposto o prefixo latinsuper-que indicaexcesso, intensidadéem-se,



entdo, um caso de derivacao prefixal de uma palqueasofreu reducao

vocabular.

* Grupo 5 — Denominagédo obtida através de composgigéooordenacao.

1. Ovomaltine — ovo + malte + ine— ocorre a justaposi¢cdo dos componentes

do achocolatadmfo+maltd e a essa unido se acresw E um exemplo de

composicao mesclado com derivagao.

* Grupo 6 - Denominacao por onomatopéia

1.Yupi — O nome deste achocolatado tenta representar endéisom que as

pessoas (mais especificamente as criancas) fazeandoestao contentes, por

exemplo, quando provam um alimento gostoso. Azafjio do “y” € um

recurso estilistico utilizado pelas indastrias aliticias que visam, também, a

chamar a atencdo dos consumidores, transformarmfoduto em algo mais

moderno, atual.

Cruzando-se os dados obtidos na analise, podersgrgio 0 seguinte quadro

resumitivo:

Quadro 1 — Resultados das categorias de analise

processo Abreviacao
Truncagao +
+ cruzamento | Converséo] Derivacdo| Composicdo] Onomatopeia]
cruzamento = prefixal por coord.
componente hibridismo
Chocolate Chocomel
+ Xocopinho
rad. subst. port,
Chocolate Chocolight
+ Chocolike
rad. inglés Chocomix
New Choco
Chocolate Chocant
+ Chocobom
rad. adj. port. Chocétimo
Chomax
Rad. Brascau Nescau Supercay
+
cacau
Outro Pluslac | Ovomaltine
componente

&



da formula

Sem Qualimax Nesquik Garotada Yupi

referéncia Toddyferente ] MAagico
direta a

chocolate ou
a cacau

Retomando os conceitos de Maingueneau (2005) apeels no inicio deste
trabalho, conclui-se que o0s nomes analisados toestj na grande maioria,
designacbes neoldgicagois fazem circular novos nomes. Porque constsuita
varias maneiras, evocam unidades lexicais difesemtiazem trabalhar o imaginario do
consumidor, como, por exemplGhocant, Xocopinhe Toddyferente

As designacdes desviadgzresentes no corpus correspondem as maiéasco
Garotadae, por extensad upi que exploram os valores semanticos de unidada®s ja

circulagéo.

Conclusao

Esta pesquisa preocupou-se em descrever como ar@mecesso de oneonimia
(AZEREDO, 2002), tendo como corpus 21 nomes de asame achocolatados
disponiveis em supermercados e em sites comedeiaigeb.

Observando-se os nomes analisados, constata-sesqfabricantes apresentam
uma tendéncia muito forte a abreviacdo das palaerammbém uma tendéncia
expressiva ao unir dois nomes para designar sedsifos. Normalmente reduzem duas
palavras e as unem das mais variadas formas pissdtwvenando o que Maingueneau
denominadesignacéo neoldgica

A analise demonstrou também que, nos processasagéa dessas marcas, varias
palavras, especialmente de lingua inglesa, saadzadils para intensificar as
qualidades/propriedades atribuidas ao produtoe3thtégia visa tdo somente a atrair
0s consumidores e atribuir aos produtos qualidadesiernas e prestigiadas
internacionalmente.

A existéncia desses mecanismos formadores de aneonpermite o
enriquecimento do léxico de um idioma. Como se gadémente deduzir, o Iéxico das

linguas vivas nunca se esgota. Ele esta abertonoaas e diferentes contribuicdes,

&



suprem problemas de comunicacdo que ocorrem nanddgenento dos diversos
ramos da atividade humana (arte, ciéncia, técpickitica etc.). A lingua é, portanto,
um organismo Vvivo que espelha a dindmica do poeoaqutiliza. Consequentemente, o0
progresso das diversas areas da atividade hum#srande a criacdo de novas palavras
ou a reformulacéo das antigas na lingua.

Esse carater mutante e inovador € que faz da limgaapaisagem em perpétua e
acelerada transformacéo. O léxico, por exemplo pada de se multiplicar.
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Anexo A
llustragOes relativas a algumas denominacgdes de adwolatados selecionadas para
esta pesquisa
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