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RESUMO: A nomeagdo de produtos, estabelecimentos ou iig§i#tsi pode passar por varios processos de
formagdo, muitos deles mais semanticos que moifmég Ao examinar alguns nomes de
marcas, Maingueneau (2005) denomina-os designaigmsadas. Este artigo tem por objetivo analisar as
ocorréncias de designagfes desviadas em dez felpetdicitarios, que circularam, livremente, na &on
urbana da cidade de Santa Maria, RS, no segundessende 2009. Os resultados apontam que, do total,
66% das ocorréncias séo evocadoras de lugar, de quario topdnimo exerca funcéo atributiva em nomes
de moveis e estofados.
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ABSTRACT: The nomination of goods, settlements or institigiacan go through many formation
processes, many of them more semantic than morgicol®8y examining the names of some marks,
Maingueneau (2005) calls them diverted designatibhs aim of this paper is to analyze the occuesraf
diverted designations in 10 advertising brochuheg freely surround the urban district in Santa imaity,

on the second semester in 2009. The findings mainthat, from the whole, 66% occurrences are dixaca
of place, in a way that the toponym exerts attiilgufunction in names of furniture and upholstered.
KEYWORDS: diverted designation, toponym, advertising, mofpgg.

INTRODUCAO

Atualmente é muito comum encontrarmos a venda necade produtos que
apresentam os mais variados, e até estranhos, ndalefato é devido a importancia do
marketingsobre bens de consumo, ja que a homeacéao terarsigwocedimento bastante
eficaz para promover a visibilidade e, consequeaté®) aumentar o faturamento das
empresas.

No jogo semantico, varias estratégias sdo impasaniesignacdes desviadas, uso de
sobrenomes ou de apelidos, cruzamentos vocabutatesg;0es, repeticoes, dentre outros
(MAINGUENEAU, 2005; FLORES E VERNES, 2004). Dessarnfia, € interessante
destacar a distincdo entre um “Estofado Pefjuenum “Estofado Andrea”. A grande
questdo é o valor semantico que o substantivo ipr@e lugar evoca em determinado
produto, qualificando-o. Cabe enfatizar que “Pefuiteste caso, ndo € apenas um
substantivo proprio, mas € a palavra que singaaritambém caracteriza “Estofado”.

Este trabalho trata do processo de nomeacdo emfaleetos de lojas de
departamentos, coletados no ano de dois mil e maveidade de Santa Maria, Rio Grande
do Sul. O objetivo deste trabalho € identificars fiolhetos, como acontece a nomeacéo,
especialmente através de designacdes desviadasanBas debater a importancia do uso
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% Assim grafado em um dos folhetos analisados.
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desse mecanismo para a caracterizacdo dos prodetoacordo com a teoria de
Maingueneau (2005).

O trabalho apresenta uma abordagem qualiquanséitatilDbemonstramos
primeiramente todas as designacdes desviadas qaeteamos nos folhetos. Em seguida,
classificamo-las em categorias e posteriormentesdmategorias, segundo a natureza da
denominacdo. Também utilizamos graficos para dusts dados encontrados. A partir dai,
comparamos o0s resultados obtidos aos achados deghdmieau (2005), hipotetizando
sobre os motivos de determinados usos.

Neste artigo, inicialmente fazemos algumas cons@d®s sobre morfologia e
processos de nomeacdo. Logo apos, apresentamodlise aralizada e os resultados
obtidos.

1. REVISAO DA LITERATURA
Morfologia € uma palavra de origem grega, consl#tudle dois radicaismorfo
(forma) +logia (estudo, ciéncia). Refere-se ao estudo da formagkoestrutura, da flexao

e da classificacao das palavras.

Uma definicdo de morfologia que a considere comocomponente separaclo
da sintaxe e tendo como unidade minima e maximasele objeto,
respectivamente, o morfema e a palavra seria: pargramatica que descreve
as unidades minimas de significado, sua distriloyigariantes e classificacao,
conforme as estruturas onde ocorrem, a ordem qupaot 0S Processos na
formacéo de palavras e suas classes (CABRAL, 19729).

E interessante ter consciéncia de que a linhatestfista redefiniu o objeto da
morfologia que antes era a palavra e passou ergéo @ morfema. Compreendemos com
isso que Morfologia, nesta concepcéo tedrica, gtude e descricdo dos morfemas (signos
minimos da lingua), isto é, a estrutura internaata palavra.

Na perspectiva gerativista, o centro de estudo dedibgia € a producédo de novas
palavras. Quanto a teoria funcionalista, hd a prg@cdo com os aspectos comunicativos e

sociais que recebem a énfase na analise do saphifisemantica).

As relacbdes entre semantica e gramatica ndo sadixadds, mas
interpretativas, ndo sendo nem recomendavel pemgongue cada elemento
significa isoladamente, para ndo falsear a readidadio a obrigando a
enquadrar-se a um modelo formal preexistente (FL®YIRB04, p.61.

Determinam-se tradicionalmente as classes gransti® acordo com as suas

propriedades semanticas, morfoldgicas e sintatkcg@sr dessas diferentes visdes, todas as
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orientacdes tedricas reconhecem que héa classesatipais que sao utilizadas pelo falante
para expressar/representar/construir os enunciadasredo (2004, p. 74) reforca essa

visdo ao afirmar:

O mundo é constituido de seres aos quais associjampsedades, e que tanto
entre os seres quanto entre as propriedades exigtlwdes; os seres sao
nomeados pelos substantivos, as propriedades g@eseas pelos verbos e
adjetivos, e os conectivos se encarregam das esld@é@ZEREDO, 2004, p.74).

Quando um substantivo indica a totalidade dos s#rasma espécie, designando-os
em termos de suas propriedades essenciais, podkmosiina-lo de substantivo comum,
mas, quando realizamos a designacdo a um detemnindividuo da espécie, a um ser
particular, utilizamos um substantivo préprio. @er@o com Neves (2000), o substantivo
proprio realiza a designacado individual dos elemend que se refere, ou seja,
identificando um referente Gnico com identidadéintia dos demais referentes.

Entretanto, no uso corrente da linguagem, por Gasstie economia linguistica, os
usuarios reutilizam as palavras em novos contexta® mesmo cruzam as ja existentes,

atribuindo-lhes funcdes diferentes no enunciado.

1.1 Nomes de marcas e produtos

Maingueneau (2005), em trabalho referente a nornedegdprodutos através de
substantivos proprios, defende que a marca sona€igigire sentido ao ser relacionada as
denominacdes de categoria de produto e ao proBai@a o autor (2005), marca € uma
forma de nome préprio que designa uma Unica ergid@doricamente a marca teria a
func&o deconceptorde um produto sendo responsavel pela qualidade.des

Na visdo de Maingueneau (2005), a categoria deupvottm sua denominacgao
expressa por nomes ditos “comuns”, ou seja, ostautings comuns. A sua importancia
esta na funcéo de classificar, a partir de detexdus atributos predefinidos, um conjunto
de produtos. Em oposicéo, 0 nome de produto $&tde um substantivo proprio, contudo
nao designa um individuo Gnico como a marca, masiwmero ilimitado de mercadorias

idénticas.

Mesmo que um nome de marca seja fonético e ortograénte idéntico a uma
palavra do Iéxico ou mesmo a um grupo nominal (Readoute”) ou adverbial
(“Comme ca des Halles”), ao mudar de estatuto ddgiiee novas propriedades:
as de um nome proprio (MAINGUENEAU, 2005, p. 215).
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O nome de marca € utilizado com a letra inicialisaila sem artigo sem variacao
de numero, recebendo os tragos de um agente hurBaisbem, segundo o autor, trés
formas de nomes de marca: as siglas, os nomes baraars nomes evocadores. As siglas
sdo formadas pelas primeiras letras de um grupgati@vras. Exemplo: BC (Banco
Central). Os nomes humanos sdo apresentados coserete humanos que tanto podem
ser reais como imaginarios.

Enfocaremos a questdo que se refere aos nomesrda macadores, pois assim
consideramos 0s nomes de algumas marcas que studladas mais adiante no artigo.
Neste ambito, a marca que se utiliza de um neweeadorpossui o intuito de remeter as
caracteristicas dos produtos. Dentro deste eixmnoe da marca pode ocorrer através de
designacdes neoldgicas (novos nomes) ou por intkondé designacdes desviadas.

Delimitaremos o foco de analise para as designaigmsadas, pois € esse fendbmeno
gue ocorre com as marcas encontradas nos folhN&ste sentido e de acordo com
Maingueneau (2005), as marcas exploram os valeredrgicos de unidades ja existentes
(em circulac&o), que podem ser um nome proépriostankivo proprid) ou de palavras da
lingua.

As designacgOes desviadas, neste caso evocadolagalepassam por um processo
de ressignificagcdo e aproximam-se da mudanca se@antais do que a morfoldgica,
conforme Cunha e Cintra (2001) e Azeredo (2004)désignacfes sdo estratégias que se
apresentam como meios eficientes no angulo da gidéadie, pois se fundamentam no
valor semantico de determinados termos. E evidgnge o uso deste recurso deva ser
adequado ao produto vendido. Os nomes de prodotbéta sdo nomes préprios, que
podem ser siglas, uma designacdo neoldgica ou smiodge nome comum ou proprio. A
designacdo desviada que utiliza o nome préprio padeleotar o contexto historico,

geografico e seu significante.

3. METODOLOGIA
Este trabalho constituiu uma pesquisa de caratetiuo, cujo resultado foi buscado
a partir dos dados coletados nos folhetos. Busc&amosmentar o trabalho nas teorias de

Cunha e Cintra (2001) sobre a derivacao impropemé\zeredo (2004), tendo em vista a

4 Fazemos uso desta nomenclatura relacionando-aram tque possui a mesma funcdo de acordo com
Cunha e Cintra (2001).
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teoria de Maingueneau (2005) sobre a designac&mdas A metodologia da pesquisa €
qualitativa e quantitativa.

Primeiramente, foram coletados dez folhetos deslajae realizam a venda de
eletrodomésticos, moéveis e eletrénicos. A coletddizeu-se entre os meses de junho a
dezembro no ano de dois mil e nove, na cidade d¢aSdaria, Rio Grande do Sul.
Através desse material, observamos as denominagiebuidas aos produtos
especialmente aqueles com designacao desviada. ghir,seos resultados foram
computados e analisados, tendo em vista a frecquéasidesignacoes.

Em um terceiro momento, classificamos as desigsa@ieontradas em quatro
categorias: sala, quarto, cozinha e camping e.lapgo apés, novamente realizamos uma
subcategorizacéo, observando as peculiaridadesggnemes dos produtos apresentavam.
Por fim, os resultados foram analisados e comparatcavés de graficos com a
porcentagem de cada caso, categoria e subcateDesta forma, podemos refletir sobre
0s dados e obter conclusdes sobre as denominag®@adhs e a sua funcdo nos folhetos.

4. RESULTADOS E DISCUSSAO

Durante os meses de junho a dezembro de 2009, foodetados dez folhetos dos
seguintes estabelecimentos: Becker (08/2009 e Q9)2®enoit, Big, Certel, Colombo,
Deltasul, Herval, Manlec e Obino. N&o foi encontraem nenhum folheto o uso de
designacdo desviada para eletrbnicos (computagdeyidores geladeira, aparelhos
celulares, lavadora de roupa, etc.). O uso dessee§s0 € mais comum em moveis e
utensilios domésticos.

Os dados coletados foram divididos nas seguinteg@aas: sala, cozinha, quarto e
camping e lazer e novamente subdividas em outrbsasegorias. Nao consideramos
designacéo desviada os estrangeirismos como RanegéssAmore, Confort, Pecatto, etc.
O anexo A apresenta a classificacao das designde8emdas encontradas nos folhetos.

O modo mais frequente de designagcdo desviada eadonnos folhetos esta
relacionado com designacdes evocadoras de luga@o—os toponimos. Do total das
ocorréncias, 66% indicam topbnimos e apenas 34%efsgem aos outros casos do
processo de derivacdo impropria. A seguir, o goafiFigural) ilustra o perfil destas
ocorréncias nos folhetos pesquisados.
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DESIGNACAO DESVIADA

34%

@ Topdnimos

@ Outros

66%

Figura 01 Designacédo desviada.
Fonte: autor.

Durante a pesquisa, foram encontradas cento ensegsmavras que se referem ao
processo de designacdo desviada com topdnimosex&doplos disto: Estante Bahamas,
Estofado Sevilla, Rack Bali, Fogdo Monaco, Comodpaiha, etc. Pragmaticamente, os
topbnimos utilizados pelos fabricantes passam aaeiter de atribuidores e o seu valor
semantico € que ira defini-lo. Avaliando tal fatxreditamos que o termo designacao
desviada é o mais apropriado para 0s casos endositnasta pesquisa.

Percebemos que ha uma maior tendéncia do uso tmalg® desviada em nomes
de produtos destinados a sala, pois aparecem &esseito ocorréncias (40% do total de
designacbes desviadas evocadoras de lugar). A tegbda com maior nimero de
designacéo desviada foi a dos “Estofados” comatrentiois casos de uso de toponimos,
tendo em vista todas as outras categorias (cozigharto, camping e lazer) e suas
respectivas subcategorias. Exemplos: Rack LonBadsdo Madri, Cabeceira Mildo, etc.

Apresentamos agora um gréfico (Figura 2) sobreegufincia de denominacgéo

desviada com topénimos em cada categoria (salmhayzjuarto e camping e lazer):

FREQUENCIA DO USO DE
DESIGNACAO DESVIADA

O SALA
10% = COZINHA
8% 40%
m QUARTO
, @ CAMPING E
22% LAZER

Figura 02 Frequéncia do uso de designacéo desviada
Fonte: o autor
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A seguir, analisamos cada categoria e respectivienasnsubcategorias com 0s casos
de designacdo desviada com toponimos - adjetivomsi@erando a categoria “Sala” na
subclasse “Escrivaninha”, foi encontrada apenas der@minacado: Itapema. Tal fato
também ocorreu com a categoria “Mesa lateral”, a@rmmntramos apenas Dubai. Quanto
a subcategoria de “Estante”, encontramos 0s seguiaponimos: Alagoas, Bahamas,
Bavaria, Belize, Chicago, Ménaco e Olinda. Em @a@ subcategoria de “Estofados”
(48% das ocorréncias na categoria “Sala”), encomisa Ameérica, Ametista (2), Atenas
(2), Bélgica (2), Bruxelas, California (2), Cana(lg, Detroit, Fiesse, Fortaleza (2),
Georgia, Japao, Laguna (3), Lisboa, Lyon, LondPesjuin (2), Roma, Savana (2), Sevilha
e Zurique (2). Sobre a subcategoria de “Mesa deaetocalizamos cinco casos com trés
topbnimos distintos: Angra, Dubai e London (3). Nabcategoria “Poltrona”, nos
deparamos com estes casos: Laguna, Mildo (2) e Rampaopodsito da subcategoria de
“Rack”, apresentamos o0s seguintes casos: Bali Bdlo Horizonte, Caioba (2),
Florianopolis, Laguna, Londres, Mildo (2), Moscdurano, Niterdi, Orlando, Salvador
(2), Sion e Troia.

Em seguida, observaremos a Figura 03 com a octardadopdnimos que possuem

suas designacdes desviadas nas subcategoriasada Sal

DESIGNACAO DESVIADA NAS SUBCATEGORIAS
DA SALA

1% 10% @ Escrivaninha

m Estantes

m Estofados

O Mesa de centro
O Mesa lateral

m Poltrona

m Rack

llustracdo 03Designacdo desviada nas subcategorias da Sala.
Fonte: o autor

Avaliando a categoria “Cozinha”, encontramos trirdasete (22%) casos de
denominacdes desviadas com topbnimos. Na subcetetdparelhos de jantar”, ha
apenas o toponimo Verona. Quanto a subcategoridc@Ba deparamo-nos com 0s
toponimos: Madri e Novara. A subcategoria “Cadeiggtesentou apenas dois casos:
Biarritz e Verona. Em relacdo a subcategoria “Cotgjude mesa e cadeiras”, percebemos
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0S seguintes toponimos: Barcelona (2), Lisboa,sP&bma e Valéncia. No caso da
subcategoria “Cozinha Completa”, ha: Dinamarcasdriga, Ilha Bela, Paris, Saara e
Vicenza. Sobre a subcategoria “Faqueiro”, apare€mpacabana (2), Itapua, Lyon,
Malibu, Parati, Pampa e Verona (2). Se observarasn@sibcategoria “Fogao” (a gas),
existem os seguintes topdnimos: Atenas (5), MiBoeg Mbénaco (3). Na subcategoria
“Mesa”, apenas ha uma ocorréncia: Viena. As suboates “Fogao a lenha” e “Panelas”
nao possuem designacdes desviadas com toponimos.

A seguir, podemos observar a Figura 04 que expliiso de designacdo desviada

na categoria Cozinha e a frequéncia em cada s\gocete

DESIGNACOES DESVIADAS NAS
SUBCATEGORIAS DE COZINHA

@ Aparelhos de jantar

m Balcéo

O Cadeiras

& Conjunto de mesas e
cadeiras

m Cozinha Completa

O Faqueiro

o Fogédo a gas

24% 16%

O Fogéo a Lenha
W Mesa

m Panelas

llustracéo 04Designacdes desviadas nas subcategorias de caainh
Fonte: o autor

A categoria “Quarto” apresenta quarenta e sete J28%os de designacdes desviadas
evocadoras de lugar, sendo dividida em sete sugm#s. Na subcategoria “Box”, ha os
seguintes casos: Atlantida (2), Rio Grande (2)jinf\ferona e Xangrila (2). Em relacdo a
subcategoria “Cabeceira”, encontramos as seguiti@séncias: Mildo e Montana. Sobre
a subcategoria “Cama” aparecem: Beverly, Ferrdoaghca, Genova, Italia (2), Madri e
Virginia. Quanto a subcategoria “Criado Mudo”, ammm somente dois casos: Paris e
Itélia. Analisando a subcategoria “Comoda”’, ha smisos: Espanha (4), Itdlia (1) e
Paris(1). A subcategoria “Colch&o” possui os sdgsircasos: Camboriu, Copacabana,
Genova (3), Ibiza, llha Bela (2), Navegantes, Paifoma (2). Por ultimo, a subcategoria
“Roupeiro” apresenta as seguintes designacdesbe& dspanha, Havana (2), Paris (3) e

Veneza.
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Em seguida, apresentamos a Figura 05 que exeraphfifrequéncia do uso de
designacgéo desviada em cada subcategoria de “Quarto

DESIGNACAO DESVIADA COM
TOPONIMOS NAS SUBCATEGORIAS
DE QUARTO
O Box
17% 18% m Cabeceira
4% O Cama
@ Criado mudo
27% 17% o Comoda
13% 4% @ Colchéo
m Roupeiro

Figura 05 Designacéo desviada com topdnimos nas subcategsrde Quarto
Fonte: o autor

Finalizando, avaliamos a categoria “Camping e lagae possui dezesseis (10%)
ocorréncias de designacOes desviadas evocadoragyae Na primeira subcategoria
“Banqueta’, ha duas ocorréncias com Itauna (2).oBmamos na subcategoria de
“Barraca” a denominacdo: Pantanal. Quanto a suelae “Cadeira”, aparecem 0S
seguintes casos: Atlantida, Bertioga, Imbé, Makb8epetiba. Em relagdo a subcategoria
“Churrasqueira”, ha as seguintes ocorréncias: Axiag(8), California e Montana. Sobre a
subcategoria “Espreguicadeira’, encontramos apémdon. Por ultimo, a subclasse
“Mesa” apresenta dois casos Cassino e Riviera.

O gréfico (Figura 06) demonstra a frequéncia do dsalesignacdo desviada nas

subcategorias de "Camping e Lazer”:

DESIGNACAO DESVIADA COM
TOPONIMOS NAS SUBCATEGORIAS
DE CAMPING E LAZER

O Banqueta

7% 1% 13% 7% O Barraca

@ Cadeira

33% O Churrasqueira
33% m Espreguicadeira

m Mesa

Figura 06 Designacédo desviada com toponimos nas subcategsrde camping e lazer.
Fonte: o autor

iddas



O estudo de Maingueneau (2005) propos que toeaigrthcao desviada que explora
o uso de nomes proprios (historicos, geografictts) se apoia sobre termos cuja carga
semantica é forte. Se nos ativermos as designat@®sgadas utilizadas na categoria
“Camping e Lazer” percebemos que todas remeterrisntn ou pontos turisticos, ou seja,
a lazer. A maioria destas designacdes sdo de prame por exemplo: Imbé, Bertioga,
Atlantida, Cassino e Riviera. Desta forma, os uessas designacdes desviadas remetem a
praia que € um destino de muitas pessoas nhas, i@ga®e sugere lazer e descanso.

Observando a categoria “Quarto”, também ¢€ intendssanalisar o uso de
designagcbes desviadas que evocam praia na suhtategp “Colchdes”. Das doze
ocorréncias, seis indicam e evocam a praia. S& €mboriu, Copacabana, Ibiza, llha
Bela (2), Navegantes. Novamente praia relembrausgpaassim o uso destas designacoes
desviadas tem como fungéo remeter a conforto e@tsanquilo.

Analisando a categoria “Cozinha”, é muito freqee uso de designacdes
desviadas que evocam lugares da Europa, principgdnieanca e Italia. A utilizacao
destes locais para qualificacdo de moveis e tahérmterressante, pois tanto a Franca
qguanto a ltalia sdo lugares reconhecidos em todaundo devido a sua gastronomia.
Relacionando o valor semantico desses locais, Ipemoes que indicam comida de
qualidade e, considerando que a cozinha é o looajue se prepara o alimento, o valor
semantico destas designacdes € muito forte.

O uso de designacdes desviadas que evocam lugao estacionadas as
caracteristicas fisicas dos locais que denotam.eRemplo, o “Rack Zurique”, rack
(substantivo) tem através de “Zurique” sua caraaedo. Baseando-se em Azeredo
(2004) e Cunha e Cintra (2001), neste caso “Zutigée € mais o0 substantivo proprio que
indica uma cidade da Suica, mas funciona como ugetiaal da palavra “Rack”. No
entanto, o valor que Zurigue denota, nesta ocaafrie designacdo desviada esta
relacionado a sua funcdo de substantivo, pois derié o centro financeiro da Suica.
Assim, Zurique pode evocar, de acordo com Maingaer(005), tracos semanticos do
lugar que indica. Neste caso, consideramos quetiznfamportancia, prestigio e
principalmente dinheiro.

E importante ressaltar que percebemos um grandedesoomes que designam
lugares da Europa. Tendo em vista 0s cento e faseasos de derivacdo impropria,

oitenta e trés (52%) ocorréncias sao lugares dapaursessenta e oito locais (42%) da
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América, seis (4%) lugares da Asia. Em relacaoricdfregistramos apenas 3 ocorréncias
(2%) de designacdes desviadas que remetem a judddie encontramos nenhum caso
referente a Oceania.

Na Figura 07, ilustramos o uso de designacao diésgaanto aos continentes.

RELACAO ENTRE CONTINENTES E
DESIGNACOES DESVIADAS

4%
0% W
2% ﬁw

= América
42% O Europa
m Africa

O Oceania
o Asia

Figura 07 Relacao entre continentes e designacdes desviadas

Fonte: o autor

E importante ressaltar que os folhetos sdo tamhgores para a disseminacéo do
género. Assim, é significativo percebermos comalesignacdes desviadas que evocam
lugar refletem também o status de determinado Ipger determinada sociedade. Lugares
da Europa aparecem em 52% dos casos, 0 que nosrfsizlerar o status de beleza e de

boa qualidade a que tais locais nos remetem.

CONCLUSAO

Em resumo, concluimos que a designacdo desviadausonde toponimos foi o
recurso mais utilizado pelos fabricantes nos fohetnalisados. Corresponde a 66% das
ocorréncias e o restante (34%) dos casos sdo aubstantivos proprios que designam
nomes de pessoas ou mesmo substantivos abstratos.

Concluimos que o uso de designacao desviada éfmeqisente na categoria “Sala”,
pois aparece sessenta e oito vezes (40%). Compat@aial as categorias, a subclasse que
mais possui substantivos préprios que designanr,lygaém passam a designar um
produto e assim caracteriza-lo, € a dos “Estofad&sicontramos mais locais pertencentes
a Europa do que ao restante dos outros continenies passam pelo processo de

designacéo desviada.
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A andlise demonstrou que as designacdes toponimétas vinculadas fortemente a
status de beleza e de qualidade ao remeter primapge a lugares da Europa (52% das
ocorréncias). A questao pode ser mais amplamesteatdia, se pensarmos qual € o motivo
de n&o se utilizar ou muito pouco denominacéesiagas que evocam lugares da Africa.
A resposta provavelmente estd vinculada a antigesopceitos provenientes ainda da
época escravista do Brasil. Enfatizamos ainda guaiaria das denominac¢des desviadas
que evocam locais do Brasil sdo referentes de eglitbraneas. Desse modo, podemos
dizer que, além da divulgacédo pretendida pelo mdetcas folhetos e as denominacdes
utilizadas reforcam determinados valores de umasagial.

E muito interessante um estudo sobre os outros tpalesignacdo desviada e qual a
sua funcdo sobre os produtos. Também sugerimosestigacdo sobre o processo de
designacfes desviadas com o0 uso de substantivpsgzrd@e lugar nos sites das lojas.
Existe um numero representativo de outras denoid@sague evocam lugar na internet.

Desse modo, sdo possiveis resultados mais conthsdersbre o tema.
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ANEXO A — TABELA 1: DESIGNAGCAO DESVIADA EM FOLHETOS

)
<
@
O
f_a SUBCATEGORIAS TOPONIMOS OUTROS
<
o
1.1 Escrivaninha Itapema.
1.2 Estante Alagoas, Bahamas, Bavafidara, Eucalipto
Belize, Chicago, Monaco |éludson, Livreiro 4
Olinda. Tarsila.
1.3 Estofados América, Ametista {2)Andréa (2)Araucéria
Atenas (2), Bélgica (2)Cascia, Confortg
Bruxelas, Califérnia  (2),Perold, Rios, Safira
Canada (2), Detroit, Fiess&ophia.
Fortaleza (2), Geordia
< Japdo, Laguna (3), Lisbqga,
—
= Lyon, Londres, Pequin (2),
— Roma, Savana (2), Sevilha e
Zurique (2).
1.4 Mesa de Centro Angra, Dubai e London (3). &eitira.
1.5 Mesa Lateral Dubai. Lira.
1.6 Poltrona Laguna, Mildo (2) e Roma. Harmoniaagtia.
1.7 Rack Bali (2), Belo HorizonteAlex, Caué, “Dua

Caioba (2), FlorianopolisCaras” (2), Netung
Laguna, Londres, Mildo (2)Veja e 1000.
Moscou, Murano, Niterd),
Orlando, Salvador (2), Sion|e

Troéia.

® Pode também designar a pedra ametista ou aAinégista. Utilizamos, porém seu valor semantico
atribuido a cidade e ndo a pedra e nem a ninfa.

® Quanto a este caso, Gedrgia pode tanto ser @aioegertencente aos Estados Unidos da América, como
um pais do leste Europeu. Optamos por classifimamocum pais da Europa.

" No folheto ndo consta acento na palavra “Pérola”.
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2.1 Aparelhos dgVerona. Astral, Jasmim (2
jantar: Lavanda e Nice.

2.2 Balcéo Madri e Novara. Sofia.

2.3 Cadeiras Biarritz e Verona. Anima, Presidentg

Secretaria e Sofia,

2.4 Conjunto de mes

e cadeiras

s8arcelona (2), Lisboa, Par

Roma e Valéncia.

$Pérola.

2.5 Cozinha CompleteDinamarca, Florenca, lIh®elta, Dona, Eclips,
% Bela, Paris, Saara e VicenzaJade, Julia e Rodeio.
% 2.6 Faqueiro Copacabana (2), Itapua, Lyon,
8 Malibu, Parati, Pampa |e
Q! Verona (2).
2.7 Fogao Atenas (5), Mildo (2) |Afrodite, Alecrim (3),
Monaco (3). Coliseu, Erva Doce (4
Hera, Hortel&Picasso
Salvia.
2.8 Fogéo a lenha Flor.
2.9 Mesa Viena. Crystal.
2.10 Panelas Harmonia (2).
3.1 Box Atlantida (2), Rio Grande (2Exceléncia.
Turin, Verona e Xangrila (2)
3.2 Cabeceira Mildo e Montana Embaixatriz,
|9 Imperatriz, Karing|
EE Manoela e Perola.
8, 3.3 Cama Beverly, Ferrara, Florengas e Lara.
R Génova lItélia (2), Madri €
Virginia®,
3.4 Criado mudo Paris e Italia.

3.5 Cbmoda

Espanha (4), Italia e Paris.

8 Pode ser também considerado um nome préprio dgenimumano, porém optamos por classifica-lo como

topénimo. Indica um estado dos Estados Unidos dérism
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3.6 Colchao Camboriu, Copacabarsconchego, Alfa]
Genova (3), Ibiza, Ilha Bel®iplomata, Sommie
(2), Navegantes, Paris e Ropsonho e Requinte.
(2).
3.7Roupeiro Caribe, Espanha, Havana|@&3plendor.
Paris (3) e Veneza.
4.1 Banqueta Itatna (2).
% 4.2Barraca Pantanal. Iglu (6) e Delta.
g 4.3Cadeira Atlantida, Bertioga, Imbé,
j Malibu e Sepetiba.
% 4.4 Churrasqueira Araguaia (3), Califérnial e
% Montana.
© 4.5 Espreguicadeira | Leblon.
<

4.6 Mesa

Cassino e Riviera.

Fonte: o autor.
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